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都市车界

2010 年以来，我国汽车
市场所取得的成绩有目共
睹。仅上半年的销量增长率
就创下 47 . 67% 的新高，其
中尤以 MPV 细分市场表现
突 出 ， 同 比 增 长 高 达
106 . 98% ，高出狭义乘用车
增速两倍以上。

对于 MPV 市场的高增
长，很多业内专家都将其归
结为经济环境的向好和消费
者购车理念的转变。与此同
时，传统 MPV 车型也开始
向跨界发展，相比传统三厢
或两厢轿车而言，空间大、
座椅组合方式灵活、装载能
力强、长途驾驶舒适性强的
“全能家轿“，开始进入公
众视线。而此类车型的代
表，无疑以海马新一代普力
马车型最为出众。

海马汽车旗下的新一代
普力马车型，既兼顾了传统
家轿在舒适性、操控性、经
济性和价格等方面的优势，
又融合了 MPV 、 SUV 等
车型的特点，突破了传统家
轿在车内空间尺寸、整车通
过性以及使用功能的局限

性，充分满足家庭、小业
主、休旅一族等用户群体
“一车多能”的需求，是一
款满足全员、全空间、全用
途、全路况、经济实用的全
能型家轿，非常适合作为普
通中国家庭、特别是多成员
家庭的第一辆车。

从全能家轿良好的市场
表现反观车辆本身，在销售
口号都主打优良的动力和安
全性的前提下，“全功能”
必将成为家庭轿车需求的关
键和厂商争夺的新卖点。
在”全能家轿”这一新兴细
分市场，海马汽车先声夺
人。 2002 年普力马上市，
凭借 7 座的宽敞空间设计、
轿车的的驾乘舒适感，以及
“五座+ 两座，工作+ 生
活”的独特理念开辟了中国
全能家轿的市场先河，更奠
定了普力马的市场地位。普
力马凭借独有的特点，吸引
了更多家庭用户的关注和喜
爱。

海马汽车于 09 年底针
对普力马车型进行了垂直换
代，推出了新一代普力马，

以 Cross 为设计思想，实现
了轿车、 MPV 、 SUV 在
产品形态、功能和用途的融
合，不仅继承了普力马“五
座+两座 工作+生活”品
牌理念的精髓，更在轿车基
础上实现全面进化。凭借超
大的空间和灵活多变的空间
组合，将第三排座椅放倒后
更能形成超大的后备箱空
间，成为家庭用车的多面
手。

随着国内家轿消费者对
于 1 . 6L 排量车型消费需求
的持续增长，国内诸多汽车
厂商纷纷针对旗下产品进行
升级。与时俱进的海马汽车
紧跟步伐，近期适时推出一
款搭载 CVT 变速箱的新型
号——— 普力马 1 . 6CVT 五座
自动舒适型，替代原普力马
1 . 8L5 座自动舒适型，为消
费者带来全新的产品选择的
同时，进一步巩固了普力马
在全能家轿细分市场的领军
地位。

从市场不同凡响的表现
可以看出，普力马在迎合国
人需求方面相当到位。因为
对于一款车来说，既要继承
传统家轿在舒适性、操控
性、经济性和价格等方面的
优势，又要突破传统轿车在
车内空间尺寸、整车通过性
以及使用功能的局限性，从
而满足消费者商用和家用的
双重需求，着实不易。突破
界限、用途无疆界是否会成
为未来家轿用车需求真正的
归宿目前尚不能定论，但在
海马看来，传统的市场已经
发生变化，只有把握当下需
求、引领市场发展，才更加明
智、更加务实。 （林涵）

“全能家轿”车型异军突起

海马普力马高歌猛进


