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大财富

可爱的圣诞帽、五彩缤纷的圣诞树以及会动、会唱歌的“圣诞老人”……虽然距离平安夜还
有半个月，但泰城的圣诞气氛已越来越浓。在一系列欢庆活动的背后，隐藏着一个硕大的圣诞经
济蛋糕。

随着人民生活水平量到质的提高和飞跃，精神追求的逐渐多元化，西方传统节日开始涌入
中国。“圣诞节”，这个西方节日慢慢被泰城大众所接受和认同。

正所谓“有需求就会有市场”，圣诞节逐渐深入市民心中的时候，也是商家挣钱最容易的时
候。“圣诞节的消费群体普遍呈年轻化，而这类群体的圣诞消费需求比较旺盛，所以不必担心圣
诞经济会做不起来。”泰城一商业人士自信地说。有酒店人士甚至表示，平安晚宴的效果甚至要
好于传统的年夜饭。
“圣诞节本是西方的宗教节日，后来逐渐被商业化。如今，提起圣诞想到更多的是消费和娱

乐，这也是经济不断发展的表现。”丽景广场酒店马庆华说。
确实，各大型超市、商场和购物街中铺天盖地的圣诞饰品，不断提醒消费者“圣诞节”快到

了。仔细想来，和西方国家不同的是，在我们身边，这圣诞节更像是购物节，是从商家到消费者的
集体狂欢……

其实，站在文化的层面上分析，中西文化的不断交融，让圣诞节越来越受到市民的青睐。节
日经济，不仅是一种经济现象，也是一种社会现象，一种时尚。这种商业力量，在赚取利益的同
时，客观上也传播了时尚的元素。

本报记者 李芳芳

圣诞经济

裹挟着时尚特色的商业力量
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