
从最初简陋的“地摊式”建

材市场演变到今日高档的“家

居大卖场”，临沂的家居市场可

谓经历了几代变革。家居生活

体验馆、全球家具直销中心等

项目落户临沂，各种品牌与卖

场的崛起催生了全新的竞争格

局，在互相赶超中将临沂的家

居市场推向了更高更快的发展

轨道，一个全新的家居时代已

经到来。

调查>>

家居卖场极速扩张

随着消费者对卖场要求的

不断增加，家居商场的营销模

式也在发生翻天覆地的变化。

简陋的购物环境、单一的购物

模式已经远不能满足人们的需
求，大规模、一站式购物模式应

时崛起，引导着家居卖场步入

品质时代。

“如果选择是去社区小商

店还是大超市，那大部分人的

答案应该是后者。因为超市里

商品种类齐全，价格实惠，又有

信誉保证。建材商场也是同样

的道理，尤其装修更是个体力

活，要选购的东西多而贵重，如

果全部能够在一个地方买齐，

就能省去东奔西走的劳累。近

几年临沂的经济发展速度极

快，人们对生活品质也提出了

更高的要求。因此在临沂打造

一个高规模、高档次的家居卖

场是市场所需要的。”怡景丽家

国际建材家居广场的相关负责

人告诉记者，而怡景丽家二期

项目的开业也正是始于这一原

因。

2010 年 9 月 28 日怡景丽

家全球家具直销中心开业，成

为临沂家居市场迈向品质时代

的标志性事件。约 3 . 2 亿元的

资金投入、10 万平方米的经营

面积、国内外一线品牌强势入

驻，建材、家具、家电、家饰、家

装一站式购齐，为广大临沂市

民带来了全新的大家居购物新
体验。每一位到场的消费者都

为之震撼，开业当天商场内人

山人海，长久以来被压抑的消

费在这座品质家居卖场得到了

释放，事实证明，品质家居在临

沂是有路可走的，而且未来的

道路将更加广阔。

创新>>

家具直销催火市场

打折、抽奖、甚至送轿车，

临沂家居卖场从来不乏促销，

大到五一、十一黄金周，小到周

末，让利优惠的字眼几乎无时

不在。在价格大战中消费者开

始变得麻木，究竟啥时候买才
最便宜？而商场也投入大量财
力、物力，弄得两败俱伤。

就在消费者迟疑不定的时
候，“全球直销”这个口号以绝

对优势吸引了他们的眼光。家

具直销代表家具生产企业按照

厂价销售，省去各种中间渠道

的费用，以最直接、最实惠的方
式让利消费者。除此之外，家具

直销对于品牌的要求也非常之

高，除了具备相当的知名度，更

要在设计、售后等方面为消费

者提供品质保证。

对此，怡景丽家全球家具

直销中心的负责人也告诉记

者，在以往的家具销售中，因为
代理商等中间环节过多，家具

售价难免被提高，要解决这个
问题就是开创一种全新的直销
模式。怡景丽家全球家具直销
中心成立就是要为消费者做
事，提供给消费者最优惠的价

格。事实证明家具直销馆的客

流量以及签单数量都比较理

想，家具直销对于家居行业的

拉动作用也日益显现出来。

展望>>

呼唤家居品牌崛起

品牌的成长是由消费者来

说话的。纵观临沂的家居市场，

品牌很多，但是大家耳熟能详
的很少。而大型的家居商场就

成为品牌建材的一个载体，依

托商场的经营实力，让消费者

买得放心，买得舒心，实现品牌

家具与商场的共同盈利。

不管是从规模、活跃程度

还是业内评价、媒体点评，怡

景丽家在临沂算得上是响当当

的品牌。记者也特地就如何树

立企业形象这一问题，与怡景

丽家负责人进行了交流，总结

为几个词语就是贴心、爱心、

创新。

贴心。“经营不是一个冷冰
冰的过程，只有在这个过程中

让消费者感觉到关怀，感觉到

温暖才能算是贴心的服务。”怡

景丽家负责人如是说。要真正

做到贴心还要从细节处做起，

迎宾和客服的微笑、小区免费

直通车的开通、导购员的详细
解说……将这些小事真正落到

实处，商家与消费者的心才能

真正贴到一起。

爱心。公益事业是社会的

一盏灯，社会公益事业越是越

做越大，社会经济的发展越是

又快又好。企业的发展离不开

社会的支持，因此一个有责任

心的企业更要懂得回馈社会。

公益事业从来没有一蹴而就

的，企业的爱心同样需要在点
滴中汇成河流。

从汶川地震的捐款，到为
白血病儿童募捐，再到捐助贫
困学子、与濮存昕先生共同完

成“瑞嘉星光图书室”，怡景丽

家的每一爱心脚印都走得踏实

而又稳重。

创新。随着生活水平的提

高，人们对家居生活品质的要

求也日益提高，加之轻装修重

装饰的理念不断深入人心，家

居快销品逐渐成为消费热点。

而目前临沂市场家饰行业还不
成规模，小店面没有财力去宣
传品牌，单独的品牌又不成气
候，处于各自为战的状态。家饰

行业成为临沂家居行业发展的
软肋。

怡景丽家洞察市场，重金

打造江北唯一一家卢浮宫家具

殿堂，江北最大睡眠中心、国际

红木家具馆、欧美皇家尊典馆、

现代奢华家具生活馆、国际家

饰馆、金鹰家电至尊馆等全球

知名家具、家饰、家纺、家电品
牌入驻怡景丽家，通过资源整

合，建材、家具、家饰、家电、家

装一站式购齐，真正体现大家

居概念，让消费者不出家门就

能够了解到国际最流行元素。

(专刊记者 孙芳玉)

家居卖场“百花齐放”，品质家居势在必行

探访临沂新家居现状

怡景丽家全球家居直销中心开业现场火爆

一壶紫砂，香茗在手
——— 我市“名人名壶”工程启动
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家居周刊
过去的一年《我秀我家》栏目刊登了不少业主的得意之作，我们一起分享

经验，总结不足。2011 鲁南商报与临沂城市人家携手打造全新《我秀我家》栏

目，为读者朋友搭建一个展示家中美景的平台，也为各位正在装修或准备装
修的业主搭建免费提问、专业解答、发表心得的互动空间。

将装修故事投稿至 dbmsfy@yahoo.com.cn，装修优惠和惊喜等您拿，联系
电话 15163999169，期待您的参与。

客厅很简单，本来想做个书柜或者电视墙之类

的，因为经费紧张，等到以后再添吧。看了很多朋友家

做了电视背景墙，但是都不太合我的审美观。与其浪费
钱做一个不是很喜欢的背景墙，还不如将简约风走到

底，直接保留原始的简单墙面。现在看久了也习惯了。厨房。我发现这是装修项
目里面花钱最多的地方，小小的

面积，花的钱可不比客厅少。不
过一天里呆在厨房的时光也算

是比较长的了。

卧室。家里没有专门的书房，通

常上上网，看看书就犯困了，所以读书

区放在房间里对我来说是最适合的了。

小窝入住一年多了，装修非常简单，只是做最基本的装饰。当时只是想尽快入住，而且
确实没啥剩钱了，所以不能像其他房主一样，把房子装修得华丽丽的。

房子的户型很简单，两室一厅，套内 57 平方。所有装修费用加起来，除了电视机和冰
箱，两张床之外，硬装加软装加人工，大概花了 7 万元。很多人都说房子现在还缺少一些温
暖的元素，我会慢慢填一些小饰物，让这个家日渐温馨。

编辑：孙芳玉 组版：郭冬梅
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紫砂茶壶是最据盛名的一种茶具，以其独特的实用功能和卓绝的工艺水平，赢得

了“世间茶具称为首”的美誉，为历代品茗爱好者所推崇。起源于宋朝的紫砂壶经过几

代变迁，如今已经成为了一种高端艺术收藏品。2010 年，一把顾景舟制壶、吴湖帆书画

的“相明石瓢壶”拍出 1232 万元天价，一把壶已经不仅仅是饮茶的实用器，更成为一件

带给人们无限遐思和美感的艺术品。

我最喜欢逗留的地方

日前记者了解到由羲之国际艺术馆

和临沂市收藏协会共同策划监制的“名人

名壶”工程已经启动，一石激起千层浪。这

项工程一推出，就在紫砂壶爱好者中产生

了极大的反响，从此临沂人有了属于自己

的紫砂壶收藏宝地。

紫砂壶与茶文化的传承密不可分，随

着临沂茶文化的兴起，品茶之人对茶具的
收藏也多起来。但是如何能够足不出户，

就能寻觅到自己挚爱的紫砂精品？这又成

为摆在收藏者面前的一道难题。

为适应高端收藏家需求，“名人名壶”

计划小组专门赴宜兴委托著名紫砂壶大

师以原生矿料定向制作了九款壶式，壶胚

制成后，将邀请书画名家题画，然后返宜

兴刻壶、烧制。

名人名壶系列产品挑选曼生十八式

中的九款传统壶式，外观古朴大方、传统

高贵，紫砂壶分别以纯正原矿紫泥、本山

和红药制成，经过焙烧，沙中淘金，反复筛

选制成紫、黄、朱三种紫砂壶精品，最后每

件都具有唯一性的紫砂壶，呈现给紫砂壶

收藏爱好者。

与市场上流通的一般紫砂壶不同，除

在选料纯正、纯手工制作，名人名壶系列

产品还采用难度很大的篆刻创新刀法，使

得壶中图案更具金石神韵，一壶在手，回

味悠长，大大提升了紫砂壶的收藏价值。

在羲之国际艺术馆中记者见到了已

经制作完工的一百多把紫砂壶，款款制作

精美，件件巧夺天工。据艺术馆的工作人

员介绍，本次工程共有 20 几位一线书画

家参与，每款紫砂壶的制作者均为省级工

艺美术师以上职称，通过在临沂刻画，运

至宜兴烧制的方式搭建了一座沟通南北

方文化的桥梁。工作人员还告诉记者，随

着名人名壶工程运作日益成熟，他们还将

走出临沂，寻找更广阔的发展空间。

品茶品的是一种心境，收藏紫砂壶更

是沉淀一种文化，“名人名壶”工程将促进

南方文化融合，使源源流长的古典茶文化

融入临沂本土，提升临沂刚刚萌芽的茶具

收藏文化事业的品位。成为引领临沂居家

文化的一面旗帜，提升了整个临沂茶文化

市场的境界与品味。

（专刊记者 孙芳玉）

秦权圆珠

（紫砂壶由临沂知名书画家侯钧、吕宗军、李岩等设计制作）
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