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市场难寻女性“专属”白酒
随着时代的进步，应

酬、聚会也不仅仅是男性
的世界，应酬、聚会的酒桌
上，当有女士参与。记者调
查发现，市场上缺少专门
针对女性的白酒，女性喝
酒以红酒和啤酒居多。

8 日，妇女节，水城各
个商场都在极力促销，尤
其是女性衣物、用品，白酒
却没凑这个热闹。记者走
访了市区十多家超市和白
酒经销店，发现当天没有
一家店以“妇女节”为主题

促销白酒。“没有以女性为
主要消费对象的白酒。”柳
园路一家酒水专卖店老板
表示。

记者调查了 40 名已
经工作的水城女性，调查
结果显示，只有 3 名女性
从不喝酒，13 名女性尝试
过喝白酒，但大多数女性
喝酒以啤酒和红酒为主。

“啤酒和红酒不容易醉，也
是饭局上默认的女性用
酒。”实验中学的一位才工
作两年的女教师说。柳园

路一家酒店的服务员也表
示，酒桌上，半数以上的红
酒是女性喝掉的。

“除了红酒和啤酒，真
不知道有什么其它酒，能
让我和闺密们过节。”8 日，
市民周女士邀请了三五个
闺蜜一起过节，让周女士
意外的是，逛了好几个地
方，都没有找到一款真正
意义上属于女人自己的白
酒。

“女人喝酒可以，但买
酒还是受到了社会传统文

化的抑制。所以，只能是待
开发群体。”位于兴华路的
全兴大曲专卖店的店主，
虽说时代进步，男女都要
应酬。但对白酒而言，女性
的购买力比男性小得多。

这位店主表示，市场
上有针对女性的专用酒，
但很少。“现实中男女饮酒
差异很大，目前女性购买
量最大的是葡萄酒，就这
样大多数女性还不是自己
付费，多由男士购买。”
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