
2011 年 5 月 20 日 星期五 编辑：路冉冉 组版：赵春娟

C05 大泰山

一张订单
带来十万客源
泰安旅游首次尝试集中采购营销模式
本报记者 路冉冉

中华泰山·封禅大典大
型实景演出正式签约成为后
世博大联盟采购项目后，大
联盟将集中采购封禅大典门
票 10 万张，以人均消费1000
元计算，带来的直接经济收
益高达 1 亿元，同时也为泰
安的旅游、住宿、餐饮等多方
面带来巨大的商机。

据了解，后世博旅行社
资源采购全国大联盟由上
海锦江国际旅游股份有限
公司、山东旅游有限公司
(银座旅游)和上海棕榈电脑

系统有限公司联合发起，由
全国世博游指定社和部分
百强社等全国 40 多家旅行
社共同组成，以沟通交流旅
游资源和信息共享为宗旨
的专业团体。通过强强联
合，对旅游资源形成批量采
购的规模优势，从而有效降
低成本，建立起强大的营销
网络。山东旅游有限公司总
经理——— 后世博联盟发起
人之一常德军先生表示，这
次与中华泰山·封禅大典大
型实景演出的强强联合，是

大联盟运作的首个山东省
内的项目，之所以选择与封
禅大典合作，是看中了封禅
大典宣扬的泰山文化对于
全国乃至全世界的影响力。

泰安市旅游界人士认
为，此次与大联盟的合作，
使封禅大典在市场营销上
迈出重要一步，大联盟运用
成功运作世博的模式，预购
门票 10 万张，直接带来的
产值高达上亿元，不但让更
多的人走进泰安，了解封禅
文化，更将游客留在泰安。

一张小小的订单竟能带来 10 万客源？19 日上午，在中
华泰山·封禅大典实景演出现场，封禅大典大型实景演出正
式签约成为后世博旅行社资源采购全国大联盟采购项目,大
联盟将集中采购封禅大典门票 10 万张。这种集中采购营销
模式在泰安还是首次，标志着泰安旅游将打破传统营销模
式。

19 日上午 9 时 30 分，
中华泰山·封禅大典实景演
出与后世博旅行社资源采
购全国大联盟签署战略合
作协议和合作意向书，就构
建京沪高铁旅游联盟和合
作推广封禅大典演出项目
达成合作。

“京沪高铁开通后，将大
大缩短山东与长三角地区、
京津及环渤海地区的交通时
间，高铁联盟将充分利用高
铁带来的机遇和山东所具有

的独特地理优势，大力发展
高铁旅游，推动京沪高铁沿
线和各地区旅游业的发展。”
泰山封禅大典文化发展有限
公司执行董事长蒋蓉表示，
泰安市处于京沪高铁中间黄
金位置，更应该积极融入“高
铁旅游圈”。

蒋蓉告诉记者，后世博
旅行社资源采购全国大联
盟已经采购了“印象普陀”
项目，积累了此类实景演出
项目运作的经验。而封禅大

典文化公司与后世博旅行
社资源采购全国大联盟的
合作，则将大型项目集中采
购分销运作的机制推向更
成熟的发展轨迹。

后世博旅行社资源采
购大联盟理事长宋超麒介
绍，封禅大典实景演出采购
项目是继印象普陀、西安世
园会及 F1 之后，后世博旅
行社资源采购全国大联盟
在全国参与采购的第四个
项目。

“后世博旅行社全国大
联盟主要采用预付款和大票
量采购的世博票务运营模式
团购旅游景点门票，然后在
各自区域发展分销商或代理
商，逐级销售景点门票和线
路产品。”泰安市旅游局副局
长刘水表示，这种营销模式
是一种全新的探索，应该给
予肯定。

刘水说，与旅行社联盟
合作，集中团购景区景点门
票，是旅游营销的一个大方
向。景区景点面向市场时，
价格在稳定的前提下，通过
大批量供给适当调整价格，

给予一定的优惠，这样才能
与市场形成互动。团购不仅
能够增强旅行社集体采购
的议价能力，同时也极大增
强了旅游景点市场推广和
票务运营的效率。“若景区
景点自己去营销找市场，市
场未必有回应，而现在依托
强强联合的旅行社联盟找
市场，是一种营销理念上的
突破。”刘水表示。

泰山学院副院长、教授
王雷亭表示，旅行社联盟向
景区景点集中采购，景区景
点集中供给，这在泰安旅游
营销市场上还是第一次。

“这种集中采购模式在南方
早就有了，旅行社联盟更容
易代表游客，了解游客的需
求，并提供相对稳定的销售
渠道，对开拓和巩固稳定的
销售市场有很大的作用。”
王雷亭称，而后世博旅行社
联盟这种集中采购模式就
便于发挥旅行社的批发功
能，大旅行商的介入可以直
接为项目带来稳定市场，并
保证市场的份额。

“泰安现在已经有很多
比较有特色的大项目，建议
也积极尝试这种营销模
式。”王雷亭表示。

封禅大典与后世博大联盟联姻

一亿产值助力泰安旅游

集中采购旅游项目为首次

▲《中华泰山·封禅大典》与后世博大联盟签约现场。 本报记者 刘丽 摄


