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攻城拔寨：

参展规模破纪录

自春季车展豪华车移师
舜耕展馆以来，舜耕展馆的
人气节节攀升。抢得好展位
就等于抢得先机，本届秋季
车展各进口品牌在展前一个
月就开始迅速抢占场地，
同传统豪华品牌“同场竞
技”。在舜耕展馆一层，
进口现代、进口起亚、进
口三菱、克莱斯勒等占据
了半数以上的场地，摆下
重兵应对楼上的传统豪华
品牌。但进口品牌并不满
足于此，还在舜耕展馆室
外及高新展馆室内室外纷
纷圈地，形成多点开花的
局面。

据了解，进口现代除
了舜耕展馆内圈占260平米

的展位外，还在东部高新
会展中心室外场地摆下150
平米的展台；进口起亚舜
耕展馆室内展位面积达400
平米，又在舜耕展馆室外
和东部高新区会展中心占
据了多达430平方米的展示
区域，堪称对本届车展实
现了全方位覆盖；进口大
众则依然保留春季车展400
平米的位置，在舜耕展馆
二楼传统豪华品牌堆里站
稳脚跟；进口三菱此次更
是史无前例地在“寸土寸
金”的舜耕馆内画下了近
500平米的展位；而春季车
展上首度亮相的进口车代
理商中汽之星，在秋季车
展上终于祭出大手笔，在
舜耕馆内有利位置签下400
平米的展台，展位面积扩
大了一倍；此前新开业的
金狮宝龙4S店将法系车两
大领军品牌进口雪铁龙和
进口标致放在室外200平方

米的展台上，联袂演绎
“法式浪漫”。

新军崛起：

品牌阵容扩编

此次“进口军团”除了
参展面积同往届有了大幅增
加之外，各品牌参展阵容的
扩充也是一大看点。例如
进口标致带来纯正法兰西
血统的308CC、3008，而新
车标致RCZ将在车展举行上
市仪式，据悉，这款两门
运动跑车全国上市时间也
排在了9月份；进口雪铁龙
参展车型则是经典的大C4
毕加索及C4；另一法系车
的经典代表雷诺，不仅带
来了此前在上海车展上市
的新车纬度，科雷傲、新

拉古娜等人们耳熟能详的
车型也将与山东车迷见
面。

“高丽双雄”之一的
起亚此次携全系车型参
展，并将在车展现场为
2012款凯尊举行山东区域
上市仪式；进口现代从极
具运动风格的劳恩斯酷派
到大块头的辉翼，全系整
装上阵。“德系战车”进
口大众既有极具运动因素
的尚酷R和高尔夫R挑战运
动发烧友的神经，也有可爱
的甲壳虫上演“以柔克刚”。
“进口车联军”——— 中汽之
星摆出庞大的参展阵容，在
春季车展丰田红杉、丰田
霸道2700(中东版)、林肯
MKT、福特翼虎、丰田小
霸王的基础上新增了林肯

MKX、日产贵士两款车
型，首次亮相车展的2011
款林肯MKX，也为林肯品
牌豪华车参展阵营增加了
一员虎将。“美国硬汉”
代表则有 JEEP旗下指南
者、大切诺基、牧马人、
自由客及道奇品牌旗下酷
威、酷博，于近日上市的
2011款指南者济南上市仪
式将有望在车展现场举
行。

厉兵秣马：

展具高规格，优惠超给力

纵观历届车展，在抢
得好展位之外，展出效
果和优惠政策是影响销
量 的 重 要 因 素 。 据 了
解，此次进口起亚舜耕

展馆内的展台由厂家华丽
打造，将按照上海车展的
标准来搭建；中汽之星北
京总部对此次齐鲁车展予
以倾力支持，展台由总部
搭建，这在全国尚属首
次，就记者拿到的展位效
果图来看，其豪华程度不
亚于国内一些厂家的B级
车展展具。
“车展买车最便宜”，

今年秋季车展上的优惠一
样超给力。据山东惠骋进
口起亚总经理唐进
介绍，目前公司正向厂家
申请车辆及各种优惠，届
时在车展上不仅现车销
售，同时提供更多实惠。
虽然新开业的金狮宝龙4S
店是首次参展，但优惠幅
度出手就是大手笔，进口
标致3 08CC价格优惠2万
元并送万元礼包，3008车
展订车即赠送价值2980元
的车顶行李架一套；进口
雪铁龙大C 4毕加索车展
期间订车价格直降1 . 5万
元。中汽之星更是携超大
优惠参展，此次独家买断
福特翼虎车展现场举行团
购活动，最高优惠达4 . 3
万元，并送原厂脚踏、真
皮座椅及太阳膜等；丰田
红 杉 优 惠 1 0 万 、 林 肯
MKT优惠8万，热销车型
丰田霸道2700(中东版)也
有着万元的优惠幅度。

据悉，2011年齐鲁秋季车展将继续沿用双
“馆”模式，济南舜耕展馆依然成为豪华车的
斗秀场。眼下距车展开幕还有一个月的时间，
“进口军团”就迅速抢占展位，同传统豪华品
牌上演“同室操戈”。据车展组委会介绍，本
届车展上的进口车品牌无论从参展面积，还是
在参展阵容上都进行了全面“扩编”，在打造
华美展出效果的同时，大幅度的降价也让进口
车更加“亲民化”。


