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都市车界

上海大众“众夏风暴”持
续了一个多月，迎接了“一
伏”，踏过了“二伏”进入到了
“三伏”。随着节气的推移升
温，上海大众“众夏风暴”也
将钜惠进行到底，继续上演
饕餮汽车盛宴！

巅峰钜惠，再接再厉

上海大众“众夏风暴”
第二季，在持续了一个多月
时间里，为我们验证了上海
大众为消费者的切身利益着
想，同时也换来了全省各展
厅销售的火爆场面。在活动
现场，人头攒动，每辆展示
车前都被人群围观，多款优

质车型被抢售一空。拥有一
辆属于自己的新车，不再是
梦想，上海大众“众夏风
暴”是最佳购车时机。佳绩
面前上海大众并没有停止回

馈消费者的步伐，购车0利
率，最高钜惠2万元，最大
限度回馈消费者。“众夏风
暴”给我们带来前所未有的
优惠！

享乐无限，钜惠多多

最具性价比：朗逸、新途
安推出了购车尊享受3000元
国家惠民补贴；
经济实惠的代名词：桑塔

纳志俊享有智能倒车后视镜，
其中1.8L更享保险大礼包；

成功人士的首选：帕萨特
新领驭，尊享时尚平板电脑；

更有年轻人的最爱：全
新Polo、Polo新劲取，享受
3000元惠民补贴与购车0利
率，更有爱车维护、德国菲仕
乐、海外游众多礼包供您选
择！Polo劲取最后清库中，先
到先得！

据上海大众山东销售服
务中心内部知情人士介绍：
“截至8月中旬，‘众夏风
暴’活动超过了预期效果，
现在已有超过20万意向客户
现场参与了此次活动，效果
很给力。”负责人同时表
示，“众夏风暴”不仅是一
场购车盛宴，也是在提高消
费者对汽车品质生活的认
知。

感动一刻，钜惠到底

据参与过去年“众夏风
暴”活动的杨先生讲，今年
他把“众夏风暴”相关信息
告知了朋友，朋友一听说就

立刻到了活动现场。“知道
这次‘众夏风暴’促销力度
挺大的，朋友关注这次活动
也一个多月了，对每一款车
型都进行了仔细的研究，现
在不能再让机会溜走，决定
购买Polo新劲取，主要是车
的性能好，价格合适，现在
购买还可以获得豪华大礼
包！”通过这次活动消费者
得到了实实在在的优惠，商
家也在活动中拉近了与消费
者之间的距离，更是让上海
大众品牌走进消费者的心
中。

上海大众“众夏风暴”
第二季，将钜惠进行到底！

（燕子）

近日，笔者了解到，被
誉为“世界上最好的汽
车”皇家贵族品牌劳斯莱
斯将与青岛某汽车经验丰
富、实力非常雄厚的集团
合作，于近期震撼御临岛
城。该集团拥有二十几家
4S店，做顶级奢侈品品牌
也十分有经验。另据悉，
目前中国市场已经成为劳
斯莱斯全球战略的最重要
部分之一，从全局战略考
虑，山东无疑是个非常重
要的城市，最终经过慎重
的考察和预选，选定了青
岛作为第一家店的地址。
目前山东区第一家劳斯莱
斯授权特约经销店目前已
在海尔洲际动工开建。

历史解读：

贵族与天才的结合

劳斯莱斯汽车(Rolls-
Royce)由亨利·莱斯(Henry
R o y c e ) 和 查 理·劳 斯
(C.Rolls)合作于1906年在英
国创立。莱斯先生是出色但
出身贫寒的电气工程师，他
经过自己艰苦努力制造了劳
斯莱斯汽车；而劳斯是贵族
也是位出色的汽车推销师，
他们两个的合作铸就了一个
伟大的品牌。劳斯莱斯的双R
标识就是来自两个人的名字
R的重叠，寓意为“两个人你
中有我，我中有你”，体现两
个人融洽的合作关系。时至

今日已生产约12万辆汽车，
它在1907年推出第一辆轿车
“银魅”(银灵)便被誉为“世界
上最好的汽车”。大众曾于
1998年收购劳斯莱斯汽车有
限公司，随后战略调整又转让
出去，2003年劳斯莱斯公司归
于宝马旗下。

品牌解读：

劳斯莱斯的尊贵品质

一直以来劳斯莱斯与大
英帝国共享权利与殊荣，作
为皇家御用车，英国女王的
座驾一定是劳斯莱斯。在皇
家游艇“不列颠尼亚”上有专
用的劳斯莱斯车库。但是在
上世纪50年代以前，皇室用

车一直是戴姆勒(Daimler)。
伊利莎白女王1952年登基
后，逐渐用劳斯莱斯取代了
前者。1955年被授权使用皇
室专用徽章，劳斯莱斯作为
皇者御用的尊贵，典雅，内敛
的霸气一切都将在延续。

劳斯莱斯尊贵与昂贵有
以下几个原因密切：

1 .劳斯莱斯的年产量只
有两三千辆，物以稀为贵。

2 .有钱不一定能买到劳
斯莱斯，轿车购买者的身份
和背景要受到审查。而且据
说每种社会地位的人可以拥
有不同颜色的劳斯莱斯汽
车。知名的文艺界，科学技术
人士以及知名企业家可以拥
有白色，政府部长级以上高

官、全球知名企业家及社会知
名人士可以得到银色，只有女
王，国王，总理以及内阁成员
可以驾驶黑色的劳斯莱斯。

3 .劳斯莱斯车的制造使
用大量手工，而且纯属精雕细
刻，发动机完全是手工制造，
正面格栅不仅完全用手工制
作，而且不用任何测量工具，
完全凭眼力测定。正因如此雕
琢，一般订购劳斯莱斯的客户
需要耐心等待半年以上。

目前在售的劳斯莱斯两
款，古思特与幻影。古思特的
核心设计理念是简约，简单、
纯正是劳斯莱斯汽车的精髓
所在。简约而富有魅力，它以
最新的科技和豪华轿车的设
计理念，为您提供您所期望

的劳斯莱斯外观。幻影汽车
的设计无懈可击，它是创意
和工程技术自由充分发挥的
结晶。带着制造世界上最好
的汽车的愿望，幻影汽车综
合了其引人注目的外观和设
计元素，让其成为幻影汽车
重新定义了劳斯莱斯及豪华
轿车市场。这个系列包括幻
影、幻影加长版、幻影软顶敞
篷车和幻影双门轿跑车。其
中幻影加长版是为满足亚太
区客户的要求专门针对这一
地区设计制造。幻影行过之
处，世界为之静止。

业内人士预测，劳斯莱
斯登陆岛城，必将岛城的车
界推上另一个台阶，成为顶
级豪车的新看点。（晓光）

上海大众“众夏风暴”将钜惠进行到底

贵族豪车劳斯莱斯即将御临青岛


