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都市车界

□韩亮

今秋车展已成往事，
短短四天，却教人回味悠
长。空里流霜不觉飞，蓦然
回首，已是中秋月明时。

车展如酒，那是齐鲁
车坛历经十余载岁月，精
心酿制而成的美酒。每逢
人间四月天，或九月金风
送爽时，便小心翼翼开启
一坛，虽均出自一家之
手，然年份不同，境地不
同，工艺不同，其色香味
风格迥异。于是香飘万
里，四邻八乡聚涌而来，
狂欢四日，共谋一醉！

车展如酒，其色清澈
剔透。遥想世纪之初，各
类地域性汽车展会纷呈迭
出，大多以北京、上海车
展为蓝本，走国际化、规
模化的展示路线。唯齐鲁
车展独树一帜，不在乎场
地的简陋，不担心规模的
大小，甚至不考虑豪华车
的有无，只在意能否为购
车者找到钟爱的座驾。
“人气旺盛，交易量大”
成为了齐鲁车展的金字招
牌。如今，各地车展纷纷
转变了风向，皆以“交
易”为首要目标，除了国
内排名三甲的国际化车展
之外，纯展示性的车展已
寥寥无几。车展已经成为
汽车市场不可或缺、行之
有效的一种营销模式，由
此更加彰显齐鲁车展的前
瞻性以及十余年坚守的难
能可贵。

车展如酒，其香馥郁
芬芳。汽车改变生活，加
速了人类文明的进程。而
跨越了二十四届的齐鲁车

展也早已汇入了齐鲁大地
滚滚奔腾的时代洪流之
中，融入了我们的日常生
活。春秋两季逛车展，就
如同泛舟大明湖，登顶千
佛山一般，已成为山东车
市的一道特有景观。置身
于展场之中，所见所闻并
不仅仅局限于一辆辆流光
溢彩的展车，一座座华丽
恢弘的展台，模特走秀、
京剧脸谱、劲歌热舞、琴
筝丝弦，时时充盈其间。
而室外展场更像是一场火
爆的庙会，场地上摩肩接
踵，人头攒动，演杂技
的、变戏法的、扭秧歌
的，各种好看的好玩的，
让人目不暇接。车展从多
个层面点缀着济南人的生
活，其内核则是让更多家
庭轻松踏入汽车时代。自
1999年至今，山东各地近
十万个家庭在齐鲁车展上
圆了汽车梦，尽情品尝有
车生活的浓郁和甘甜。

车展如酒，其味醇厚
甘洌。对参展商来说，面
对车展这坛美酒，能痛饮
多少取决于酒量的大小。
所谓戏台小天地，而展
台则是汽车市场与日
常营销的高度浓缩。
在这里，日常作
息的指针仿佛
调 快 了 数
倍、数十倍
乃 至 数 百
倍，交车与
签单呈井喷
式增长，集客
量如潮水般汇
聚，周遭的一切都
在 转 瞬 间 飞 逝 而
过。同样，车展上的

竞争无处不在，弥漫的硝
烟较平时更为浓烈。展场
如战场，是杀出重围，赚
得盆满钵满，还是在厮杀
中丢盔弃甲，仰天长叹，
全看各自的功力和造化。

车展如酒，不同的人
去品，能够从中品出不同
的滋味。汽车厂家惊叹于
品牌推广的巨大效应；经
销商欣慰于库存减少销量
猛增；销售人员带着满身
的疲惫，却又欣喜于出色
的业绩和提成；车迷们流
连于款款中外名车之间；
好“色”之人谈论着展会
上的靓丽车模；摄影爱好
者们“谋杀”了无数的菲
林；情侣们憧憬着未来的
甜蜜；全家老幼齐上阵的
人们则感受到了家庭小聚
的温馨和快乐……以此为
起点，全省数千名购车者
自此加入到有车族的行
列，尽情“畅饮”期待已
久的品质生活。

车展如酒，不妨一
醉。


