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解析白金酒礼行成功奥秘
15个月，350家，

白金酒礼行何以快速成功？

2010年6月,全国第一家
白金酒礼行开业，到2011年9
月，短短15个月时间，全国已
有350家白金酒礼行开业！更
值得关注的是，这350家白金
酒礼行实现100%盈利！其中，
营业额超过2000万的礼行达
15%，营业额1000万-2000万
的礼行达40%，营业额500
万-1000万的礼行达30%，营
业额200万-500万的礼行达
15%。白金酒礼行的战略合作
伙伴们获得了丰厚的利润回
报和良好社会效应。白金酒
礼行战略合作伙伴包括企业
家、实业家、银行家等社会各
界精英人士，他们分别来自
电力、能源、化工、房地产等
各行各业。

15个月，350家店，这在
国内的连锁商业发展史上几
乎是前无古人，白金酒礼行
也因此成为2010-2011年最
成功的连锁商业模式之一。

在茅台白金酒礼行取得
快速成功之时，人们纷纷开
始关注其成功的奥秘！白金
酒礼行何以在这么短的时间
内发展如此迅猛？为何有许
多已经拥有千万、亿万资产
的企业家和成功人士纷纷把
目光投向白金酒礼行？为何
白金酒礼行引领了温商新的
投资方向？？

茅台集团以强大品牌

优势，倾力打造又一核心

品牌——— 茅台白金酒

国酒茅台是大曲酱香型

白酒的鼻祖，多年来作为政
府用酒、军队用酒、外交用
酒、高端商务用酒，茅台酒始
终供不应求。2009年贵州省
政府出台《贵州省白酒产业
振兴计划》，大力发展以茅台
为龙头的名优白酒企业，顺
此大势，茅台集团在全国范
围推出白金酒系列产品。

茅台白金酒由茅台集团
全资子公司——— 茅台集团保
健酒业有限公司出品，是茅
台集团十二五包容性发展战
略的重要成果。自2009年上
市以来，茅台集团凭借自身
强大的品牌优势，不断加大
投入，已把茅台白金酒打造
成为集团又一核心品牌。

茅台酱香美酒的品质

优势，保障产品顺利推广

茅台白金酒的生产地址
在茅台酒厂厂区内，与国酒
茅台同享得天独厚的土壤、
水源、气候和独一无二的酿
造工艺，端午踩曲，重阳投
料，一年一个生产周期，经九

次蒸煮，八次发酵，七次取
酒，由茅台集团资深调酒师、
高级工程师、曾为多国高端
政务人士调制茅台酒的王道
远精心调制，秉承茅台酱香
酒的基本风格，酱香突出，幽
雅细腻，酒体醇厚，回味悠
长，空杯留香，饮后不上头，
不辣喉，不烧心，不口干。许
多饮过白金酒的各界人士，
对白金酒无不称赞有加！

茅台集团深入贯彻“产
量服从质量、工作量服从质
量、效益服从质量、发展速度服
从质量”四大服从方针，严把质
量关，保障了茅台白金酒的一
流品质。国酒品质，大师手笔，
尊享荣耀，茅台白金酒——— 健
康与品位的完美享受。

丰富的产品体系，直
供的流通保障，完善的个
性化定制服务，满足了更
多消费需求

白金酒礼行是茅台集团
在全国建立的白金酒连锁专
卖店。产品多元、丰富，分为
三大系列：

白金酒白酒系
列——— 53度白金酒
银如意、53度白金酒
金如意、53度白金酒
玉如意、53度白金酒
万事如意、53度白金
酒白金至尊、53度白
金酒白金窖藏；

白金酒健康养
生酒系列——— 白金
养生酒、白金养元
酒、白金一品酒(单
支/礼盒)、白金珍品
酒(单支\礼盒)、白金
御品酒、35度保健酒
(单支/礼盒)、38度保
健酒(单支/礼盒)；

白金酒节庆酒系列———
5 3度白金团圆酒(单支/礼
盒)、53度白金拜年酒(单支/礼
盒)、53度白金恭贺新春酒；

茅台白金干红葡萄酒系
列——— 茅台白金国典干红葡
萄酒、茅台白金国品干红葡
萄酒、茅台白金国尊干红葡
萄酒，茅台白金国藏干红葡
萄酒。

为保障白金酒的真品
质，茅台白金酒中高档酱香
型白酒只在白金酒礼行专
卖，无任何中间流通环节，真
品质，真放心。

白金酒礼行是茅台集团
个性化酒定制中心，政府接
待、企业定制、个人定制(婚
庆用酒、祝寿用酒、满月用
酒、金榜题名酒等)，茅台集
团量身定制，满足了消费者
的高端个性化需

僧多粥少，2011年全
国仅余50家加盟名额将花
落谁家？

白金酒礼行，稀缺资源

创造奇迹。
由于茅台集团对白金酒

礼行项目高度重视，且作为
稀缺资源的酱香酒由于产能
有限，所以茅台集团对加盟
者设置门槛颇高。自白金酒
礼行加盟信息发布以来，社
会各界人士都想背靠大树，
携手茅台，争取到这一可以
流传子孙后世的财富良机，
然而许多自认为符合茅台集
团白金酒礼行加盟要求的企
业家们，在茅台集团的层层
认真审核下，最终失望而归。
2011财年刚刚过半，茅台白
金酒礼行全年开设200家的
计划已经完成四分之三，剩
余50席加盟名额自然成为各
界人士角逐的对象。

据悉，至今尚有近万名
社会各界人士递交了白金酒
礼行开办申请表，而最终这
50个加盟名额将花落谁家，
仍在茅台集团白金酒礼行评
审委员会严格审核中，这无
疑对所有有志于投身白金酒
礼行事业的人来说，把握机
遇的同时仍面临着挑战。

格相关链接

茅台集团“喝白金酒

赢茅台游”大型活动

助力白金酒礼行

为纪念建党90 周年，
为了让更多的人了解茅台
文化，回顾红色经典，茅台
集团特别推出“喝白金酒
赢茅台游”大型红色旅游纪
念活动。活动自2011年5月
20日至2012年2月28日，历时
10个月。在此期间凡购买茅
台白金酒并发送相应的兑
奖号码，就有机会畅享茅台
红色文化之旅。参观息烽集
中营、红军山、遵义会议会
址、四渡赤水旧址、茅台酒
厂、国酒文化城等多个著名
旅游景点。

活动启动以来已有4批
200名幸运者赢得茅台游。
他们观赏了国酒茅台神秘
的生产过程，品鉴了茅台酱
香美酒，并参加了“品酒师
短期培训班”，获得调酒大
师王道远亲笔签名的纪念
酒。

活动带动了社会各界
游历茅台的热潮。全国各地
许多企业家自行组团前往
茅台，亲身感受国酒文化。

此次茅台集团斥巨资
开展“喝白金酒 赢茅台
游”活动，不但对茅台白金
酒的品牌认知度和美誉度
有一个巨大提升，还将直接
助力全国各地的白金酒礼
行销售，对于广大消费者和
合作伙伴来说，都是莫大的
福音。


