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9月10日，洋河股份(苏酒集
团)年产3万吨名优酒酿造技改工
程项目开工仪式在泗阳经济开
发区举行。同一天通过公司董事
会决议的另两项工程“洋河名
优酒酿造技术改造工程(三期)”
和“双沟酒业园区包装物流项
目”也将分别在洋河和双沟两
地开工建设。据悉，洋河股份3
万吨名优酒酿造技改工程全部
达产后，将形成每年3万吨名优
酒的新增生产能力，进一步优
化公司酿酒资源配置和产品结
构，提高名优酒所占比重，为企
业的持续跨越发展提供坚实保
障。洋河名优酒酿造技术改造
工程(三期)投产后，企业将增加
每年2 . 65万吨的名优酒生产力；
双沟酒业园区包装物流项目建
成后，也将新增4 . 5万吨的包装
能力。

此前，洋河股份(002304)今
年半年报显示，公司上半年实现
营业收入61 . 72亿元，同比增长
76 . 99%；实现归属于上市公司股

东的净利润18 . 14亿元，同比增长
69 . 96%；基本每股收益达2 . 02
元。业内专家据此认为，曾经的
中国高端白酒的“铁三角”“茅
(台)五(粮液)剑(南春)”，正被
“茅(台)五(粮液)洋(河)”所取代，
而“茅五洋”的出现是“1+1>2”的
又一实证。

2010年4月，洋河、双沟两大
酒业强强联合，成功组建苏酒集
团。一年多来，两大酒业按照“强
强联合、优势互补、打造酒都、振
兴苏酒”的目标定位，从整合不
断走向融合，逐步实现了利益
一体化、组织架构一体化、资源
配置一体化和文化一体化，市
场全国化、品牌高端化、区域板
块化的营销“三化”战略也稳步
实施，企业各项经济指标大幅
增长，行业排名跃居前三，开创
了江苏白酒发展新篇章，改写
了整个中国白酒板块新格局。
目前，洋河股份(苏酒集团)已拥
有洋河、蓝色经典、双沟、双沟
珍宝坊四枚中国驰名商标，“洋

河”、“双沟”今年又同被认定为
中华老字号。2010年，企业高档
产品和省外市场销售收入均超
过100%以上的增幅，其中，超高
端产品增长达200%以上，已经
成为企业销售收入及增长的重
要支撑点。

以大地为纸，钢骨为笔，洋
河股份(苏酒集团)挥毫泼墨，绘
就出一幅波澜壮阔的技改宏图，
创造了跨越历史60多年的发展
奇迹，以令人惊讶的“洋河速
度”缔造着一个又一个神话。一
幢幢拔地而起、鳞次栉比的新
厂房，一排排高大整齐、气势宏
伟的储酒罐，一条条技术先进、
高效快捷的现代化包装流水生
产线，两座代表行业最高水平
的智能化立体仓库，无不展现
了苏酒人追求跨越发展的恢弘
气魄。一系列酿酒技改工程的
竣工投产，使“洋河”产能得到
大幅度提升，为更好地满足日
益增长的市场需求，提供了有力
的保障。

伴随着欧债危机，全
球经济低迷，进口葡萄酒
行业总量虽然还有不错
的增长，但各种行业外资
本不断进入、各种假酒、
擦边球酒层出不穷，价
格越做越低；蛋糕虽然
越做越大，但分蛋糕的
人也越来越多，主流进
口酒商们都感觉到了来
自市场的严重压力，在
这样的背景之下又一届
秋季糖酒会落下帷幕，以
德龙宝真为代表的主流
酒商展开的逆势营销，引
人关注。

出击——— 秋季糖酒
会上德龙宝真式的逆袭

本届秋季糖酒会似
乎也多少感染了经济的
低迷，本来秋糖就不如春
糖那么受酒商追捧，再加

上今年秋糖一分为二的
现状显然分散了酒商们
的注意力，鉴于东北举办
糖酒会过往不成功的经
历，鉴于郑州全新的第一
次国际糖酒会的不确定
性，鉴于目前的经济形
势，鉴于上半年销量增速
放缓，于是很多酒商们选
择了两边都不参加或小
投入参与。北京德龙宝真
也遭遇了上述的问题，与
众多酒商不一样的是，德
龙宝真展开了一次秋季
逆袭。

秋季糖酒会上德龙
宝真在沈阳和郑州均大
手笔投入，主会场设立了
巨资打造的名为“潮起扬
帆、酒海主舵”的展位，并
在沈阳投入葡萄酒与国
际烈酒馆巨幅幕墙广告、

在郑州投入会展中心内
环路凯旋门造型主舵者
1960门楼广告，在众多参
展企业中首屈一指。宝
真两个糖酒会的展位吸
引了包括原国内贸易部
副部长、河南省副省长、
郑州市市长、行业协会
等众多领导参观。在收
获品牌传播效应的同
时，此次参展也吸引了
众多专业经销商，两个
糖酒会的招商情况超乎
预期，尤其在东北和河
南市场，迅速在这两个
进口葡萄酒整体发展相
对较慢的市场打开了局
面，而其他主要区域也各
有所得，从而借助糖酒会
平台展开一场漂亮的秋
季逆袭。

（文/胡佳）

“茅五洋”：1+1>2的又一实证 进口葡萄酒企
秋季逆袭

2011北方糖酒会将于
11月11至13日，在临沂商
城国际会展中心举行。据
了解，北方糖酒会的招展
工作已临近尾声。本届糖
酒会由临沂市人民政府和
齐鲁晚报共同主办，其参
展企业、专业观众等均具
有显著优势，呈现出了几
大亮点。

亮点一：

参展企业名牌多、档次高

据北方糖酒会组委会介
绍，为确保本届糖酒会的质
量与口碑，在招展过程中，组
委会既重视企业的经济效
益，也十分看重企业的品牌影
响力，因此组委会优先选取那
些“叫得响”的名牌企业。

北方糖酒会“立足山东、
辐射全国”的定位，使得本届
糖酒会不仅汇聚了北方的名
企，也赢得了南方众多名牌
企业的青睐，如茅台、古井贡
酒、汉之源、草珊瑚、有茗堂
等。葡萄酒方面，代表中国最
大红酒进口基地的宁波保税
区美隆国际酒窖应邀参展，

将以强大的法国、意大利、智
利、西班牙、美国、德国、南
非、澳大利亚等众多优秀品
牌亮相北方糖酒会。此外，法
国加朵红酒，世纪拉菲格拉
夫庄园，美国西拉干红，西班
牙温氏国际，茅台葡萄酒，新
疆天龙葡萄酒都将于北方糖
酒会华丽亮相。

亮点二：

参展观众专业化

据北方糖酒会组委会介
绍，本届糖酒会最重心的工
作就是大力邀请组织专业观

众到展会现场洽谈。为此，组
委会专门成立了专业观众邀
请工作小组，制定了详细的
工作方案，连续在山东、河
南、河北、江苏等地发布了专
业观众邀请函，并得到了他
们的积极响应。

临沂作为山东、江苏的
交通要道，借助四通八达的
交通网络，已成为闻名遐迩
的“商贸之都”、“物流之都”。
在《齐鲁晚报》、《沂蒙晚报》、
《鲁商南报》的合力宣传下，
北方糖酒会虽未开展，临沂
当地的人们已是迫不及待，
尤其是各类批发商。他们将

成为这次糖酒会专业观众的
主力，并为本次糖酒会带来
强大的助推力。

亮点三：

市场优势、地域优势突显

近年来随着糖酒产业的
发展，各地掀起了举办糖酒
会的高潮，如何在激烈的竞
争中站稳脚跟，办出展会的
特色，是许多糖酒会承办单
位面临的一大难题。北方糖
酒会组委员工作人员介绍：
“糖酒会本身是一个平台，它
的成功失败在很大程度上取

决于展会城市的市场前景”。
本届北方糖酒会首先得

益于山东这一巨大的消费市
场，在糖酒产业界有着“得山
东者得天下”的说法。其次，从
整个北方地区来讲，山东的区
位优势是明显的，经济的拉动
和辐射能力是最强的。另外，
临沂承南接北，是山东的南大
门，临近江苏、安徽等酒业强
省，地理位置优越，交通便
利。北方糖酒会充分依托临
沂乃至山东的地域优势、市
场优势，倾力打造中国北方
最专业、真正为参展企业带
来效益的糖酒会品牌。

招展近尾声 北方糖酒会亮点纷呈
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