
找 记 者 上 壹 点 2020年1月17日 星期五 编辑：戚淑军 组版：陈利民

车界B06

根据乘联会厂家批发数据，2019年
12月新能源乘用车批发销量13 . 7万台，
同比下降15 . 1%，环比11月增长73 . 5%。
2019年1-12月新能源乘用车累计批发
106万台，同比增速4 . 3%。乘联会秘书长
崔东树表示，12月新能源乘用车环比实
现高增长，但同比仍呈现全面负增长特
征，体现了补贴退坡前装的后续影响效
果较大。

纯电动市场2019年12月市场占比
89 . 1%，同比下滑6%，环比上涨81%。2019
年12月纯电动中的A00级电动车有3 . 4万
台，同比下滑28 . 2%，环比上涨83 . 8%，占
纯电动乘用车27%份额，较2018年12月的
36%下降较大。

12月的A级电动车达到7 .5万台，同比
增长40 . 9%，是表现很好的大市场。A级电
动车主要是个人用户和出租租赁的拉动，

尤其是网约车市场的表现很好。
12月的A0级电动车同比降62 . 6%，

体现政策退出的私人购买压力较大以及
主力车型的表现疲软。而B级电动车虽
然数量较小，因新品贡献，同样出现同
比暴增，环比表现稍弱。2019年12月插混
A 级 市 场 总 体 表 现 不 佳 ，同 比 下 跌
56 . 9%。

具体车型来看，A级纯电动车依然是
销量主力，北汽EU系列以21963的销量成
为绝对销量增长贡献，并以11万辆的累计
销量夺得年度销量车型。

累计方面，除了冠军北汽EU系列，依
靠去年上半年较好表现的比亚迪以6 . 2
万台累计销量紧随其后。下半年上市广汽
新能源Aion S，最终也以3 . 2万台累计销
量进入累计榜单，也助广汽新能源完成了
4万台的年终销量目标。

2019年，经济下行压力持续加大，汽
车市场加快由价格驱动向用户价值、技术
创新驱动快速转化。作为拥有最多用户的
中国汽车企业，上汽通用五菱不仅已经得
到超过2100万用户的认可，而且积极拥抱
新形势、新机遇，不断加快企业战略转型
升级的步伐，构建以用户驱动的新价值链
体系，在产业重构中奋力向上。

2 0 1 9 年 ，上 汽 通 用 五 菱 共 销 售
1660007辆，成为中国品牌汽车销量第一
的企业。其中，五菱品牌累计销售1055981
辆，成为超过1730万奋斗中的中国家庭追
求美好生活的忠实伙伴；新宝骏品牌发布
仅8个月便取得90762辆的销量成绩，月销
持续达到2万辆以上，“年轻、科技、智能、
网联”成为用户热议的品牌标签；宝骏新
能源系列产品累计销售60,050辆，连续6
个月蝉联新能源细分市场销量冠军。

2019年4月，新宝骏品牌在上海正式
发布，宣布旗下产品将全系标配智能网联
系统，并在短短半年内先后推出新宝骏RS
-5、RM-5、RC-6、RS-3四款产品，实现了
SUV、MPV和CAR细分市场的全面覆盖。
2019年四季度，新宝骏品牌累计销售达
56932辆，环比增速高达125%。在用户消费
升级的大背景下，五菱品牌同样被赋予了
更丰富的时代意义。连续9年蝉联国内MPV
细分市场销量冠军的五菱宏光系列，推出
了“宽体商务车”五菱宏光PLUS，在车内空
间、车身结构、做工用料、安全品质等用户最
关注的方面进行了重点提升，以“更新、更
强、更大”的综合实力满足用户更多样化的
使用需求，带来更舒适的驾乘体验。在经
济结构调整、车市普遍遇冷的今年，五菱
品牌逆势而上，终端销售同比提升2 . 4%，
真正得到了广大奋斗者的认可。

1月1日，东风乘用车
公司公布了2019年全年
销量数据：2019年东风风
神全年累积销售75025
台，国内同比增长8 . 5%。
其中，全新推出的新国潮
智控座驾风神奕炫上市4
个月实现销量18485台，
成为2019年自主新车型
销量第一；东风风神AX7
系列销售35711台，保持
了正常的销售节奏；新能源车系销售
15002台，同比增长83%。特别是风神奕炫
通过“超长的预热、超强的预售、超炫的营
销、超严的认证、超低的门槛“的“五超”策
略，让风神奕炫这款全新车型一炮而红，
上市仅4个月就实现销量18485台，成功跻
身自主品牌轿车第一阵营，打开了东风风
神市场与品牌年轻化的通道。东风风神三

箭齐发，在中国汽车市场整体严峻的情况
下，实现逆势上扬，在车市寒冬中点燃一
团希望之火。从去年开始，通过产品焕新、
品牌活化、渠道优化、管理提升等一系列
举措，东风风神稳住了销售节奏，实现了
持续五个月同比正增长，产品市占率和品
牌占有率双提升，提振了东风风神全价值
链的信心。 (陈颖)

1 月 9 日 ，“ E N J O Y
FUNTEC WORLD”2020年
Honda中国媒体大会在海南
举行。此次大会，Honda宣布
将加速FUNTEC技术升级、
新产品投放，以及在中国的
产能升级等事业规划。2019
年，Honda中国汽车终端销量
创下了155万辆的历史最高
记录，七款车型年销量超过
10万辆，其中ACCORD(雅阁)、CIVIC(思
域)、CR-V三款车型年销量均突破20万
辆，ACCORD(雅阁)锐?混动、ODYSSEY
(奥德赛)锐?混动、INSPIRE锐?混动、CR-
V锐?混动、ELYSION(艾力绅)锐?混动等
五款混合动力车型全年总销量也首次突
破10万辆。在摩托车领域，2019年Honda投
放了Neo Sports Café系列“CB650R”车
型，以及运动款车型“CBR650R”等新产

品。2020年，Honda将把独创的插电式混合
动力系统SPORT HYBRID e+导入中国
市场，ICV领域同样将加快进化步伐，加
速投入更多新车型。此外，Honda还将以

“零事故社会”为目标，推进智能安全技术
的升级。2 0 2 0 年，H o n d a 将继续通过
FUNTEC技术升级和服务创新，为中国顾
客带来更高价值、更多乐趣的移动产品及
体验。 (陈颖)

上个月新能源乘用车销量13 . 7万台 创新改变格局，上汽通用五菱寒冬中突破向上

东风风神2019年国内销量同比增长8 . 5% 2020年Honda中国媒体大会发布事业规划


	B06-PDF 版面

