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转型
找 记 者 上 壹 点

春节历来都是实体经济
的旺季，但是2020年的春节，被
突如其来的新冠肺炎疫情打
破，店铺不能开门，也没有任
何客流量，不少店铺开始尝试
网络直播带货。

手机、补光灯、三脚架，直
播三件套备齐，就可以上阵
了。再不济，一台手机，就可以
行走直播江湖……疫情之下，

“云”直播，似乎成了最好的选
择。这场疫情，让更多人加入
到了线上、线下结合的销售模
式转型中。

从直播“小白”到带货达人

不少商户“转战”网络直播
齐鲁晚报·齐鲁壹点记者 贺莹莹 通讯员 于久辉

“这个是柳条做的，不
怕发霉，不怕晒，喜欢的顾
客可以到右下方四号链接
下单。”16日下午，在淘宝直
播间，48岁的崔建民一边直
播介绍，一边打包商品，格
外娴熟，观看人数已经达到
一万八千人以上，他开淘宝
店铺已经有四年多，但是直
播带货这种形式他才刚刚
尝试一月有余。

“我从2004年开始尝试
女鞋零售，到2016年闭店，
12年间经历了实体销售的
潮起潮落。”崔建民称，2015
年以来，庆云县启动电商培

育“燎原计划”，给广大商户
进行免费电商培训，鼓励商
户开设淘宝店铺，他又一次
看到了新的希望。

“当年开课的时候我43
岁，年龄大接受新鲜事物
慢，开淘宝店铺所需要的推
广、传图、修图更是一窍不
通。”崔建民回忆道，自己只
能一点一滴摸索，听不懂就
在网上买课学习，凌晨一两
点之前从未休息过。

最终崔建民选中了从
网上开淘宝店铺销售厨房
用品，“很幸运的是，开店第
一天就有一位顾客花了160

元买了十把扫把，对于当时
迷茫的自己来说，就仿佛是
一针强心剂。”

这个春节期间，崔建民
开启了淘宝直播，每日直播
时长达到10个小时以上，直
播、打包、客服都是一家三
口来干，休息时间很少，“一
样的话每天重复上百遍，一
天下来口干舌燥。”

如今，崔建民的淘宝直
播日均有5万多人观看，而
淘宝店铺销量的60%-70%
来源于直播，“今年准备招
聘客服以及打包人员，我将
把重心放在直播带货上。” 崔建民与苗建华的直播

创业路也仅仅是庆云试水直
播电商的一个缩影。如今，在
庆云，越来越多的商户开始试
水网络直播，尤其在疫情防控
期间直播达人借助电子商务
实现了创业就业。

“麦穗、玉米都可以在网
上卖。麦苗也可以，麦苗榨成
的汁，城里人叫它‘麦青汁’，
那可是拿着当宝贝的东西。不
光这些，我们地里成片的狗尾
巴草，放到网上也能卖钱。咱
们农村，平时对于我们很常
见、很普通的东西，那可都是
宝贝，只要肯开动脑筋就有可
能转化为财富……”电商培训
师杨老师一边在屏幕上展示从
网上搜到的店铺，一边对参加
培训的学员讲解如何选产品，
而学员们对于杨老师生动形
象、深入浅出地讲解也听得十
分投入。这是庆云县电商公共
服务中心专门针对农村电商
开设的淘宝基础班上的一幕。

据悉，近年来，庆云县高
度重视电子商务发展工作，全

县电商产业实现了电商交易
主体从百到千、电商交易额
从亿元到20亿元的跨越，成
为推动该县县域经济健康稳
定持续发展的新引擎。为保
持庆云电商发展综合优势，
助力全县经济社会高质量发
展，该县启动实施了电商直
播“万千百十”工程：即，培训
指导10000人次有电商基础
或直播需求的企业实体和个
人，培育新增1000家网络活
跃店铺，催生带动100家直播
达人，遴选扶持10家网红大
咖，使电商直播与商贸物流、
生态农业、休闲旅游、工业制
造等多业态高效融合、互联
互动，并通过直观、灵活的直
播方式，把庆云优势产品推介
出去，把庆云形象宣传出去，力
争把该县建成为应用广泛、要
素集聚、引领有力、服务优良、
特色鲜明的齐鲁电商生态核心
圈和全国网红经济引领示范
区，助力该县早日建成为以

“活力新城、魅力庆云”为特色
的协同发展示范区。

庆云要催生带动100家直播达人

疫情期间开了直播 60%以上销量来于线上

为了直播关掉实体店 两个月营业额达20万

“我从去年9月份开始
接触快手直播，主要销售
彩妆、日化等产品，去年两
个月的时间实现交易额20
余万元，今年预计交易额能
达到500万元”。3月12日，庆
云县电商直播达人苗建华
高兴地对记者表示。

做直播之前，苗建华
从事过手机销售维修、服
装连锁等行业，眼看着自
己的实体店铺经营情况与
日俱下，苗建华看在眼里
急在心上，去年九月份网
络直播进入他的视野。想
要直播带货，粉丝数量是
最基本的要求，为了增长
粉丝，苗建华拿着手机和
家人到处拍段子，策划、拍

摄、剪辑……对于一个“直
播小白”来说，这几乎占据
了他所有的时间。

“关店！”尝试两个月
后，苗建华决定关店，全力
做网络视频，“那时候还仅
仅是拍视频涨粉丝的阶
段，没有任何收益，对于我
的决定，全家人都表示反
对。”苗建华回忆，还记得
第一次直播，我去农村直
播卖冬枣，一场直播下来
直播间就几个人，更别提
收益。“硬着头皮地说，硬
着头皮地卖，说是尬聊，一
点也不为过。”

2 0 0人、3 0 0人、5 0 0
人……通过他的努力，苗
建华直播间的人数越来越

多，单场直播交易额可达
上万元，“疫情初期由于工
厂不开工快递发货慢，或
多或少有些影响，但是随
着一切恢复正常，即使他不
直播，一些老客户也会自行
到橱窗下单。”苗建华介绍
称，一些厂家相信他带货
的能力也主动找上门来。

目前，苗建华的粉丝
已经达到8万人，对于今年
的打算，苗建华想在扩大
规模的情况下，把家乡的
农副产品尽可能多地汇聚
起来，“走向网络直播，我认
为自己做了一个正确的选
择，如今也想为家乡的产品
提供一个平台，也算是尽自
己的一份微薄之力。”

48岁的崔建民在淘宝直
播间，一边直播一边介绍产品。

苗建华直播间带货。
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