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读者热线>>>

找 记 者 上 壹 点

淄博因何又红？
记者 赵原雪

层林浸染、诗意绚烂，淄博文
旅的激情再度被点燃。

10月15日上午，五彩缤纷·悦
享淄博“长城脚下红叶浓”秋季文
旅嘉年华启动仪式，在山东文旅·
红叶柿岩旅游区(下称红叶柿岩)
齐长城文化长廊开幕。

这是一场极尽文化、时尚元
素的“秋日盛典”。

淄博又“红了”。当然，红的不
止有秋叶，也不尽止于深秋的红
叶柿岩……

红叶“红”了

登高望远，俯瞰山城一片，层
林浸染。政企媒三方联合策划，来
自淄博各地的重点旅游景区齐聚
而来。

10月15日的这场极高规格的
“秋日盛典”，伴着阵阵齐地成语
深沉吟诵，正式拉开帷幕。

红叶的自然优势，为淄博的
秋游赋以诗句一般的动人写照。
而红叶更像是一种信号，所到之
处的风景，都在淄博文旅的向内
改革中不断焕新，越来越多的“红
叶”景区被外界接连发掘。

红叶柿岩的发展，正是一个
缩影。

自2020年10月开园至今，红
叶柿岩风景区凭借优越的自然环
境、绝佳的区位优势、精彩纷呈的
游乐项目不断创新发展，收获各
地游客的好口碑。

“10月15日至11月15日，红叶
柿岩将用更契合年轻人的生活方
式燃启浪漫漂流红叶季，共绘爱
的‘誓言’，邂逅浪漫之秋……”山
东文旅景区投资集团运营管理中
心总经理、山东红叶柿岩旅游发
展有限公司总经理李鹏在推介环
节说。

不仅仅是红叶柿岩。
金秋的高光时刻，还有因“红

叶”为媒，集结而来的潭溪山、齐
山、鲁山……

今年秋天，以济潍高速全线
贯通为契机，位于淄川的潭溪山
旅游度假区也进入“高速时代”。

在即将举办的潭溪山第五届
悬崖红叶节活动中，悬崖红叶与
艺术创意相结合，景区打造了“红
人集”聚集山巅，“仙女巡游”地标
性景点，并开创玻璃桥上赏红叶、
峡谷漂流赏红叶、野奢旅居赏红
叶、深谷悬崖赏红叶多种沉浸式
红叶观赏方式，成为赏秋新“潮
流”。

今年的齐山红叶节，则以“齐
文化”为红叶IP，来自嵩山少林寺
的武术演员齐聚齐山，排练大型
实景演出“齐王点兵”，增加了游
客游览齐山的沉浸式体验。演员
身着战甲鼓阵排开，齐山的悬崖
峭壁，烟雾迷蒙，红叶作响，为红
叶节的精彩表演壮势添彩。

赏完红叶，还有马踏湖、天鹅

湖慢城、九顶山公园、蒲松龄纪念
馆……更多淄博景区正以不同程
度的创新形式，不断提高自身文
旅品质，为淄博文旅的整体提升
解锁更多新场景。

“淄博正以文旅融合为纽带，
吸引着越来越多的目光。”淄博市
文化和旅游局四级调研员梁荣江
在为10月15日的活动致辞时说，
红叶“红”了，红的是淄博遍地的
美景与风光。

“陶琉丝”，文化之红

10月15日，数件形态各异的
陶瓷、琉璃文创、丝绸织锦等文化
好品，在众人接力守护下，登上了
百米之高的齐长城文化长廊。

山川碧空的映照下，陶琉丝
艺术品熠熠生辉，共同施展来自
当代国窑、琉璃之乡、丝绸之城
的人文魅力与文化底气。

周村古商城、山东轻工职业
学院、硅元瓷器、金祥琉璃在众
多游客的见证下，深度携手进行
文化主题推介。

致力于琉璃艺术文化的传
统传承和前瞻开拓，金祥琉璃今
年开发出了更多新产品、新文
创，“琉璃柿子树”等绝美的艺术
品为淄博俘获超高热度。

“金祥琉璃重新筹建了文化
体验项目区域和旅游休闲区，现
场体验、研学旅游、亲子互动及
文化传承等区域，打造出了特色
休闲琉璃文化旅游与亲子家庭
旅游结合的一种创新发展模式，
今年以来，我们共接待游客3万
多人次，现场体验达 1千多人
次。”山东金祥琉璃文化艺术有
限公司总经理袁世祥在推介时
说。

硅元陶瓷也在创新上不遗
余力。

以“弘扬中华陶瓷文化、开
创现代陶瓷未来”为使命的硅元
陶瓷，在《泱泱齐风》系列作品的

设计开发中，从齐文化的地域属
性、齐文化的渊源肇始、齐文化
的集大成者以及齐文化的输出
融合来对齐文化进行艺术性概
括，建构了“海岱清风”“太公封
齐”“稷下学宫”“孔子闻韶”四个
齐文化元素场景，在千年窑火的
赓续中，再现齐地文明的文化表
达。

“我们秉承‘瓷以载道’的创
作理念，让陶瓷来呈现齐文化的
人文精神。”山东硅元新型材料
股份有限公司党委委员、总经理
助理陈化东说。

越来越多的企业层面的努
力，也得到了官方的重视。

“我们看到更多的力量在为
淄博文旅高质量发展而努力，一
同绘就了淄博文旅鲜明亮丽的
底色。”梁荣江说。

事实上，文化之“红”，正是
成就红叶之“红”的重要底色。

在文化“两创”的发展大方
向中，文化创作者们仍未停下守
正与创新的脚步，他们正不断推
进文化历久弥新，进而探索文旅
融合发展的创新路径。

今年以来，淄博因“烟火之
城”的美誉再度出圈，随后，文旅
市场为文化倾注更多施展风采
的舞台，一时间，美食“流量”的
机遇进而转为文旅“留量”的钟
情，淄博文化“实红”不言而喻。

国潮当红

五星红旗下，来自山东轻工
职业学院的青年们邂逅千年文化
脊梁，作为展示《丝之恋》风采的
秀场，坚定迈向长城尽头，无限延
展……

一场婚服大秀也在长城上翩
然演绎，不同时代、不同版式的中
式婚服，从“托付中馈，终老一生”
的汉唐婚约，到如今“两姓联姻，
一堂缔约”的现代誓言，其背后中
式文化的时代变迁，在短短几分

钟的动情表演下穿古越今，来到
当下的红叶柿岩。

与此同时，启动仪式当天，
“咖啡慢生活”的仪式感，也一同
被搬到了齐长城文化长廊上。

为全面展示文旅消费品牌，
启动仪式上，红叶柿岩还精心设
置了“长城上的落日咖啡”主题场
景，突出“打卡式”旅游，推出“1元
咖啡”概念，日落咖啡、圆梦塔、烽
火台三处线路形成三点闭环，巧
妙指引线路，一轮巨大的落日灯
箱与烽火台呼应，随处都是一帧
最美画面。

赏大秀、观婚服，品咖啡，厚
重与鲜活、古老与现代的融合创
新，东方美学与现代生活的仪式
感交互，红旗红、红叶红、文化红
的层层交叠，最终掀起以“变革、
创新、开放、务实、包容”为内核的

“国潮红”。
而这份“国潮红”，并不仅仅

是为旅游季开篇点题的“昙花一
现”。

在这其中，所有人已经为之
努力许久。比如，引领时尚风向标
的“新青年”。

作为江北唯一一所独具丝绸
教学特色和文化底蕴的高职院
校——— 山东轻工职业学院自建校
63年来，为我国丝绸纺织产业发
展做出了重要贡献。

“学校坚持‘丝绸+文创+旅
游’融合发展新理念，校内1960大
学生创新创业中心是淄博市网红
打卡点，‘齐锦工坊’‘丝之韵’‘青
悠坊’等文创产品原创平台，通过
融合培育文旅新业态，打造独具
丝绸特色的淄博时尚旅游目的
地。”山东轻工职业学院党委委
员、宣传部部长、马克思主义学院
院长夏文燕生动讲述了高校资源
之于发展淄博文旅人才，重塑文
旅业态的关键性……

正所谓，国潮“红”了，红的是
文旅日久弥新的自信，与品质始
终如一的底气。

齐地“长红”？

红叶红，文化红，国潮红……
长城脚下种种“红色”的别样

演绎，以及各景区即将上演的秋
日“好戏”背后，是淄博文旅正在
对外释放的强烈信号。

文旅融合正在催生新业态，
而“演艺”文旅，成为了当下再振
旅游市场的重要抓手。

变化早在以前就已有迹象。
比如，淄博市文化馆此前推

出 的“ 就 在 淄 博·城 市 艺 术
SHOW”系列活动，以淄博市文化
中心为主艺术舞台，淄博各区县
特色场地为分艺术舞台，内涵才
艺PK、流行舞及器乐形式，打造
出了一个城市艺术“微空间”。

再比如，国庆节前夕，淄川服
装城连续开办三场艺术秀活动，
其中一场由舞蹈演员表演飞天杂
技，观众层层围观中，服装城获得
了客流量的“小高峰”。

当不变的“一花一树一风景”
已经让游客烂熟于心，一场震撼
的大秀、一部悠扬的戏曲、一段精
彩的杂技与旅游结合，却能再度
赢得“回眸”。

这是淄博越来越重视“演艺
文旅”的底层逻辑。

一场演艺带火一城一景的案
例，在国内多座城市早有案例。但
如何借势宣推当地文旅特色，让
场场演艺都印上自己的“文化图
腾”，才是“演艺文旅”的关键所
在。

事实上，在备受文旅行业聚
焦的当前，淄博也有自己“齐文
化”演艺体系的表达。

此前，东方魔幻音乐剧《聊
斋·画皮》在淄博剧院驻场演出
时，现场座无虚席，有很多都是外
地游客慕名而来。后来，淄博市文
旅局还将《画皮》音乐剧的部分场
景由剧院搬到齐盛湖海岱楼，充
满淄博色彩的夜游表演与网红打
卡地的结合，为游客带来了更多
美的体验。

与此同时，今年4月份以来，
“丝之恋”服装秀、“陶瓷彩绘”“童
声齐语”等表演也纷纷亮相齐盛
湖畔。

而作为商埠文化起源地，周
村古商城在今年国庆期间，接连
推出穿越古今爱在周村、集体汉
婚、青春季、古城奇妙夜、旱码头
奇遇记等演艺节目。在种种演艺
活动的推动下，游客们踏上周村
古商城的长街，在同样的风景中，
感受不一样的魅力。

官方数据显示，今年国庆节
假期，周村古商城累计接待游客
量高达34万人次，问鼎淄博景区
冠军。

长城脚下，红叶风起。
淄博正以一场最具诚意的齐

风之旅，等待国内外游客的解
锁……
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