
江淮瑞风在国内MPV 市
场整体增长的推动下，上半年
销量达 33059 辆，占 MPV 市
场总销量的 20 . 5%，并以领先
第二名4000 台的优势，稳夺上
半年销量桂冠，再次见证了瑞
风作为MPV 销量冠军的卓越
品质，稳固占据 MPV 市场第
一品牌地位，瑞风“MPV 制造
专家”的形象深入人心。

品质过硬 瑞风一马当先

自 2002 年上市以来，瑞
风销量累计达到 40 万辆，成
为 MPV 市场拥有第一用户
规模的领军车型。进入 2010
年以来，国内汽车市场整体增
长态势趋缓，而 MPV 市场却
增长迅猛。2010 年上半年国内
MPV 销量达16 .24 万辆，同比

增长 101 . 47%，增长率不仅超
过了轿车，甚至超过了近年来
一直增长迅猛的SUV 车型。

近年来，江淮瑞风通过
加强对产品品质的管控能
力，从研发到设计、生产，再
到销售及售后服务，都有严
密的规范化管理系统，形成
一个紧密相连的产品品质保
证链。江淮瑞风对产品品质
的苛刻要求，不但成就了瑞
风在政府采购市场第一的地
位，也成就了江淮瑞风市场
保有量第一的用户规模。

最齐产品线，

总有一款适合您

瑞风销量屡创新高，同样
归功于瑞风非常齐全的产品
谱系：基础的穿梭、中端的彩

色之旅、高端的祥和等三大系
列十余款车型，以及为中小企
业用户量身定做的“中小企业
版瑞风”，涵盖了柴油、汽油、
长轴距、短轴距、6 座— 12 座

等类型，成为目前国内谱系最
为齐全的 MPV 品牌。

所有产品谱系中，彩色之
旅系列是瑞风市场拓展的奠基
车型，在瑞风上市之初，迅速打

开市场通路，曾构建了瑞风
MPV 销量神话。高端祥和，则
进一步提升产品品质和技术标
杆，成为瑞风系列新“名片”，展
示了江淮的技术实力和制造水
准。在成功打造高端的瑞风祥
和车型后，江淮又开始考虑满
足更多有特殊需求的用户，进
而开发出以“一家亲”命名的新
系列车型。这款车型从多年来
江淮所了解的MPV 市场需求
出发，秉承惠及大众人群的理
念，配置灵活多变，可满足更广
泛的用户需求。

“一家亲”服务体系，

创造完美客户体验

“品质第一 服务先行”，
售后服务作为汽车企业的坚
实后盾，承担着维护老客户和

吸引新客户的双重作用。瑞风
自 2002 年上市以来，一直致
力于销售网点的建设和售后
服务质量的提高，截止到目
前，瑞风销售网点已遍及全国
所有省市，构成了一个系统的
服务网络，进一步提升江淮的
服务品质，为瑞风优异的市场
成绩奠定了坚实的基础，获得
了各方消费者的支持和认可。

此外江淮还推出了“一家
亲”服务体系，以其全方位、专
业化、终身有保障的体验式服
务，受到广大消费者的好评，让
所有用户都得到了最具亲和力
的服务感受。通过全国密布的经
销商网络，“一家亲”的理念走遍
全国，有效地培养起瑞风用户的
品牌好感度和忠诚度，为口碑的
传播打下了很好的基础。(朱珠)

2010 年 7 月 30 日，江淮
瑞风在重庆南坪国际车展中
心广场完成了 723 台瑞风医
疗救护车的交车仪式。此次交
车仪式由重庆卫生局主办，是
重庆史上规模最大的一次政
府采购行动，再次将瑞风在政
府和行业采购强者愈强的“马
太效应”推向高潮。

自 2002 年第一辆瑞风下
线以来，在短短几年的时间

内，瑞风连续问鼎 MPV 销售
冠军，累计用户超过 40 万，
成为 MPV 市场第一用户规
模群体车型，牢固奠定了
MPV 领域的领导地位。期
间，瑞风屡次获得政府和行
业采购订单，创造了政府和
行业采购的 MPV 奇迹。
瑞风成政府和行业采购大户

自 2002 年上市以来，瑞风
一直是政府及行业采购青睐

车型，上市当年中国农业银行
订购瑞风防弹运钞车，2003 年
与国家税务总局签订批量采
购合同，2004 年，瑞风再次成为
目前MPV 市场中唯一被总装
备部列入装备产品，紧接着瑞风
又驶进了海关总署的大门，2005
年，经过特殊改装的瑞风边防用
车又开进了深圳边防支队……
这些单位中的大多数都不是首
次采购，而是几乎每年都有订
单，并且订单数量和额度都在
不断增加，这就进一步证明了
瑞风公务使用的优越性。

2006 年，在江苏省卫生
厅救护车采购招标中，瑞风一
举夺得采购大单，为当地医疗
系统“保驾护航”，这也标志着
瑞风正式进军国内医疗救护
用车领域。截止到目前，瑞风
已经先后拿下了山东省疾病
控制中心、云南卫生局和四川

卫生厅等卫生部门订单，成为
国内医疗用车领域首选车型。

此外，瑞风连续几年稳居
旅游中档MPV 市场的头把交
椅，成为大多数旅游行业用车
的首选。据统计，瑞风在各大
旅游城市如苏州、杭州、青岛、
海口、三亚等地新车销售在
MPV 车型中的比例均高于在
全国其他城市的比例。青岛的
MPV 新车销售中，瑞风占到
28%；在海南三亚的比例最高，
达到 34 . 2%，可见瑞风在旅游
用车行业的强劲势头。

瑞风重庆交车引发“马
太效应”

此次重庆卫生局大批量
地采购瑞风作为医疗救护车，
创下了重庆史上最大采购规
模的纪录。在经济学范畴内，
有种现象叫做“马太效应”，指
的是强者愈强、弱者愈弱。而

在国内政府和行业采购领域，
瑞风一马当先，自2005 年起连
续5 年蝉联国内MPV 销售冠
军，并数次被评为MPV类年度
最佳公务车，无论是个人购买
还是行业采购都建立了良好的
市场口碑，也进一步促成了瑞
风在MPV 领域遥遥领先的市
场地位。据悉，瑞风在上半年以
33059 辆的销量再次领跑国内
MPV半年销售榜，引发了MPV
政府及行业采购的马太效应。

据业内专家分析，在多
方因素的推动下，现在瑞风
的销量中大约有 20%-30% 为
政府和行业采购，且采购瑞风
的范围已经扩大到了公检法
等政法机构，更拓展到了武警
和解放军部队，被列入军品采
购目录，表明瑞风得到了对产
品品质要求最为苛刻的部门
的认可。追求产品的性能价格

比、质量价格比最佳逐渐成为
MPV 市场发展趋势。

瑞风良好的市场口碑累
积惠及江淮旗下SUV 及轿车

江淮瑞风国内MPV 市场
良好表现，江淮汽车瑞鹰及轿
车同样表现不俗。今年6 月份，
继黑龙江省交通警察总队和省
高法批量采购瑞鹰和瑞风后，
黑龙江省国土资源厅再次采购
80 辆瑞鹰作为全省国土执法监
察车辆。江淮瑞鹰曾成功穿越
可可西里藏北无人区，完成了
汶川抗灾救灾的出色任务，表
现出瑞鹰作为一款SUV 良好
的各种路况适应性。瑞鹰依靠
通过性高、品质可靠等特点，从
上市初就获得了国家安全部批
量采购，随后在国家安监局、中
国海事局、国家海关总署、解放
军总装备部等多个政府部门
达成良好合作。(晓珠)

卓越品质 瑞风成就“MPV 制造专家”

723 台大单再掀波澜，江淮瑞风上演政采“马太效应”
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腾翼 C30

自动挡正式上市

长城腾翼 C30 手动版自
5 月份上市以来全线销量一
路飘红，在淡季上市的不利
时机下，取得月销逾8000 台
的佳绩。其自动挡轿车型已
于本月起正式上市，在延续
了手动挡低油耗大空间的优
势基础之上，该款车型最大
的看点集中在“ CVT ”
上， CVT 可以在相当宽的
范围内实现无级变速，从而
获得传动系与发动机工况的
最佳匹配，具备高效低耗、操
作简单、驾乘舒适等优势，提
高了驾驶的乐趣和燃油经济
性。为体现“中国造”精品战
略，腾翼 C30 的各车型配置
均突出精品价值，长达 4 年
或 15 万公里的超长保修更
是体现了超值服务和“为家
为未来”的品牌主张。(志玲)

北斗星

推出大幅优惠促销

自 8 月 1 日到 8 月 31
日，昌河铃木旗下 1 . 0L 北斗
星实现巨惠 5000 元的促销活
动，凡在此次期间到昌河铃
木 4S 店购买 1.0L 款北斗星，
即可获得 5000 元的优惠，只
需 34980 元就可将 1. 0L 北斗
星开回家。

据悉，此次促销活动将在
全国范围内开展。为了配合此
次活动，昌河铃木旗下北斗星
各款车型均不同程度面向市
场开展促销，凡购买09、10 款
1 .0L 北斗星即可获得5000 元
的昌河铃木厂家补贴。装载
K14B 发动机的 09 款北斗星
也推出了惠民 3000 元的促销
活动，在此期间购买 09 款
1 . 4L 北斗星也可获得厂家
3000 元的让利优惠。 (海静)

济南润捷举行

一汽大众CC上市品鉴会

备受瞩目的一汽大众最
新旗舰车型CC 自上市以来，
受到社会各界广泛关注，为了
让广大消费者更全面地了解
CC，8 月 21 日，一汽大众授
权经销商济南润捷举办了“一
汽-大众 CC 上市专场品鉴
会”，让消费者亲身体验大众
CC 全球如一的品质和出众的
操控性能。作为一款优雅动感
的高级轿车，CC 被誉为“有
史以来最美的大众汽车”，包
揽了汽车设计界多项顶级奖
项———“欧洲车身设计大奖”
以及德国红点奖“最佳设计品
质奖”。CC 的旗舰车型配备
有 3 . 6 升 V6 汽油直喷(FSI)
发动机，最大功率 220kW/
6600rpm，最大扭矩 350Nm/
2400-5300rpm，0-100km/h 加
速只需 5.6 秒。 (婷婷)


