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创富·非常商道

视频网站掐成一团
诉讼背后是争夺行业第一的赛跑
本报记者 崔滨 实习生 郭立伟

仿佛婴儿一夜之间成年，短短五六年时间，国内视频网站就跑完了诞生、成长乃至上市
的漫漫长路。火箭般的成长令人欣喜，但与之相伴的青春期冲动，也同时迅速加倍。监管
的收紧、融资的争夺、上市的竞赛，让这些“一夜长大”的视频网站变得异常焦虑，彼此
之间的微小的摩擦，也可能演变成一场“战争”。

去年国内视频网站之间版权诉
讼混战的硝烟甫平，8月14日，又一
轮视频网站的版权、名誉权纠纷再
起。

8月14日，搜狐网宣布，由于土
豆网未经授权播放搜狐视频独家拥
有转播权的《杜拉拉升职记》电视
剧，已经向上海市浦东新区人民法

院对土豆网提起诉讼。而土豆网方
面则表示，正在等待国家版权局的
最后处理意见，同样保留对搜狐进
行诉讼的权利。

不仅如此，搜狐方面还表示，近
期除了盗播热播电视剧《杜拉拉升
职记》、《三国》、《手机》等热门剧集
以及正在上映的最热门电影《唐山

大地震》也同样出现在土豆网首页
显著位置。

面对搜狐的诉讼，土豆网方面
也不甘示弱。声称此次纠纷的根源，
原本是基于“诚信”的《杜拉拉升职
记》换播《神话》双赢版权合作，却因
搜狐单方面出尔反尔、屡次变卦而
最终告吹。

就在土豆、搜狐翻脸厮打2天
后，优酷与酷6这对同行宿敌，也已
进入对簿公堂的针锋相对。这

次的冲突源于酷6援引的

一份尼尔森监测数据，6月12日，酷
6引用一份CR-尼尔森监测数据，称
世界杯期间，酷6网日浏览量(PV)
峰值达到3 . 99亿，日独立用户(UV)
峰值为5263万，高出竞争对手优酷。

该数据一出，便引来了优酷的
强烈质疑。称酷6所谓的3 . 87亿流
量存在水分，是通过计算中的漏洞
进行重复计数而实现，由于此前两
家视频网站在版权纠纷方面积怨
颇深，双方的口水仗此次也随之
升级为了诉讼。

事实上，优酷、土豆、
酷6以及搜狐等国内排名
靠前的视频网站，在短
暂的发展史中都曾因版
权发生多次纷争。

搜狐土豆：冲冠一怒为版权

优酷酷6：流量战打上法庭

掐架背后的“老大”之争

回顾视频网站之间的历次
争斗，不难发现“掐架”往往发
生在某个视频网站获得融资或
实现上市的关键节点。
比如这次土豆网获得5000

万美元融资后不到10天，搜狐
就利用版权对其展开“狙击”；
同样，优酷与酷6的诉讼，也合
着酷6上市纳斯达克的节拍；而
日前多家同行对乐视网的攻
击，也恰好出现在乐视网登陆
创业板的舆论静默期。

就在土豆网获得第5轮融
资之后，尴尬排在行业第4的
56网前华北区销售总经理李
浩就黯然表示，“视频行业的
第一轮洗牌已然结束，竞争态
势日趋明朗，接下来主要是前
3的争夺战了。”

自从2006年，中国国内
的民营视频网站如雨后春笋
般发展到300多家。如今，这
一数字已经缩小到20余家，
而且随着财大气粗的央企不
断涌入，视频网站的竞争愈
演愈烈。

目前，业界正在不断传
闻视频网站优酷网和土豆网
正在进行纳斯达克上市的竞
跑。而一旦上市成功，股票市
场的现金流将令他们在版权
内容、自制内容、带宽投入和
盈利模式创新等方面实现更
有力拼杀。

不过，从比拼技术设备

“烧带宽”到如今比拼内容“烧
版权”，即便是行业排名居前
的视频网站，仍然停留在只见
风投进去，未见盈利出来的窘
境。借壳华友世纪纳斯达克上
市的酷6，今年一季度财报显
示，公司净亏损1040万美元，
其中来自酷6网的亏损为710
万美元。

雅虎中国前总裁、知名
互联网评论人谢文评价，酷6
的困境所折射出的是整个视
频网站行业面的共同问题，
虽然目前行业前茅的视频网
站，广告收入正在驶入高速
增长快车道，但仍然需要大
量资金购买版权内容、自制
内容以及带宽上的巨额投
入，以应对越来越多的视频
涌入者竞争。而只有成为行
业老大，才能有更多的资本
争取到融资和上市的机会，
面对众多视频网站的万舟争
渡，上市的冲刺，只能有一个
冠军，因为即便如美股纳斯
达克，也容不下酷6、土豆、优
酷多家同类中国企业。

8月30日，借壳登陆纳斯
达克的酷6网，公布了上半年
财报，亏损继续攀升至1180万
美元，当日收盘价也接近52周
最低股价。消息一出，酷6的同
行们纷纷酝酿推出公关软文，
视频网站之间的掐架，看起来
尚无停歇的那天。漫画：宫照阳
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