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前几天，一位头一次参加本
届秋季车展的参展商致电本报，
了解展会信息，当记者报出“齐
鲁车展从 1999 年至今，本次已
是第二十二届”时，对方非常惊
讶，连续确认了几次，最后感慨
道：“你们车展的历史好久远呀，
这么多年能一直延续下来，而且
越办越火，真不简单。”

的确，从地摊式的汽车大
集到“国际味儿”的大型车
展，从经销商扎堆到主流厂商
的汽车嘉年华，齐鲁车展不断
实现着自我超越，从而拥有了
旺盛的生命力，每一次对自身
瓶颈的突破，都带来展会规模
和档次的大幅提升。

2008 年秋，为解决场地面
积不足的症结，齐鲁车展举办
地移师位于省城东部高新区的
济南国际会展中心，仅仅一年
后，场地供不应求的痼疾再度
出现。 2010 年春季车展，组委
会紧急启动了会展中心 E 区两
个展馆，室外场地也进行了扩
张，但仍旧难以填满参展厂商
的巨大胃口。在那届车展期
间，记者与几位参展商攀谈时，
其中一位抱怨道：济南的展馆太
小了，两个展馆搬到一处搞车展
还差不多。说者无意，听者有
心——— 虽然展馆不能搬到一起，
但是展会可以“花开两朵”呀。之
后，经过实际调研和认真商讨，
今秋车展“双馆齐下”的战略布
局就此产生。由此，齐鲁车展的
规模再度实现飞跃，参展厂商拥
有了更广阔的展示舞台，同时也
必将为广大消费者带来更多选
择空间和更新颖的观展感受。
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