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都市车界

□刘庆义

8 月 25 日，中国主流媒
体汽车联盟 21 家成员齐聚
安徽合肥，来到江淮乘用车
生产基地，参观江淮轿车高
标准生产线，体验江淮优秀
的企业文化，展开了一场“品
质溯源之旅”，并与江淮公司
领导就江淮汽车的研发、生
产、销售等话题进行深入探
讨。

据江淮公司负责人介
绍：江淮乘用车公司拥有商
务车和轿车两大生产基地，
员工 6200 余人，占地面积
220 多万平方米，具备 40
万辆整车生产能力，拥有优
质的生产线与生产工艺，完
善的体系架构与制造装备等

等。同时江淮汽车也一直坚
持“品质”、“高性价
比”、“中国风尚”等体现
出江淮乘用车品牌的价值定
位。用完整而差异化的研发
体系作为江淮乘用车产品力
的不竭源泉，不断创新，精
益求精，致力于“做中国人
最喜爱的乘用车品牌”。

参观结束后，主流媒体
汽车联盟前往江淮汽车研发
中心，与江淮乘用车及营销
公司领导戴茂方、王朝云、
李建华等，就江淮乘用车的
研发、生产、销售等话题进
行了深入探讨。江淮乘用车
公司领导向媒体全面介绍了
江淮的研发能力，随后，股
份公司副总经理戴茂方简要
回顾了江淮轿车的发展历

程，总结了江淮轿车快速发
展的经验，并给大家全面、
系统地呈现了江淮轿车目前
的运营态势。江淮汽车乘用
车公司副总经理、营销公司
总经理王朝云表示：今年上
半年乘用车公司销售汽车超
过10 万辆，同比增长 87.6%
(不含出口数)，销量超过十
万台的乘用车厂商中，增量
位居第二。自主品牌中，江
淮轿车销量已经位居中上
游！江淮汽车整体综合实力
稳居十大汽车厂商之一。

江淮的高品质不只在于
高水平的生产质量，在售后
服务上面，江淮汽车同样出
色。 2010 年后，江淮轿车
进一步细化“一家亲”服务
品牌标准，制定出“一个结

果”、“三个元素”、“五
项承诺”的服务品牌核心理
念，其宗旨就是让每一位消
费者都能对江淮轿车产品切
实满意，树立并巩固了“一
家亲”服务品牌的优质形
象。而江淮轿车自去年开

始，又持续开展了一系列价
值发现活动，坚持“和文
化，悦营销”的汽车推广理
念，提倡一对一地与客户形
成良好的互动，让消费者在
买车用车的同时更得到了江
淮汽车亲人般的关怀。

9 月 6 日，润华汽车文化
艺术节组委会在鲁信影城召开
新闻发布会，鸣响了汽车节启
动的“发令枪”。据了解，第三届
山东省文博会将于 9 月 27 日-
30 日在济南国际会展中心拉
开帷幕，作为汽车文化主题展
区及分项活动的“相约文博会·
润华集团山东省第九届汽车文
化艺术节”也将同期举行。活动
内容主要涉及汽车文化、汽车
及相关新产品展示、汽车竞技
娱乐、汽车营销服务等系列活
动，主会场设在济南国际会展
中心，同时在润华汽车主题公
园、济宁、潍坊、青岛、菏泽设置
分会场。秉承“传播汽车文化、
引领汽车消费、丰富汽车生活”
的宗旨，第九届汽车节将搭建
起一片体现“车情·车趣·车生
活”的天地。 (本记)
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