
9月16日，海信在北京发布了
全球首批真正意义的智能电
视——— LEDXT39G3D系列。该产
品采用海信自主研发的HiTV-
OS，配备多核高速处理芯片，能
够实现各种应用软件的开发、上
传和下载，用户可以随心搭建完
全属于自己的个性化“电视频
道”；通过内置的开放通用浏览
器，用户可以快捷浏览任意喜欢
的网站，是一款“可以点”、“可以
传”、“可以联”、“可以玩”的智能
电视。海信颇具深意地将其命名
为“Hi-smart”。

海信电器副总工程师菅怀刚
生动地讲解了智能电视的技术特
点，他认为智能电视的最大特点
就在于它实现了应用开发平台的
开放性，可以实现应用的无限扩
展和社会技术资源的共享。智能
电视要实现大发展，就要在符合
用户需求的特色应用上实现创
新。海信通过自主创新研发的
HiTV-OS，高处理能力的硬件保
障以及智能化的操作工具，搭建
起了一个开放的应用平台开发环
境。同时，企业、软件开发商和广
大软件爱好者等大量的外部社会
资源均可积极参与，为用户提供
了丰富的应用保障。海信通过这

种全新的整合研发模式，将大大
提升智能电视的应用研发速度，
标志着电视业的发展由此迈向一
个全新的“智能化”新时代。

发布会上，海信同时宣布举
办中国首届智能电视应用开发大
赛，希望以此为契机，让更多软件
开发者参与进来，针对电视的大
屏幕特性，开发出更多有趣的应
用，促进智能电视生态系统的发
展，实现多方共赢。另据了解，除
吸收社会开发者提供软件应用
外，海信还与新浪、百度等大型门
户网站，东软、掌控网络等二十多
家开发企业签订合作协议，不断
为海信智能电视提供新的应用开
发服务，为用户产品增值。

本次发布会上，除了展出智
能电视的创新成果外，海信还展
示了其在LED背光源液晶电视和
3D立体显示方面的技术突破，彰
显了海信在平板电视领域的核心
竞争优势和持续领先地位。

根据中怡康市场调查公司的
最新统计数据显示，截至目前，海
信LED液晶电视独占中国LED液
晶电视市场三成以上份额，而海
信液晶电视的市场份额已连续七
年保持中国平板电视市场第一的
位置。 （慧方）

超越视听体验
Hi-smart海信智能3DLED电视全球首家上市

近日，连续两年蝉联变频销
量冠军的美的空调再度发力，在
行业内率先推出2011年变频新
品，主推的由V、K、F、E四大
系列变频柜机组成的豪华阵容，
节能、舒适、时尚等三大卖点为
美的变频柜机的全面普及指明了
风向标。美的制冷家电集团中国
营销总部副总裁王金亮表示，美
的变频空调柜机的普及风暴，势
必推进整个变频空调的全面普及
再上一个新的台阶，极大地满足
了广大柜机消费者对空调柜机节
能、舒适和时尚生活的需求。

据了解，由于传统的柜机空
调存在嘈杂噪音、制冷制热慢、
外观设计普通、耗电量大等缺
点，变频空调柜机节能、静音、
制冷制热快速等诸多优越性便明
显凸显出来。同时，从目前各项
市场销售数据来看，柜机空调品
类仅仅占到空调中的2-3成，因而
柜机空调在我国的市场消费规模
及需求潜力巨大。美的变频空调
凭借前阶段取得的市场先机和领
先优势，美的空调在今年力推变
频柜机普及，目的就是为了提高
消费者的生活品质，从舒适性、

节能性和美观性等方面全面满足
消费者对于居室环境的更高要
求。

在2011冷年，美的变频空调
从产品设计理念到技术创新力度
等方面都将进一步升级，以“超
微感”舒适变频空调，为消费者
营造“恒温精控、舒适湿度、内
外静音”等前所未有的舒适体
验，再次为整个变频空调行业竖
起了新的产品标杆和技术标杆，
确立“美的变频更舒适”的市场
消费导向。

据了解，美的2011年变频柜
机新品均采用由超高效双转子压
缩机和高金镀换热系统组合成的
“硬件系统”，和压缩机、电
控、智能部件等方面的十五大超
微感变频精确控制“软件技
术”，使产品的舒适性能大幅提
升，省电效果非常明显。制冷剂
使用方面，美的空调2011年变频
柜机新品全部使用无氟环保冷媒
R410A，不会破坏大气臭氧层。
美的全新变频柜机不仅让消费者
享受技术先进的变频空调，还可
以享受环保变频产品的出色性
能。

美的空调变频战略大升级
掀起变频柜机普及巨浪

8月20日，佳能(中国)公司启动
DV秋季促销活动，从促销活动开始至
10月11日结束，购买佳能DV促销机
型，不仅可获得超值大礼包、佳能原装
电池，还可参与网上幸运大抽奖。此次
促销活动，覆盖佳能今年推出的HF
S、HF M、HF R、FS等系列新品。

促销期间，凡在中国大陆地区佳能
认证经销商店面，购买佳能数码摄像机
HF系列和HS系列中一款的最终消费
者，即可在经销商处获赠超值大礼包。
其中，购买HF系列的消费者可获赠价
值341元的大礼包，包含SDHC卡2张、
时尚DV包、迷你三脚架等；购买FS系
列的消费者则可获赠价值232元的大
礼包，包含高级DV挂绳、旅行用网袋
等 。同 时 ，只 需 登 录 活 动 官 网
www. canon . com . cn/dvp，输入用户相
关信息，即可申领原装电池。
此外，消费者还有机会获得第三重

大 礼 。 登 录 活 动 官 网
www. canon . com . cn/dvp，输入产品包
装盒内刮刮卡上的13位抽奖序列号，
并输入用户相关信息，消费者即可获得
抽奖资格。奖品包括：一等奖为价值
3499元的飞利浦32英寸数码晶彩液晶
电视32PFL3409/93一台，共50台；二
等奖为价值3299元的飞利浦DVD家庭
影院系统HTS3276/93一台，共50台。

畅享三重大礼
佳能DV促销火热进行中

笔者从互联网消费调研
中心公布的数据了解到，油烟
机的功能性消费需求主要集
中在吸烟效果和低噪音两项
指标上，在此之前，大风量油
烟机和低噪音油烟机也已分
别被某些油烟机品牌所主张，
不过，走在各家电商场就会发
现，吸油烟机能同时做到吸烟
效果和低噪音结合的却很少。
“高效排烟”与“低噪音”

的不能兼有，会有什么严重后
果？“不良的抽油烟效果，会造
成咽喉炎甚至是肺癌等多种
严重的疾病；高噪音的抽油烟
机，则会造成耳鸣、心烦等疾
病，两者都会影响消费者特别
是家庭主妇的身体健康。”医
学专家强调说。

也正是由于如此，方太集
团在主持“十一五”国家科技
支撑计划重大课题之一“厨房
卫生间污染控制与环境功能
改善技术研究”项目时，听取
建设部、科技部以及业内专家
建议，将解决厨房噪音污染摆
到了重要位置。经过3年多的
潜心研究，“厨房卫生间污染
控制与环境功能改善技术研
究”课题组的研究成果已顺利
通过科技部专家组验收，本次
课题获得的17项技术突破中，
最为值得关注的是“高效静
吸”技术，它彻底解决了吸油
烟机风量和噪音之间的矛盾，
攻克长期困扰中国厨房的油
烟和噪音污染问题，并荣获了
轻工行业最高技术奖项———

中国轻工业联合会科技进步
一等奖。
基于此次研究成果而生产

的产品——— 方太“高效静吸”油
烟机如今也已经上市。课题组
的专家强调说：“要真正改善居
民住宅厨房环境，吸油烟机‘高
效排烟’和‘静音工作’必须两
手抓，单纯的做强其中一条将
远逊于二者兼得。因此，既‘高
效’又能‘静吸’的油烟机才是
符合消费需求的发展方向。而
方太‘高效静吸’油烟机在这方
面的创新尚属首次。”
方太抽油烟机的“高效静

吸”技术是如何解决最佳吸烟
效果与最低噪音兼得这一问
题？据介绍，普通民居住宅受
制于共用烟道的限制，当吸油

烟机的风量超过15立方米/分
钟时，继续增大风量对提升排
烟效果没有任何帮助，反而会
带来更大的噪音。基于这一研
究发现，方太在全球最大厨电
实验室奋战上千个日夜，运用
“静流弧双劲风机”，最深集烟
腔设计、高效净畅网、降噪“变
R蜗舌”等四项核心技术和五
项国家发明专利，有效地将风
量锁定在15立方米/分钟，并
将噪音降低到48分贝，真正实
现“最佳吸油烟效果”与“超低
噪音”的双冠结合。
“高效静吸”不仅突破了

油烟机行业历史难题，也为行
业发展指明了方向。专家特别
强调，目前部分企业仍长期为
消费者灌输的油烟机只要风

量越大，吸力就越好，其他方
面不用考虑的理念，在“高效
静吸”产品推出后这样的观点
将被推翻。

而实际上，在发达国家，
工程师协
会的第一
基本准则
就是：产
品在达成
其专业任
务时，应
将公众的
安全、健
康视为准
绳。比如
油烟机，
风力超过
15立方米

/分钟就是徒劳，再增大风量
则是以损害消费者健康为代
价了；这时应当竭力降低噪
音，避免消费者受到噪音污
染。

方太油烟机完美演绎“高效”与“静吸”

目前，3D电视产业在急
速发展的过程中，行业形态
逐渐完善，各3D电视厂家纷
纷推出了各类3D电视，而长
虹3D电视已率先完成系统布
局，不但占据PDP、LED两大
品类，而且覆盖50、58、63吋
等全尺寸范围，成为业内产
品阵容最强的3D电视厂家。
行业专家评价，凭借在3D

电视上的成绩，长虹已然透露
出作为3D影像专家的气质。
据悉，长虹网乐3D欧宝丽

电视形成了五大独特优势：
600HZ立体影像、360度全视角
观看、自然3D、网乐互动和二
代护眼，另外还具有时尚设
计、超薄机身、超大屏幕、军工
节能、低碳环保等亮点。

目前，电视产业内的新
技术、新产品不断出现。那
么，目前最热的LED、OLED、
3D三种显示技术中，谁将成
为下一代电视显示技术的主

导呢？
OLED在薄型化上实现

了相当大的突破，但是由于
产业链不完善，使用成本相
当高昂，加上很难做到家用
的屏幕尺寸，因此，在最近的
5-8年内还比较难形成气候。
对于3D，在当天的3D电视产
业论坛上，与会嘉宾对3D电
视产业的发展充满了相当的
信心，认为3D是下一代电视
显示技术的“主宰”。

中国电子商会副秘书长
陆刃波指出，根据中国电子
商会消费电子产品调查办公
室和腾讯科技的联合调查，
超过七成以上的受访者对3D
电视有所了解，而超过五成
以上的城市受访者对3D电视
充满了期待。

陆刃波指出，随着越来
越多的电影、游戏和体育赛
事采用3D技术制作或转播，
此前制约3D发展的片源问题

已经得到解决，同时，由于长
虹、三星、松下等企业加大等
离子屏技术攻关，在等离子
电视上实现3D的突破，技术
难度相对LED较小，成本也
相对较低，等离子电视成为
3D的最佳载体，以上利好为
3D电视的发展提供了便利条
件。

中国电子技术标准化研
究所赵新华所长指出，早在
今年初，我国就组织技术专
家和企业一道研究3D电视产
业标准制定工作。经过考察
国际上3D电视发展的现状，
我国3D电视的标准制定工作
已经基本形成了一套研究和
测试方法，现正在与各个企
业进行对接测试。

作为行业的领军者，长
虹旗下的3D欧宝丽等离子电
视、3D-LED电视不但加大上
市供货量，还将产品价格定
位到更多消费者可接受的程

度之内。“花2D的钱就能买
3D电视。”长虹公司常务副总
林茂祥谈道。

iSuppli预计，2010年全球
3D电视的销量达到420万台，
2011年的销量将达到1290万
台，2012年达到2740万台。

资深专家陆刃波表示，
从技术角度来看，具有自发
光、色域更广、色彩更真实自
然、细节层次更强、1080线动
态清晰度、柔和护眼等先天
优势的等离子电视能更好展
现3D影像效果。

长虹公司常务副总、多
媒体董事长林茂祥指出，在
3D布局上，今年8月至明年上
半年，长虹将再上三个系列
近10款3D电视。其中，重点发
挥等离子作为3D显示最佳的
优势，40%以上的中高端等离
子将逐步切换到3D欧宝丽，
尺寸集中在50吋、58吋、63吋
以及103吋超大屏幕上。

随着国家提出三网融合
的产业规划和政策指导，广
电网、电信网、互联网三网融
合节奏提速。响应国家三网
融合的政策部署，长虹已经
积极利用绵阳作为试点城市
的有利条件，积极开始三网
融合系统解决方案的研究。
长虹与华数传媒正式结盟，
开始打造正规、正版、丰富的
网络电视节目运营平台。据
悉，在这一平台上，除了不断
地丰富常规的网络电视内容
外，还将在业内率先提供3D
电视播放内容，从而进一步
解决3D电视内容匮乏及传播
收视短板问题，从而在3D电
视的发展上形成差异化竞争
优势。

据悉，随着彩电市场9月
份进入旺季，作为3D影像专
家的长虹掀起了“长虹开启
3D时代，网乐LED全面普及”
的活动，提出了两大消费者

优惠回报：享3C生活看3D电
视、花LCD的钱买网乐LED。
更多的实惠还有，教师节长
虹网络电视“0利润”限时抢
购；42寸网乐LED普及仅售
5990元。

根据公开资料统计，今
年3月，长虹全球首发55寸3D
互动电视网乐3D 55830QE，
以优异性能和高清画质被专
业媒体授予“球迷选择奖”，
并成为中国电子商会“中国
十佳平板电视”；6月，长虹欧
宝丽3D 58938FS以“600HZ
立体影像、360度全视角观
看、自然3D、网乐互动、二代
护眼”等五大独特优势获得
市场和消费者一致好评，并
在市场掀起等离子电视回归
热潮，相继荣获中国电子商
会“3D电视行业贡献奖”和中
国电子视像行业协会“绿色
创新奖”，成为专家一直认可
和推荐的3D电视。

高歌猛进 长虹坐稳3D影像专家交椅
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