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糖酒会二次落户济南，何继红表示，糖酒会

作为“天下第一会”，辐射带动力极强，有关其承

办权的竞争非常激烈。

何继红说，济南在多方面都有着得天独厚的

条件，“从地域来看，济南处于全国的中心地带，

交通辐射力强，同时又是糖类和食品行业的生产
和消费大省，具备产业优势。”

此外，这些年济南市积累了大量承办会展的经

验，2005年在济南召开的第73届糖酒会创造了“济南

模式”。“直到今天，2005年济南办会所采用的一些特

有的管理组织模式、综合治理的方法仍然作为成功

的经验，成为中糖公司做好筹备组织工作的标准。”本
届糖酒会，展览面积13万平方米，标准展位达到5600

个，逾20万人将前往参观，这将创历史之最。

首设国际专馆、展出进口食品、邀请国际大师
做论坛……本届糖酒会将会较往常“洋气”不少。

何继红表示，“作为专业会展，全国糖酒会要实现

国际化有一定难度，但这是必然的发展方向。”

本届秋季糖酒会开始大胆地朝着这个方向

尝试：把舜耕国际会展中心设为国际专馆，馆内

逾八成酒品都来自境外；试探性展出少量进口食
品，为将来加大份额做准备，必要时还可能设置

单独的展区；历史上首次邀请国外专家主讲论

坛；展馆的设计和管理按照国际标准进行。

“国际化不能停留在形式上，不能以为多几

个外国人就叫国际化。”何继红说，“本届糖酒会

的尝试就是培养参展企业的国际化视野，为糖酒

会的未来发展积累经验。”

本报济南10月7日讯(记

者 李岩侠) 上路牌广告、开

品牌推广会，借着秋季糖酒会，

汾酒、西凤、双沟、郎酒、古井贡

等市场上一大批老牌名酒重

新高调亮相，希望能重回全国

市场，再现昔日辉煌。

糖酒会一开幕，汾酒集

团即在南郊宾馆召开“竹叶

青酒品牌推广会”，在山东重

点推广其竹叶青酒。竹叶青

酒曾一瓶难求美名远播，近

十年，它却在洋河蓝色经典、

泸州老窖、金六福等铺天盖

地宣传攻势中日渐淡出，退

守山西。从去年起，汾酒集团

开始调整战略，欲重新发力

全国酒品市场。

无独有偶，双沟酒、西凤
酒、郎酒、古井贡、宋河粮液

等这些老牌名酒也纷纷行

动，加大在全国市场上的投

入。在南郊宾馆，记者看到，

双沟珍宝坊的广告牌竖满了

这个山东最高会议接待场所

的场院，而在山东新闻大厦，

大厅走廊和电梯口最好的位

置被西凤酒蓝色调的广告抢

占。省食协专业人士告诉记

者，放在上个世纪八十年代，

这些老牌名酒都曾在全国赫

赫有名，只是在后来渐渐沉

寂。茅台、五粮液则牢牢独霸

全国一线白酒市场，洋河、泸

州老窖等当年与之相当的老
牌白酒则靠着不断创新在全

国市场风生水起。

“尤其是这几年，随着白

酒不断涨价，高端白酒价位屡

创新高，为什么就茅台、五粮

液过好日子，为什么国窖1573

和你们山东的国井、一品景芝

等就能卖那么高的价，按历

史，我西凤酒不比谁差。”西凤
酒一工作人员的话道出了这
些老牌名酒们心里的话。一老

牌名酒厂家在内部市场开发
动员会上透露，如果是订制，

价格可拿到终端价的六成。高

端酒水利润之高可见一斑。

高端白酒利润诱人 昔日名牌不甘寂寞

老牌名酒欲重夺全国市场

客商云集考验城市管理
——— 对话糖酒会总“舵手”何继红
本报记者 马云云 见习记者 孟敏

8日，2010年秋

季糖酒会将“揭开盖

头”。这是时隔5年后，

秋季全国糖酒会再次

落户省城。糖酒会为

什么两次选择了济

南？本届糖酒会看点

何在？7日，中国糖业

酒类集团公司总经济

师、全国糖酒会办公

室主任何继红接受了

记者采访。

由茅台、五粮液

一线名酒统领，泸州

老窖、洋河、金六福等

后来者占据的白酒市

场正在演绎着一场争

斗。受高端白酒利润

所诱，一大批老牌名

酒欲重出江湖。

“没有任何其他会展对相关产业的带动作

用会比糖酒会迅速和明显。”何继红给记者算了

算，这些天将有20万人聚集到济南，“如果平均

每人消费2000元，是个什么概念？”

但由此而来的一系列问题正考验着城市
的管理者。何继红告诉记者，不仅在济南，其

他城市承办糖酒会时也会出现交通拥堵、客

房紧张等情况，不少参展商不得不把住宿点

选择在郊区。

这样的压力该如何缓解？何继红说，这就是
考验城市综合能力的时候了，“家里的房间太

小，客人来了没地方坐，下次还会来吗？”何继红

所说的客人，不仅指外地游客和参展企业，还包

括各种会展。
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