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一品景芝，
凭什么“创领中国芝麻香”？

□孙延元

在研究白酒过程中，我们发现，无论是价格、概

念还是营销理论，都不过是高档白酒华丽的外表。相

反，真正让高档酒立于不败之地的是“历史厚重感”

与“独特卓越的品质个性”，这两个因素最终演化为

一种不变的产品基因——— 即只有独特的口感风味，

才能让消费者易于识别并形成强烈印象，也是就我

们常说的“食品记忆”。这就是高端白酒区别于一般

白酒的根本差异。

香型最能体现白酒的“品质个性”，长期以来，

“浓香”、“酱香”、“清香”因为在各自领域中，形成的

独特的酒体风格、市场占有率和品牌号召力成为三

大主流香型。如果说“茅台”是酱香型的代表，“五粮

液”或“泸州老窖”是浓香型的代表，汾酒是清香型的

代表，那么，以创新香型“芝麻香”当前的企业数量、

地域布局、全国影响力和市场发展势头看，正成为潜

力巨大的“次主流”香型，仅次于前三大香型。正像大

多数业界人士预测的一样：“芝麻香”正以势不可挡

之潜力，跻身中国白酒“第四香”，2010年以后，中国
白酒的竞争格局将是“四香分天下”……。

众所周知，千百年
来，但凡历史悠久的著名
白酒品牌，都有着独特而
神秘的“地理生态”和
“人文生态”。中国近代
工业微生物学奠基人陈騊
声先生曾充满自信地说：
“如果谁能把白酒的微生
物研究透了，他能拿诺贝
尔奖”。

作为千年酿酒古镇--
山东景芝镇，因为盛产芝
麻香型白酒而名扬四海，
该香型被称为“建国以来
中国白酒界两大创新香型
之一”。座落该镇的酒
厂——— 山东景芝酒业股份

有限公司，因为50年前发
现了“芝麻香”而声名愈
隆，成为白酒界关注的风
水宝地。近年来，又因为借
助新闻媒体等各种资源，声
势浩大地引领了一场“芝麻
香运动”而快速崛起，该企
业倾力打造的“一品景芝”
响亮喊出了“创领中国芝麻
香”的口号。

山东“景芝”凭什么
“创领中国芝麻香”，有
什么独特优势？仔细研究
发现，三股不可复制的
“力量”成就了“一品景
芝”中国芝麻型白酒的领
导风采。

舍我其谁，三股力量“创领中国芝麻香”

山东景芝镇被誉为
“千年古镇”，也是山东
“三大古镇”之一，环境
独特，历史悠久，悠久的
酿酒史由此可追溯到“新
石器时代”。1957年，山
东省文物考古队在景芝镇
发掘出土了大汶口文化时
期的一系列酿酒器具，最
具代表性的蛋壳黑陶高柄
酒杯，技艺精湛，华美绝
伦，现收藏于中国国家博
物馆，这些深厚的历史文
化是不可复制的，为“景
芝”的未来注入了深刻内
涵和不朽价值。

数千年的酿酒文化，
培养出了“景芝”一代又
一代的酿酒传人。这里的
人们非常朴实，世代靠酿
酒而生息，景芝的全部意
识形态也是因酿酒而形成
的，乾隆皇帝曾一度下令
禁酒，但因景芝酒好而允
准生产，这从侧面也反映
出当时景芝酿酒业的发达
和独特的地位。

从地理位置上讲，景
芝镇是整个山东半岛上凹
进去的一块，西边是丘
陵，东边是山区，中间是
肥沃的沼泽平原，渤海与
黄海的季风交叉吹过，使
这里呈现出典型的半岛湿
润性气候特征，而冬无严

寒、夏无酷暑的自然环
境，有益于酿酒微生物菌
群的繁殖，成为丰富白酒
香气成分、提升酒质的天
然“屏障”。

景芝镇处于潍河、浯
河、渠河三河并流地带，
镇北约两华里的地方即为
中国第一大人工湖——— 峡
山水库。常言说：名酒产
地，必有佳泉，景芝酒厂
院内有一口历史悠久的
“松下古井”，井水清洌
甘芳，当地盛传“三产灵
芝真宝地，松下古井见酒
泉”和“景芝水含三分
酒”的说法。

应该说，景芝镇特有
的地域、气候、原料、水
质等诸多因素成就了芝麻
香型白酒的生存土壤和独
特的酒体风格。

1957年，景芝酒厂在
“景芝酒”中意外发现了
“芝麻香因子”。

这年春天，山东省轻
工厅主管白酒的著名酿酒
专家于树民到景芝酒业进
行技术指导，在酿酒车间
品味珍藏多年景芝原酒
时，无意中品出一股淡淡
的芝麻香味，初品芝麻香
较浓，又品似乎没有了，
再品芝麻香又回来了，这
在全国的白酒中还是第一

地缘力———

“离开景芝镇酿不出纯正芝麻香酒”

次发现芝麻香。专家认
为，“景芝酒”是融合当
地地质、水质、气候等自
然条件以及特有的微生物
菌种，凭独特的酿造工
艺，形成的一种独有的芝
麻香因子。从 1 9 8 0年代
起，景酒人和全国的各科
研机构合作，从生产工
艺、微生物菌群、原酒储
存、特征成分剖析等方面
入手，对芝麻香作了大量
深入研究，分析出了产生
芝麻香的主要成分，掌握
了酒类发酵、蒸馏、贮存
过程中香味成分的变化规
律，成功地找到了芝麻香
生产工艺。

1985年，景芝酒厂芝
麻香科研成果评鉴会，时
任贵州茅台酒厂的总工程
师季克良应邀出席，季克
良为景芝攻克了芝麻香难
关十分高兴，一口一个
“难得”！当场挥毫题写
了“芝麻香有了”五个大
字。

经过50年的研究和实
践，至2006年在全国成功
首创了芝麻香型白酒———
一品景芝，2007年受中国
标准化中心的重托，公司

为主制定了“芝麻香型白
酒国家标准”。2008年7月
1日被国家质检总局批准公
布一品景芝为“国家地理
标志保护产品”，全国标
准样品技术委员会酒类分
技术委员会秘书长杨明认
为，“一品景芝所以成为
中国芝麻香型白酒代表和
地理标志产品，关键在于
他们独特的地理生态环境
和科研优势，‘同一种工
艺、同一种做法，离开景
芝其地酿酒，酒味大有逊
色’就是这个道理。”

无疑，景芝酒业的
“一品景芝”是中国芝麻
香的鼻祖，这一观点得到
茅台集团董事长季克良的
赞同， 2009年 9月 11日，
茅台集团董事长季克良再
次专程来到了景芝酒业考
察，并亲笔题词“一品景
芝，芝麻香鼻祖”。可以
说，景芝镇与茅台镇在中
国博大精深的酿酒文化史
上有异曲同工之处，所
以，根据民间一直流传着
离开茅台镇就产不出纯正
的茅台酒之说，同理：
“离开景芝镇酿不出纯正
芝麻香”。

“一品景芝”之所以
有独特而高贵的个性品
质，与其酿造工艺有直接
关系。
“清蒸续楂、泥底砖

窖、大麸结合、多微共
酵、三高一长”，是景芝
独特的酿酒工艺和历史传
承。这独特的酿酒工艺成
就了景芝芝麻香型白酒幽
雅、高贵的风格特征，决
定了景芝芝麻香的珍稀个
性，成就了芝麻香走向高
端的一个突破。

建厂60年以来，“景
芝”站在祖先几千年酿酒
技艺的肩膀上，酿造技艺
在不懈的探索中日臻完
美，借鉴浓、清、酱三大
香型白酒工艺之精华，结
合白酒香味剖析和微生物
成果应用，经过科学研
究，创新出独特的芝麻香
型白酒生产工艺，一道道
科学而缜密的工序，确保了
酿出的“一品景芝”酒“色、
香、味、格”等、具有丰富的
芝麻香酒特点。

“一品景芝”尤其在
温度 20°C时饮用，其芝
麻香味典型性更加突出，
这就是有别于其他高端白
酒的关键所在。加上它酒
体里含有比其他酒还多的
有益于人体的微量元素，

把白酒消费提高到了细
腻、高雅、健康的享受层
次。“一品景芝”的窖藏
时间要在5年以上，风味才
能稳定，所以成品量更加
稀少，景芝酒厂生产的芝
麻香酒的珍贵稀缺可见一
斑。

除了上天赐予的“芝
麻香基因”，一直以来，
“景芝”雄厚的科研实力
在全国酿酒业也是有目共
睹的。

目前，景芝酒厂成立
了全国一流的技术中心、
储配中心、科研中心等机
构，引进了国际一流的检
测设备，从技术内涵上武
装自己。而山东省科技厅
批准的山东省芝麻香白酒
发酵工程技术研究中心落
户景芝酒业，这为研究开
发此品牌提供了强大的技
术支撑，形成了酿造、储
配、勾兑等严密的出品程
序，并对生产的各个环节
严格把关，确保消费者喝
到的每一杯芝麻香酒都能
“ 诸 味 协 调 ， 恰 到 好
处”，体现出“景芝”的
独特品质。 近几年来，
景芝酒业加快芝麻香酿造
生产设施改造和科研步
伐，已成为全国最大的芝
麻香型白酒酿造基地。

产品力———

独特工艺品质，雄厚科研实力

白酒发展历史一再证
明，能不能成为大品牌，能
不能成为香型的创领者，不
是专家说了算，而是市场和
消费者说了算。

“环境独特、资源稀
缺 ， 工 艺 复 杂 ， 成 品 有
限 ， 高 贵 幽 雅 ， 绿 色 健
康”——— 当芝麻香型白酒
的这一产品特色及市场逻
辑成立，并长期传播给消
费者时，人们对芝麻香型
白酒便形成了一定的心理
及思维定式，随着人们生
活水平的提高，“芝麻香
热”自然风生水起。在这
种时代大背景和消费趋势
下，谁抓住了行业本质，
快 速 出 击 ， 谁 将 赢 得 市
场。

不言而喻，目前，众多
“稀缺性资源”决定了景芝
产品的价值趋向——— 高端潜
力股。研究认为，“一品景
芝”的品牌特性应该是：
1、历史是基础； 2、个性
是灵魂；3、品质是保障；
4、高端是形象；

那么，如何让以上这些
资源转化为品牌力，最终走
向市场，创造出经济效益和
社会价值，并跻身名酒阵营
前列？

梳理近 10年来成功的
高端品牌，“茅台”、“五
粮液”、“水井坊”、“国
窖 1573”等都在“厚重历
史传承”与“品质个性诉
求”两大传播点上使足了功
夫，同时在商业模式、价格
制定等经营力上更是智慧超
前。

2009年以来，景芝酒
业市场业绩实现了翻倍快速
增长的大好势头，其品牌战
略定位和高水平的市场营销
力，令业界刮目相看。目
前，芝麻香型白酒占全国白
酒总产量不足0 . 1%，而景
芝酒业芝麻香型酒占全国芝
麻香型酒总产量的 9 5 %以
上。

目前，“景芝”正成为
山东省各级政府和消费者的
香饽饽，成为振兴鲁酒的最
佳“种子企业”。2009年9
月 12日，山东举办了以副
省长挂帅的“中国香·芝麻
香”为主题的“中国芝麻香
型白酒发展论坛”。景芝被
授予“芝麻香型白酒领军企
业”，茅台董事长季克良亲
自前来祝贺，并发表热情洋
溢的讲话，语重心长道出了
与景芝酒业 25年的前世今
缘。会后，景芝酒业董事长

刘全平成为媒体记者追逐的
对象，大众日报、齐鲁晚
报、山东电视台、消费日
报、《东方酒业》、潍坊电
视台、淄博广播电台等纷纷
采访，媒体记者对“景芝”
将“领军中国芝麻香”的话
题无不充满探寻和期待的目
光。

2010年，“景芝”品
牌战略再次升级，进军中央
电视台，打出“一品景芝，
创领中国芝麻香”的口号，
吹响进军全国市场的号角。
大思路，大品牌、大传播，
必将产生大格局，其雄心可
见一斑。

2010年8月25日，“第
二届中国新名酒战略高峰论
坛”在广州隆重召开，会
间，刘全平董事长接受全国
各媒体采访时透露了“景
芝”未来发展的“三步走规
划”。

第一步是继续强化和巩
固本省根据地市场；第二步
进军国际市场；第三步在全
国市场上占位。前两步已经
实施，未来三年将考虑全国
性市场，积极做好前瞻性的
准备。目前“景芝”的出口
前景也比较乐观，在东南亚
等华人比较集中的国家和地
区很受欢迎，广东是景芝酒
未来重要的目标市场之一，
正在做市场开拓的前期工
作。

战略思想统一化、品牌
定位清晰化、营销队伍专业
化、企业管理系统化，“景
芝”正象一块磁铁吸引着众
多的经销商前来加盟，市场
业绩突飞猛进，越来越成为
业内外人士关注的焦点。

创领中国芝麻香，“景
芝”志在必得。

“景芝”的崛起是紧
紧抓住并撬动了“白酒行
业 本 质 ” ， 在 “ 地 缘 基
因、芝麻香品质、和谐团
队 ” 三 股 内 力 上 挖 掘 创
新，优化组合，以热情洋
溢的进取精神“高空做品
牌，落地做营销”，精心
打造区域样板市场，科学
规划全国战略市场，步步
为营，走向了成功。

大潮涌动，势不可挡。
我们相信，素有“芝麻香鼻
祖”的景芝无疑很有资格
“搅局”中国白酒产业，并
最终影响、推动和改变白酒
香型的竞争格局。

让我们为未来“百亿景
芝”和“百年景芝”的光荣
梦想而真心喝彩！

营销力———

打造品牌价值，创领香型崛起

芝麻香白酒国家标准 芝麻香鼻祖

南校场酒坊遗址


