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齐鲁酒水

最耀眼的明星
——— 国井扳倒井高调亮相“天下第一会”

金秋十月，被誉为“天下第一会”的全国糖酒会
再次花开济南。期间，来自全国各地的白酒企业纷纷
争相亮相，如闪亮的明星一样点缀着美丽的泉城。而
在这些明星当中，凭借近年来在全运会等重要场合名
声鹊起的国井扳倒井无疑是最耀眼的一颗，它以独特
的品牌影响力、深厚的文化内涵以及优良的酿酒工艺
赢得各地经销商的青睐。令人瞩目的是，国井扳倒井
成为本次糖酒会上广告投入最大的企业之一，在济南
城区由西到东一路都不缺少国井扳倒井的亮丽身姿，
在济南国际会展中心入口处，四个朝向中的东、西、
北(主门)都被扳倒井气势恢宏的跨街门楼广告牌所占
有，气宇轩昂。

随着糖酒会进入最关
键的交易期，糖酒领域的
大 鳄 们 也 加 大 了 宣 传 力
度，广告做的轰轰烈烈，
把济南糖酒会的热烈气氛
推至高潮。目前在山东市
场已经全面开花的国井扳
倒井当然不甘示弱，利用
七大形式将自己最好的产
品，通过最好的方式呈现
在众人面前。

据记者了解，国井扳
倒井的这七大展示形式分
别是：豪华展厅、楼体广
告、大型跨街门楼、大型
立柱广告、造型广告、座
地路牌、灯杆竖幅。从泉
城路、解放路、工业南路
由 西 向 东 贯 穿 了 整 个 泉
城，特别是在济南国际会
展中心主会场和济南中豪

大酒店两大豪华展厅，国
井 扳 倒 井 以 其 独 特 的 风
格、新颖的形式，将中国
酒文化和国井酒文化相融
合，更以“中国国井，深
得 人 心 ” 和 “ 人 生 多 豪
迈，中国扳倒井”为主传
播诉求，解读“中国第一
品酒师酿制”、“中国唯
一 的 井 窖 工 艺 酿 酒 ” 、
“大世界基尼斯之最”酿
酒车间等独特资源优势，
将当今中国高端市场上风
行的“国井复粮芝麻香”
和 “ 扳 倒 井 淡 雅 浓 香 ”
“双品牌双香型”概念阐
释得淋漓尽致。国井作为
“中国白酒芝麻香领袖”
的风采，在本次全国糖酒
会上，受到来自四面八方
经销商的广泛关注。

七大形式展示风采

隔本刊记者 李寅华

借此糖酒会的契机，
山东扳倒井股份有限公司
于 10 月 7 日在济南举行了
本届秋季全国糖酒会上第
一个大型峰会——— 中国国
井 2010 中国营销盛典，共
有 1000 多名经销商和相关
人士参加。

据记者了解，在这次
峰会上，专家们对行业创
新营销发展问题进行了探
讨，点明了营销发展新趋
势，开拓了企业和经销商
的营销思路。专家认为，
目前行业营销处于发展新
阶段，各种营销手段层出
不穷，眼花缭乱，但企业
仍应把质量放在一切工作
的首位。而国井扳倒井在
这一方面所做的努力得到
了与会专家的一致肯定。
2009 年和 2010 年扳倒井先

后成为第十一届全运会、
第二十二届省运会合作伙
伴，国井扳倒井引起社会
各界的广泛关注，在全国
高端市场搭建了更广阔的
发展平台。

山东扳倒井股份有限
公司副总经理张辉认为，
近年来，白酒市场形势越
来越严峻，市场竞争也越
来越激烈，消费者对产品
的个性化需求给营销工作
增加了更大的难度。面对
目前的发展态势，必须要
通过营销创新才能实现新
的市场突破。本届中国国
井营销论坛为企业和经销
商提供增进交流和客情的
最佳机会，专家们的观点
使企业和经销商的思路得
到了拓宽，促进了行业更
好更快发展。

中国国井“ 2010 中国营销盛典”隆重举行

在本届全国秋季糖酒
会上，国井扳倒井展厅的
客商络绎不绝，近百位经
销商主动联系，到国井驻
地洽谈合作事宜。记者在
济南国际会展中心主会场
也观察到，国井扳倒井的
展厅内人头攒动，有经销
商正在咨询着相关事宜。
在那些包装精致、华美高
贵的产品前也聚集了很多
前来观展的人，大家都被
国井扳倒井的高端品牌及
其文化内涵所吸引，人群
中不时发出啧啧的赞叹
声。名酒之所以名贵，是
名在质量，贵在风格。没
有品质卓越的质量，就难
登大雅之堂，成为世间珍
品；缺少鲜明的风格，就
会迷失自我，无法在名酒
苑中拥有自己的领域。扳

倒井以传统浓香型大曲酒
生产工艺为基础，立足黄
河下游与高青地貌结合相
对优越的生态环境，学创
结合，渐渐形成了自己相
对独立的工艺体系。扳倒
井利用国内独创的“二次
窖 泥 技 术 ” 和
“ DMADV ”酒体设计控
制技术，使用中国唯一的
“井窖工艺”，使扳倒井
酒逐步稳定了其独特的风
格特点。

如今，国井扳倒井在
全国也已经有了很高的关
注度和认可度，特别是“国
井”系列高端产品，其品牌
优势、技术优势、品质优势
受到了众多经销商的一致
好评，国井扳倒井系列产
品近几年持续上升的销量
也让他们充满期待。

客商络绎不绝

本届全国秋季糖酒会
上，国井扳倒井凭借其实
力汇聚了不少的人气，特
别是“国井”系列高端产
品，更是受到了众多经销
商和消费者的好评，他们
对该系列产品能够取得更
好的销量充满信心。

国井自上市以来，并
没有采取常规的大力度招
商的手段，而是作为高端
品牌由厂家独立运作。目
前，该产品在高端市场的
占有率迅猛增加，成为高
端接待白酒中的核心品
牌，其独创的复粮芝麻香
型口感也受到了消费者的
认可。国井、扳倒井“双
线”品牌也将成为山东扳
倒井集团市场进一步拓展
的一大优势。

随着市场铺货和终端
宣传在如火如荼的进行，
国井系列产品在本次全国
秋季糖酒会上，以其大气
的品牌、独特的包装、独
特的香型让经销商眼前一
亮，国井也成为今年白酒
品牌创新中最具人气的品
牌之一。

“本次全国糖酒会正
式向全国经销商展示国井
产品，在做好现有市场的
同时，我们将有针对性地
在全国选取几个地方进行
试点，摸索出一条成功的
经验，为国井产品走向全
国奠定良好的基础。”山
东扳倒井股份有限公司相
关负责人对记者如是说。

汇聚人气的品牌

“我来糖酒会就是
为了找扳倒井，真是不
枉此行。”一位经销商
刘先生在扳倒井展厅前兴
奋地对记者说。

刘先生是两年前开始
经销白酒生意，随着企业逐
渐规范，亟需寻求适合的产
品进行产品线的补充，经过
市场考察，多方求证，刘先
生把目光对准了国井扳倒
井，他说：“扳倒井就是我的
唯一选择。”

记者询问其原因，刘
先生津津乐道：“扳倒
井在山东的表现非常强
势 ， 市 场 占 有 率 非 常
高。去年国井品牌的推
出，更是显现出了扳倒
井 打 造 全 国 市 场 的 雄
心。我带几瓶回去给朋
友们品尝，他们都说酒
质非常好。而且，我知
道扳倒井都是自己酿造
的酒，所有酒都产自高
青，绝无分厂，这跟目

前市场上很多企业大搞
代工形成了鲜明对比。
扳倒井的产品品质让人
放心。去年我就开始在
网上查扳倒井的相关资
料了，此次糖酒会我肯
定不会错过”。

刘先生只是其中一
个例子，本次糖酒会期
间，很多经销商都主动找
上门来，希望能够成为其
所在地的代理商，和扳倒
井共同发展。可以看出，
经销商都看好扳倒井这
支“潜力股”，这为扳倒井
的市场开拓奠定了坚实
的基础。

糖酒会落下帷幕，而
作为鲁酒领军企业的国
井扳倒井却再一次向世
人彰显了其雄厚的技术
实力和深远的品牌影响
力，我们有理由相信，国
井扳倒井必将势如破竹，
大气恢弘，谱写下一页
更加辉煌的篇章！

经销商为之倾倒

国井巨型广告门楼大气磅礴

国井豪华展厅前，人头攒动，客商络绎不绝。

扳倒井巨型广告门楼横跨于主会场外

国井展厅内，经销商高度关注国井系列产品。

中国国井“ 2010 中国营销盛典”现场盛况。


