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格爱家记者 朱俊义

新开业的红星·美凯龙与银座
家居济南中心店之间的距离不过3
公里，乘坐BRT1号线只需4站，中
间却分布着大大小小的家居卖场
数十家，如此格局，在全国家居业
尚属罕见。

主流卖场扎堆核心商圈

沿北园路由西到东的主流家
居卖场有：银座家居北园店和中心
店、欧亚达家居济南北园店、居然
之家北园店、红星美凯龙济南旗舰
店等。十一期间，记者多次走访了
济南市的许多家居卖场，记者发现
知名度较高的主流家居卖场成为
家居消费者首选购物目的地。特别
是在10月7日下午，记者看到许多
大型家居卖场的收银台前都排起
了长队，记者随机采访了一位在欧

亚达家居采购建材产品的张先生，
他说：“在大型家居卖场购物，不仅
环境好，活动促销力度大，服务还
特别好。现在买建材产品就像买家
电一样，要去就去知名的大卖场，
不用怕商家漫天要价，售后还有保
障。”

沿北园路一线还有两种家居
业态：其一是原有的装饰材料市
场，经营较低端的家居建材产品。
其二是许多品牌的专卖店或旗舰
店。这两种家居业态和现代大型家
居卖场业态的并存，反映了济南家
居业态的多元化，同时也满足了不
同的家居消费需求。

大品牌借机迅速扩张

在家居建材行业，家居建材品
牌和家居卖场的关系可以用一句
生动的话概括为：卖场搭舞台，品
牌唱大戏。家居卖场搭好舞台之

后，就靠家居品牌跟进，没有品牌
跟进家居卖场就是一个空架子，没
有戏看。欧派作为中国橱柜第一品
牌在济南的大型家居卖场内有六
个店面，其跟进战略具有一定的代
表性。欧派的俞总经理说：“我们还
处于快速扩张时期，因此在济南橱
柜行业中欧派的店面算是多的，当
然位置也是最好的。”这种积极的
跟进战略反映了品牌的实力，同时
也方便了消费者选购。

相反，许多品牌在别的品牌选
择进入新的大型家居卖场时，选择
了按兵不动的消极战略。对于这种
选择的原因，一位家居行业资深代
理商王经理说：“从去年下半年开
始，有不少品牌收回了代理权，济
南今年新开的大型家居卖场进还
是不进，我们代理商很犹豫，为了
降低风险只好选择不进。”

新品牌借势登陆济南

银座家居济南中心店和红星·
美凯龙济南旗舰店的开业，给济南
的家居消费者带来了许多国内国
际的顶级家居品牌，这也给家居消
费者提供了更大的选择空间。正如
银座家居刘德总经理在开业致辞
中所说：银座家居力争将济南中心

店打造成江北最高档次的家居卖
场，银座家居全体同仁及厂商将为
此不断努力。

记者在家居卖场注意到十月
份进入济南的许多是国内一线品
牌，如：亚力山卓、环美、爱舍、莎
芬、金娜丽莎、尚蕾仕SPA、居家
伴、如鱼得水等，这些新品牌登陆
济南，对提升济南家居业的整体档

次将起到一定的作用。山东作为全
国的经济大省被很多品牌看好，济
南是登陆山东市场的桥头堡，因此
许多新品牌借助十月份家居卖场
开店的有利时机来山东发展。一位
登陆济南新品牌的张经理认为，济
南潜在的消费能力很强，虽说产品
价格高，但一分价格一分货，并对
济南乃至山东市场很有信心。

十月，超大型家居卖场相继开业，新品牌纷纷落户济南

卖场搭台 品牌唱戏
10月1日，红星·美凯龙济南旗舰店开业。
10月11日，银座家居济南中心店开业。
至此，济南市北园路家居核心商圈又经历了一次完美蜕变。两

家大型家居卖场相继开业，不仅对济南家居商圈的发展打下了坚实
的基础，也进一步加剧了济南家居建材行业内的竞争。

家居卖场之间的竞争日益加剧，谁是受益者？
10月1日至7日，北园路沿线的家居卖场纷纷推出各种优惠活动，

期望在黄金周促销大战中夺得“头魁”。图为欧亚达家居卖场推出的
“买建材送家电”大型抽奖活动，让众多消费者满载而归。


