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都市车界

“富爸爸”不如“好爸爸”
荣威 350 ：适合宝贝们乘坐的“小轿车”

有一份自己的事业曾经
是许多 80 后的梦想，然而在
初为人父之后，事业就已不
再是生活的全部，孩子逐渐
成为了他们生活的重心和希
望所在。孩子的第一声啼哭、
第一个微笑、第一次翻身，甚
至是第一颗乳牙都牵动着父
亲们的心。虽然没有亿万家
产，但是 80 后的爸爸们却从
言传身教中，为自己宝宝的
成长留下关爱和呵护，成为
宝贝眼中尽职尽责的“好爸
爸”。或许，这一切可以从选
择一款兼具“金刚不坏”之身
又能善解“童”意的家庭座驾
开始。

孩子的保险箱，

好爸爸的坚实身躯

作为一家之主，好爸爸
当然需要承担守护全家的重
任，为家人提供一个休憩的
安全港湾。他们可不希望给
宝贝准备的礼物是一个外形
漂亮，却外强中干的“花架
子”，车辆的安全指数是其考
虑的重要因素之一。在孩子
们眼中，博得“钢铁侠”、“金
刚小飞侠”昵称的荣威 3 5 0
比爸爸还要壮实，只要摸一
摸它充满金属光泽的车身，
听一听关闭车门时厚重的闷
响，就可以切身体会到其“金

刚之躯”的真正含义。
在 CNAP 安全碰撞测试

中，符合 ISO 规定的儿童座
椅固定装置可以为车辆加分
不少，荣威 350 一口气装有 3
套这样的装置；而令父亲们
担忧的副安全气囊对孩子潜
在伤害，荣威 35 0 也通过加
装开闭装置得到了完美的解
决；孩子好奇多动，行驶中打
开车门，可不是闹着玩的，儿
童门锁令在前排驾驶的爸爸
们全无“后”顾之忧。不少荣
威 35 0 车主爸爸表示，荣威
350 就像一个移动保险箱，全
家出行游玩，安全的车身设
计和诸多安全装备让孩子们

坐得很安心。

孩子的游乐场，

好爸爸的聪颖智慧

8 0 后的爸爸中，大多是
阅车无数的选车达人，一款
车要想博得他们的青睐绝非
易事。由于具备了超长轴距，
荣威 35 0 的空间感十足，后
备厢的大容积在同级车中也
难出其右，这可给开网店、当
小老板的 8 0 后父亲们送去
了福音；坐拥 3 G 网 络的
inkaNet 车载娱乐系统也着
实吸引了不少智慧型年轻爸
爸的眼球。
“平时用荣威 35 0 来运

货、全家出游全无局促感。自
从教会了小家伙怎么使用荣
威 350 独有的 inkaNet 行车
系统之后，他总喜欢溜进车
里去玩，抢着要对系统进行
操作，快把荣威 35 0 当成他
的游乐场了。”有一个 4 岁的
儿子，和妻子在淘宝上开化
妆品店的车主肖先生笑道，
“导路线、找餐馆、听新闻、搜
资讯、飙劲歌，聪明的小家伙
都能一键搞定。”

选择荣威 350 的爸爸们
在为 baby 提供一个安全、有
趣的行车环境的同时，也让
他们的孩子明白———“富爸
爸”的“大奔”、“别摸我”固然

惹人艳羡，但平易近人、呵护
周全、机智聪慧的荣威 3 5 0
却更能帮助“好爸爸”们为自
己支撑起一片健康成长的空
间。 (文颖)

活动最终解释权归当地经销商所有

时过境迁，在“节能为
王”的今天，动力强劲、节油
出众的小排量微型轿车已成
为大热门。而作为一款品质
与口碑俱佳的小车，至少应该
具备两方面的实力，一个是产
品功能和质量方面的“硬实
力”，另一个就是品牌及服务
方面的“软实力”。当越来越多
的车企在“硬实力”上大下功
夫时，“软实力”的比拼也就
成为同级车型较量中的决胜
因素。今年上市的北斗星 e+受
到了全国用户的普遍青睐和
信赖，原因就是北斗星 e+不仅
在“硬实力”方面征服了无数
的消费者，昌河同时在“软实
力”上也狠下功夫。

硬实力：品质卓越、性能出众

今年上市的北斗星 e+，
外观上，在保持空间灵活多

变的个性四角风格的同时，
圆润柔和的车身曲线应用，
添加车身的时尚与动感，也
更彰显产品年轻派的定位与
活力，符合现在的消费口味。
而在内饰表现与车身处理
上，仪表、座位与功能键位安
排更为专业和贴心，设计更为
科学，前照灯、后组合灯、保险
杠等新式改款的采用，在带来
全新体验感觉的同时，也更显
细节做工的精细与质感。更
需指出的是，北斗星 e+搭载
历经市场长期严酷考验的高
质量、大功率、低油耗的日本
铃木黄金小排量 K14B 发动
机，保证 94 万公里无大修的
安心驾驶以及极致百公里
2 . 6 2 L 的超值经济油耗，优
势明显的经济节油性能成为
其极具竞争力的“杀手锏”，
同时，节能环保的特性也引

领微车发展的时代风尚。
对于北斗星系列而言，

多年的热销和“节油耐用”的
口碑毋庸置疑地证实了用户
对于产品品质与功能的肯定，
而新的北斗星 e+的品质功能

表现，则在硬实力上更加代表
了现在小车发展的走势。

软实力：品牌更强、服务满意

作为同步引进日本铃木
Wagon R 车型的中国首款多

功能家庭用轿车，媲美中外
微型轿车全球平台的投入使
用，铃木“小、少、轻、短、美”
的设计理念的完美呈现，先
进技术的投入使用，都使得
北斗星品牌瞬间名声大噪，
市场反响强烈。而随着品牌
活动的不断加深，如北斗星
靓妆大赛、“节油王”大赛的
开展，北斗星的品牌号召力
在不断深入，市场影响也在
加速扩张，越来越多的用户
加入到昌河铃木北斗星的阵
营之中。而在品牌形象大幅
提升的同时，昌河以及昌河
铃木售后服务体系的完善与
改进，不仅解除用户购车之
后的维护修理的后顾之忧，
也同步形成服务领域在微车
发展中的重要软实力标杆。
多年来，昌河汽车在“以顾客
为中心，让客户满意”的售后

理念引导下，创新建立独特
的售后服务品牌“一路关
怀”。同时今年，昌河汽车将
实现全国连锁服务店 300 家
的目标。此外，“昌河汽车巡
航服务在行动”的全国流动
售后服务活动也将拉开序
幕，流动灵活的售后服务方
式，为广大用户提供高质细
微的品牌服务。

当今车市，在经过价格
血拼之后，影响销量的重要
因素落到对于产品性价比以
及附加价值的追求之上，企
业产品在兼具过硬“硬实力”
下，更需价值“软实力”的附
加支持。昌河铃木北斗星系
列在同级车型中名列前茅的
市场业绩就是最好的证明，
北斗星 e+“软硬实力”俱佳的
卓越表现也更令其继续领跑
小排量微轿。

“节能惠民”微轿 昌河铃木北斗星 e+的“软实力”与“硬功夫”


