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齐鲁财金·理财

白菜(翡翠摆件)

主体为白菜，谐
音百财，整体绿色，大
胆采用透空的雕刻技
法，使得绿色卷曲的
菜叶薄如纸张，人参
隐于叶下，意为人寿
年丰。作品突兀有力，
层次分明，尽显自然

美与无限魅力。

寓意红红火火的
生活氛围，有戒指、吊
坠、以及群镶豪华配钻
的款式，寓意“喜福双
至，红运当头”。送新
人：寓意红红火火的日
子，可为结婚首选；送
朋友：体现一份浓浓的
情意；送长辈：体现一
份红福，温暖体贴；送

自己：将“红运”带给自
己，吉祥喜庆。

凡来齐鲁金店泉乐坊翡翠专卖店、齐鲁金店泉
乐坊钻石分店购物者均会获得意外惊喜。

齐鲁金店泉乐坊翡翠专卖店

齐鲁金店泉乐坊浪漫钻石屋

推出对婚庆和参军寄托祝福的

特色珠宝展示活动

业界动态

每周精品

18k 玫瑰金镶嵌钻石，犹如一座线条优
美的桥梁，立体感十足。戒面底层为18k 玫
瑰金的镂空设计，上层为三排群镶小钻组
成，璀璨无比，做工精
细，宛如恋人心有灵
犀。戒指整体柔美细
腻，时尚新潮，给佩戴
者以自信与美丽。

邂逅人生(钻石戒指)

豪华皇冠造型，顶部采用六围一工
艺镶嵌钻石，侧面采用微钉镶工艺镶嵌

多颗小钻，戒托两侧
衬多颗精致小钻，用
18k 玫瑰金镶嵌多颗
钻石制作。本款华丽
优雅，是现代都市女
性宠爱的新款。

完美人生(钻石戒指)

齐鲁牌DOLALA 钻石婚嫁系列———

欢迎光临齐鲁金店泉乐坊翡翠专卖店、
泉乐坊浪漫钻石屋
——— 高雅、时尚、独特，从心闪耀，直到永恒！
地址：泉城路县西巷 9号

红红火火喜庆红宝石系列--花语系列
齐鲁牌翡翠精品系列———

本款主体为浪花中跃动
的鲤鱼，紫罗兰色和绿色，采
用巧雕凸显荷花与明珠，意
为和和美美。露珠隐于荷叶
之上，鲜艳欲滴，翠色浓重。作
品构思独到，极耐观赏。

一个冰种阳绿翡翠葫
芦镶嵌在18K 镶钻柳叶枝
蔓造型上，另有 18K 玫瑰
金镶钻的蝴蝶点缀其中。作
品构思独特，工艺精湛，质
地细腻，鲜艳明亮。

万象更新(翡翠摆件) 福禄双全(翡翠吊坠)

加息后竞相提高收益

银行博弈短期理财产品

为了进一步了解英国
教育与留学政策，获悉英
国最新移民政策，把握英
国投资先机，体验中国银
行为您带来的英国留学、
投资、移民一站式服务。中
国银行将联合英国使领馆
文化教育处举办大型英国
留学活动。

一、活动时间
11 月 6 日上午 9：00

-12：00
二、活动地点
济南市银座索菲特六

楼国际会议厅、接见厅
三、体验营简介
权威性：由英国总领事

馆文教处官员权威讲解赴
英留学的概况和新政等。英
国是现代大学的发源地，有
120 多所大学，英国的高等
教育在世界上享有极高的
声誉，选择英国留学可获得
高含金量的文凭。

便利性：由
中国银行(英
国)有限公司高
级经理讲解赴
英英伦管家特

色服务，帮助客户解决跨
国资金结算、客户赴英移
民、子女留英工作、如何利
用中行英国子行的低利率
按揭贷款购买英国房产等
一系列问题。

趣味性：活动设英国
风光大拼图、趣味英语互
动课堂、英语电脑游戏、幸
运抽奖等多个环节，精彩
纷呈、寓教于乐，激发孩子
学习英语的热情，让客户
及子女度过轻松、愉快的
周末时光。

四、活动联系方式：
活动详情、领取活动

入场券可咨询中国银行济
南分行各网点，或致电济
南分行 0531-86995260。
(活动入场券 150 张，领取
时间：11 月 2 日-4 日，先
到先得，送完为止。)

本次活动解释权归中
国银行济南分行所有。

中国银行出国有约·世界行

英国体验营周六开营

竞相提高短期产品收益

招商银行今天推出的一款“安心回
报”系列14 天理财产品，预期年化收益
率达2.5%，招行工作人员告诉记者，该
产品可保本，主要投资国债、企业债、票
据及银行间市场等，认购非常活跃，将
在明天下班前截止认购。

无独有偶，今天兴业银行也发行的
理财产品天天万利宝11 月第 1 期，该
产品期限为22 天、收益为2.1%。而 10
月 12 日，同样由该银行发行的天天万
利宝10 月第1 期产品，期限为20 天的
此款产品收益率仅为2%。前后两者相
比，可以发现近期发行的理财产品收益
明显提高。

此外，据金融界网站统计，近期工
商银行、建设银行、交通银行、深发展等
单位发行的短期理财产品收益都有了
一定程度的提高。

上周发行仍以短期为主

中国社科院金融研究所研究员太
雷表示，随着资本市场动荡、通胀压力

加大，以及加息预期的影响，今年以来
投资者对资金流动性要求更高，因此短
期理财产品受到高度关注，银行一直热
衷推短期理财产品，且收益高于同期定
期存款。

据金融界网站统计，上周银行发行
的理财产品中，1 个月以下的理财产品
发行数量为 62 只，占总发行量的
29.64%，1-3 个月理财产品，发行数量
为 40 只，占总发行量的 19 . 14%，3-6
个月的理财产品，发行数量为44 只，占
总发行量的 21 .05%，6 个月以内理财
产品占比仍高达 69.86%，短期理财产
品仍占主体。

提高收益或为吸收存款

太雷表示，银行通过提高理财产

品收益，收窄内部盈利，但这样可吸引
到更多的存款，增加银行体系的流动
性。

今年央行在一季度和二季度分别
上调法定存款准备金率 0 . 5 个百分
点，致 1600 亿元和 3200 亿元的基础
货币分别被新增存款准备金所占用，
10 月又对 6 家银行实施差别存款准
备金率。此外，随着银信合作新规出
台，表外资产转向表内，银行将按照
150% 的拨备覆盖率要求计提拨备，均
给银行流动性带来了压力。

太雷认为，银行短期理财产品收
益提高会持续一段时间，在加息预期
和人民币升值等因素影响下，投资者
对短期产品的需求仍较旺盛，银行仍
会通过提高收益来吸引客户。

(乔倩倩)

加息靴子刚刚落地，银行短期理财
产品收益率应声上涨。银行发行的短期
产品较此前收益明显提高。业内人士分
析，今年以来银行一直热衷短期理财产
品，尤其是通胀压力加大，加息预期强
烈，市民更关注资产流动性，因此短期
理财产品受到热捧。


