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都市车界

东风日产，是中国东风汽车

公司与日本日产汽车公司的合资

企业，创立于2003年6月9日，注

册资本 167 亿元人民币，是迄今

为止中国汽车行业合作规模最

大、合作领域最广、产品最全的合

资项目。东风日产乘用车公司拥

有广州花都和湖北襄樊两个生产

基地，由冲压、焊装、涂装、总装、树

脂五大车间组成，在售车型涵盖

家用小型车、经济型轿车、中高级

轿车、MPV、SUV各类车型。截至

目前，销售各类车型已经突破200万

辆，是国内合资品牌中发展最为迅猛

的汽车厂家之一。2009年，国内销量

排名第五，2010年前十个月已经

完成销量近 60 万。

2 0 1 0 年，东风日产依

然风光无限地演绎着“东风

日产速度”。上半年，东风

日产累计销量突破 3 3 0 7 7 6

辆，同比增长 4 7 % ，完成
了全年销量目标的 5 5 % 。

前 三 个 季 度 ， 销 量 接 近
2 0 0 9 年全年销量。今年，

东风日产迎来了自己第 200

万辆下线仪式。由零起步到

累计产销突破 200 万辆，东

风日产仅用了 8 7 个月，创

造了中国乘用车企业达成
2 0 0 万辆的最快纪录，将

“东风日产速度”演绎得淋

漓尽致。

回顾企业 7 年来的发展
历程，从 2 0 0 3 年的初创到

2 0 1 0 年的厚积薄发，东风

日产每一步的成长都可谓有

目共睹，有迹可循。成立短

短七年，稳居乘用车行业第

一集团军， 3 倍于行业平均

增速的发展速度，年均复合

增长率高达 6 0 % ，东风日

产继续创造着汽车行业的奇
迹。

东风日产旗下车型在市

场上的表现可谓全面开花。

骊威、 TI IDA 、轩逸、天

籁全部进入月销万辆俱乐

部。其中，骊威在同级别市

场一马当先，成为小车市场
的排头兵。天籁作为中高级

市场的常胜将军，已经屡次

斩获销量冠军。而今年下半

年刚刚亮相的全球明星小车
玛 驰 ， 首 月 销 量 即 突 破
5 0 0 0 辆大关，展现良好的

市场势头。和一些车企一款

车型包打天下形成鲜明对

比，旗下车型如此齐头并
进，东风日产在当前车市也

算特例。

目前，东风日产拥有日

产全球第四大研发中心，并
与日产世界各地技术中心及

研发基地进行全球性紧密合

作，在中国投产的乘用车型

全部为共同开发，积累了大

量本土研发的经验。同时，

东风日产花都工厂也已经成
为日产全球领先的标杆工

厂。在 JD Power 的各项排

名中，东风日产一直保持行

业领先。 2 0 0 9 年底启动的

市场品质解析中心，再一次

将日产全球的管理理念、技

术方法引入中国，也让东风

日产全面、系统地实现了品
质全球高度和国际化。

而服务和水平事业方面

的专业与专注，为东风日产
七年 200 万的跨越式发展奠

定了坚实的基础。东风日产
的“感心服务”品牌以“专

业专注 全心全程”的服务
理念为核心，不仅为消费者
提供贯穿从买车、用车到换

车的系统化专业服务，更有

保险管家、二手车置换、易

租车、 N 易贷等全面的汽

车增值服务。

在营销方面，东风日产
的创新营销闻名业界。从新

天籁牵手莎拉布莱曼演唱

会，到“奇骏征服南极之

旅”以及“东风日产超级球

迷南非行”，再从“轩逸款

待家人”系列活动到“新骊

威家族秒杀上市”等，一个

个经典案例让东风日产营销

团队成为一支能征善战的

“梦之队”，为东风日产的

发展和腾飞起到了至关重要

的推动作用。

2 0 1 2 年，东风日产投

资 5 0 亿元兴建中的花都第

二工厂将投入使用，届时其
将成为华南地区最大的、功

能最齐全的汽车制造基地。

连同襄樊工厂，东风日产
2 0 1 2 年的实际产能将超过
100 万辆，为东风日产中长
期事业计划的实现提供了有

力保障。


