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今日青岛·民生

菜菜价价涨涨了了，，菜菜农农却却说说赚赚头头不不大大
拱棚、肥料和汽油等生产资料成本也在涨
本报记者 姜萌 李珍梅

齐鲁特产城

将于下月开业

本报11月24日讯（记者
张榕博） 市民和各地游客下
月来到浮山后，就能买到全国
的特色旅游产品了。24日记
者采访获悉，今年12月25日，
浮山后闲置近 8年的大型购
物广场最终将要变身为营业
面积 2 . 2万平方米的山东省
旅游商品集散中心。

24日，记者在位于同安
路 719号的浮山新区商业文
化中心东侧的原购物广场看
到，“购物广场”几个字已经去
掉，整个建筑物正在进行粉刷
和装修，一块巨大的招商广告
十分醒目，“我们现在正在招
营业员和会计呢”，一位现场
工作人员说。

记者从浮山商圈管委会
了解到，这座地处浮山新区
商业中心区域的建筑，整体
面积达 2 . 2万平方米，共分
六层，单层卖场达 4149平方
米，定于下月 2 5日开业。市
北区招商局有关负责人表
示，该商场建成后将成为山
东旅游商品集散中心，取名
为齐鲁特产城，定位为旅游
商品集散为主，兼具餐饮消
费的综合购物商场。浮山商
圈管委工作人员康先生表
示，现在还在联系各家旅行
社，浮山后有望成为外地旅
游大巴在青的停靠消费站点
之一。

今年以来，蔬菜价
格“节节高升”，市民的
菜篮子也变得沉甸甸。
菜价是涨了，菜农们收
成怎么样？23日，记者
从城阳区惜福镇街道
南镇社区采访了解到，
在菜价上涨的同时，肥
料、大棚、汽油等生产
资料价格也在涨，最终
进入菜农口袋里的利
润并不高。

光塑料膜和竹子

就多花190元
24日上午10点左右，种植户

周遵胜正蹲在大棚里忙活。周遵
胜共种了一亩多地的拱棚蔬菜，
品种为大白菜、油菜、台菜。
“现在小油菜批发价一斤7

毛多，去年这个时候也就 5毛
多。”时下，蔬菜批发价明显涨
了，可周遵胜感叹：也没见能多
挣多少钱。

虽然现在蔬菜价格在上涨，
可农用生产资料价格上涨也快。
周遵胜给记者细细地算了一笔
账。他说一亩地要用近200斤的
塑料膜，去年6 . 8元/斤，一亩地
就要花1360元；而如今，塑料膜

的价格为7 . 3元/斤，买200斤就
要1460元，比去年要高100元。不
仅是塑料膜，周遵胜说就连支大
棚用的竹子价格都在上涨。去年
一根竹子 0 . 23元，今年涨到了
0 . 32元/根；“一亩地大棚能用上
十多捆细竹子，一捆100根。”这
样算下来，周遵胜说成本要比去
年高90元。

周遵胜告诉记者，施肥、浇
水、加上塑料大棚的折旧费成本
要花6000元，今年则要花8000元
的成本。去年他的毛收入为3万
元，由于菜价的普遍提高，今年
的毛收入有可能达4万元。

肥料和油钱

要多掏500多元
田地里，另一种植户黄女士

正在给草莓苗松土。她给记者讲
述了肥料成本的增加。黄女士估
计，除去支大棚的费用，一亩地草
莓的整个生长过程要比去年多出
500多块钱的成本。农历八月十五
草莓长出今年的新芽，为了草莓
苗不被秋冬的寒气冻坏，就要铺
一层地膜。
“一亩地至少要用2块膜，一

块就要 5 8元。去年才卖 4 0几块
钱。”据黄女士介绍，整个生长的
过程，成本消耗最高的环节就是
施肥。“头年施一次肥料，开春后
再施一次。”她向记者介绍，草莓

地使用最多的肥料就是鸡粪、豆
饼、复合肥和有机肥，豆饼从开春
的1 . 5元/斤涨到2元/斤，一亩地
要施200斤豆饼。
“鸡粪要从10里多地的养鸡

场拉回来，浇一亩地至少需要 2
车。”她介绍说，一车能拉来30斗，
一斗有70斤、80斤，一亩地需要浇
50斗，共2800多斤。“原来230元钱
就能拉一车回来，现在汽油价也
涨上去了，拉一车回来最少也得
300块钱。”开春再施肥，就是有机
肥跟复合肥了。目前有机肥从70
元/斤涨到 100元/斤，复合肥从
160元/斤涨到230元/斤。

长城桑干奏响世博闭幕国宴华丽赞歌

国酒长城荣耀世界舞台

厚积薄发 彰显中国力量

在见证中国改革开放
激荡三十年的发展历程中，
长城桑干酒庄作为中国酒
庄酒的开启者与共和国共
同成长，以酿造代表东方世
界的葡萄美酒、推动全行业
世界地位的提升为己任，不
断书写着中国葡萄酒历史
的新篇章。引领中国葡萄酒
行业完成了从后来者到拥
有话语权的主导者的历史
蜕变。

19 7 2年美国前总统尼
克松访华时，曾经留下的
“中国很大，但缺少葡萄酒
和时尚女性”的笑言令国
家领导人决心振兴中国葡
萄酒行业。随后经多年考
察，国家五部委联合选址
创建长城桑干酒庄，至此
中国葡萄酒的全新时代和
中 国 酒 庄 酒 历 史 随 之 开
启，中国第一瓶符合国际
标准的干型葡萄酒也随之

综观近年奥运会、世博
会、达沃斯论坛、博鳌论坛、
中美、中欧、中非合作等中国
在全球政经、社会领域彰显
影响力的大事记，国酒长城
几乎从未缺席，形成了“国有
大事 必有长城”的强大品
牌使命感，而长城承载中国
力量，篆刻品牌、品位、品质
的三重丰碑也随之渐渐清
晰，巍然矗立……

10月31日，上海世博会
在全球聚焦下成功闭幕，国
务院副总理王岐山主持隆重
闭幕国宴款待世界多国政
要，同庆这一全球盛事的华
丽谢幕、完美收官。在这个重
大历史时刻，长城桑干酒庄
酒再度荣耀国宴殿堂，以大
国美酒之姿为世界献上属于

葡萄酒东方世界的美酒盛
宴。

无论是世博会从开幕到
闭幕的国宴，从瑞士、南非等
国国家馆日晚宴到祖国华诞
与中国馆日交相辉映的中国
最高级别国宴，还是在奥运
会、世博会、达沃斯论坛、博
鳌论坛、中非论坛等中国在
全球政经、社会领域彰显影
响力的大事记，长城始终以
其放眼全球的战略格局、卓
越不凡的产品品质和大气雄
浑的品牌气质为背书，以“国
酒”身份代表中国民族品牌
领袖，征服着世界。而长城代
表中国葡萄酒行业在国际第
一阵营的崛起，背后更彰显
出中国力量影响世界的信念
与实力。 赤子之心 演绎中国情怀

国酒长城的发展与中
国改革开放三十载的激荡
进程同步，其以厚积薄发的
人文精神、沧桑宏伟的赤子
胸怀、壮丽豪情的王者追
求，代表中国与世界巅峰力
量展开精彩对话，成为国家
重大事件必不可少的精神
饮品。

从“太阳照在桑干河
上”积极乐观的情怀，到共
和国华诞恰逢世博中国馆
日的盛举同襄；从 1983年
长城龙眼干白代表中国葡
萄酒首夺国际大奖的澎湃，

到成为获得国际大奖数量
最多、荣誉最高中国葡萄酒
品牌的自豪；从三十年前白
手起家时的默默无名，到世
博会获得全球首个行业卓
越贡献奖，代表葡萄酒东方
世界三分天下的铿锵崛起；
从最初面对进口葡萄酒强
势入侵时的忐忑，到作为世
界 500强企业全资子公司
收购国外酒庄大举开展全
球化战略的豪迈……长城
缔造了无数个中国葡萄酒
行业的传奇丰碑演绎着中
国人的世界强国梦。

龙脉之气 打造中国品质

菜农说，一亩地大棚
材料成本都增加了近
200元。 李珍梅 摄

诞生，实现了中国葡萄酒
零的突破。从此，长城葡萄
酒登上中国外交国宴舞
台，成为众多国际重大场
合中国政商领袖首选国宴
用酒。

翻开 3 0年中国外交
史，凡里程碑事件发生，必
有长城；凡中国势力出现，
必有长城。无论是来自葡萄
酒故乡的法国总统希拉克，
还是拥有超过 300年历史
私人酒窖的英国女王伊丽
莎白二世，抑或是来自美
国的里根、布什父子、奥
巴马四位总统，在为其专
设的招待国宴上都洋溢着

长城桑干酒庄酒的“中国
味道”。博鳌亚洲论坛、
A P E C财长会议、大连夏
季达沃斯论坛、亚欧工商
领袖会议、奥运会、世博
会、中非合作论坛，长城
见证着中国逐步步入国际
舞台的中心，代表中国力
量的东方美酒赢得了世界
赞誉，成为中国与世界交
流的“国家名片“。长城代
表中国所赢得的不仅是市
场关注与机遇，更是以中国
为代表的葡萄酒东方世界
话语权的提升，中国乃至亚
洲已经开始参与“游戏规
则”制定。

地处与紫禁城中轴线
“龙脉”同一经度的长城桑
干酒庄，与生俱来散发着中
西合璧的龙脉气质，占尽天
时、地利、人和优势，带领着
中国葡萄酒行业一步步夯
实中国品质，并无数次代表
中国，以大国美酒之姿登上
中国最高国宴荣誉殿堂，款
待来自世界的贵宾。

上天赋予长城桑干酒
庄所有葡萄种植所需的气
候、土壤、日照、降雨、树龄
等生命力量，无可复制的独
特产区优势，辅以全球领先
的酿造工艺和严苛把关的
技术标准，令长城打造出口
味绝佳的尊贵珍酿，为中国
葡萄酒在国际擂台上赢得
过人声望。1983年伦敦国际
评酒会银奖、1989年法国国
际品酒会特别奖、布鲁塞尔
国际品酒会金奖，亚洲葡萄
酒质量大赛两项金奖，英国
品醇客大赛特别推荐奖、伦
敦国际评酒会金奖……众

多国际荣誉纷至沓来的同
时，长城也在国宴中博得全
球政要的一致褒奖。

璀璨的世博盛宴帷幕
徐徐落下，国酒长城的品牌
荣耀却愈久弥香。如果说世
博再次令中国影响力撼动
世界，那么长城就是凝聚此
影响力的中国力量的最佳
代表。历经30载成长磨砺，
回首 30年国酒历程，长城
改写了中国葡萄酒从无到
有、从弱到强的历史；展现
了中国葡萄酒行业的不凡
实力，打造了中国在全球葡
萄酒阵营不可或缺的地位；
更秉承了作为国家品牌的
使命感与社会责任；绽放了
与中国今日全球地位相匹
配的勃勃生机与雄厚实力；
抒写了中国龙脉血统一脉
相承的国酒品质。厚积薄发
的国酒长城见证了当代中
国的崛起与骄傲，托举起葡
萄酒东方世界美酒在国际
舞台上熠熠辉煌。
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