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链接南益地产实力图谱
——— 南益地产集团山东区域总经理王明春专访

翻阅中国(山东)住交会的历史，这是王明春第五次在“中国房地产(齐鲁)十大风云人物”的评选中荣耀加
冕，每一次的获奖都记录着王明春和他领军企业的成长与骄傲。不是第一次采访王总，但是每次对话都能使
记者从他的稳健从容中读出全新的内涵与澎湃的激情。

记者：历经 6 个年头的成长与历
练，南益·名士豪庭无疑已经成为济
南房地产市场上一颗耀眼的明珠，彰
显出成熟大盘风采，请您就名士豪庭
的开发给我们这个市场、这个行业谈
一些成功的经验？

王总：开发商是一个城市的建造
者，同时也是一个城市生活品质的倡
导者，名士豪庭是南益集团在济南投
资开发的第一个楼盘，也是南益集团
的重点项目之一。名士豪庭项目的热
销和所获得的荣誉离不开社会各界
的支持与帮助，来到济南的这六七年
的时间，可以简单谈谈我们名士豪庭
项目操作的一些心得体会。

对于项目的产品定位，我们南益
地产从决定开发名士豪庭项目的那
天起，就有着开发出济南标杆性楼盘
的决心和信心。所以从立项之初，我
们即开始严格的选择合作伙伴，集合
各方面优秀的团队，各专业团队的构
建是开发出优质产品的保障。目前来
看，我们在四五年前所定位的产品在
如今的市场形势下仍然具有一定优
势。

对于项目的营销策略，在运作初
期，项目营销诉求重点为企业品牌以
及硬件产品品质形象的展示；近两
年，项目通过外部利好因素及内部配
套的逐步完善，塑造出国际级成熟社
区形象。随着客户的入住，我们在完善
硬件的基础上，软性的服务、生活品质
的打造就成为了我们的新目标。我们
一直注重生活方式的引导和品质生活
的塑造，在物业服务上，我们注重贴
心、用心的细微服务，陆续举办了多次
受到客户关注的营销活动以及社区
活动，为业主营造出一种舒适、高雅
的生活氛围。目前，名士豪庭通过外
部利好因素及内部配套的逐步完善，
塑造出国际级成熟社区形象。

记者：南益地产进驻济南 6 年以
来，已经成为当之无愧的外来强者，

“来自香港，服务济南”的企业理念已
经深入人心，已进入尾声的 2010 是
南益地产所提倡的品质服务年，具体
到名士豪庭项目都有哪些方面的服
务举措？

王总：2010 年是南益地产发展
的重要一年，我们将今年定为“品质
服务年”，是为了让广大购房者见证
南益地产用心建筑的决心，名士豪庭
项目的品质服务主要包括以下几个
方面：

作为品质服务年，首先最重要的
一个点就是物业服务，名士豪庭项目
济南首家引入世界金钥匙服务，在目
前南方物业先进服务理念和管理模
式基础上，导入了酒店模式，融入酒
店管理元素，推出金钥匙特色物业服
务，可以为名士业主提供更多的“满
意加惊喜”服务。教育服务方面，大地
名士双语幼儿园开园一年多来，以其
良好的幼教水平赢得了业主的好评
和信任，招生十分火爆。今年 9 月份，
东方双语实验学校名士校区(名士小
学)正式开学，迎来了建校第一批学
生，也填补了东部新城区无名牌小学
的空白。

生活配套服务方面，已经开街的
香榭丽商业街可以满足业主的日常
生活需求，近 4000 平米的会所为业
主提供休闲健身的去处；同时，周边
市政配套也在完善，社区门口过街天
桥正在建设，居住出行更加方便，文
博中心三馆中山东博物馆新馆、档案
馆新馆已经正式开放，项目的居住、
文化氛围日益浓厚。在园林环境和文
化服务方面，精致的社区风景始终是
生活的主角，并且我们是先做景观再
交房，项目已入住区域也已成济南住
宅项目的景观示范区。南益·名士会
运营的逐步成熟，为业主提供着丰富
的系列社区活动。我们冀望名士豪庭
成为济南的一道恒久风景线，她的价
值应该是历久弥新的。

市场认可的外来强者

记 者：在城市化进程中，品牌
竞争已经成为一种趋势，请问您是
如何理解房地产企业品牌概念？

王 总：没有品牌，企业就没有
灵魂；没有品牌，企业就失去生命
力。品牌的价值是一种超越企业实
体和产品以外的价值，是与品牌的
知名度、认同度、美誉度、忠诚度
等消费者对品牌的印象紧密相关
的，能给企业和消费者带来有效用
的价值。良好的品牌价值是企业的
无形资产，它可以保障企业市场的
不断扩张，为企业树立良好的形
象。然而，良好的品牌价值还应该
向社会、向消费者不断地加以传
播，使之家喻户晓，才能发挥扩大
市场的功效。

记 者：您能否为我们介绍一下
南益地产的品牌核心价值？是哪些
方面成就了南益地产的品牌？

王总：“精细、关爱、品位”是
我们南益地产的品牌核心价值。其中
“精细”更是南益地产品牌立足的基
础，没有精细化产品和服务品质，就
没有客户的口碑。因此，作为南益地
产旗舰项目，名士豪庭以客户为中

心，注重客户体验与产品细节，为客
户提供经得起时间考验、有生命力和
有情感的建筑。“关爱”是南益地产
与客户联系的纽带。南益地产所开发的
产品不止满足居住生活的基本层面，还
满足了人们相互之间爱心传递与人格
尊重的更高层次的需求。南益·名士会
每年都针对不同年龄段组织丰富多彩
的社区活动，如业主运动会、业主嘉年
华、英语角等，促进邻里交流，打造人文
社区，让孩子健康成长，让老人安享晚
年，让业主舒心放心。“品位”是南益地
产的最高目标，其为置业者建造的不仅
仅是一个生活空间，而且也是一处兼容
个性化生活品位、彰显产品艺术的精神
家园。

“得之于社会，用之于社会”是
南益地产始终如一的主张。热心公
益，捐资助学一向是南益地产的传
统。做到生命强大、长久不衰不是一
个企业最终的目标，企业发展的最终
目的应该在于能增进社会的福祉。所
以，我认为，精细的产品和服务、关
爱的社区氛围营造、品味的生活方式
以及奉献于社会的企业宗旨，是我们
南益地产得到社会各界认可的主要原
因。

城市价值提升的倡导者
记者：在 2010 年您所领军的团队，南

益·名士豪庭持续热销，新的项目南益·名
泉春晓 2010 年 11 月盛大奠基，引起了市
场的广泛关注，您能否介绍一下南益地产
在济南的又一力作？

王总：南益·名泉春晓是我们在开发
名士豪庭之后在济南的又一重要作品，秉
承南益地产精品化开发理念，吸收名士豪
庭创作精髓，我们将倾力打造一个聚合旗
舰商业、情景商业街、高档写字楼、精品公
寓和高尚住宅群的复合规划、多元业态的
国际新街区。

记者：南益·名泉春晓对济南天桥区
城市化进程将产生怎样重大的意义？

王总：我们南益地产对投资济南做了
长足的打算，名士豪庭得到了大家的认
可，盛名之下，精益求精，我们对济南更有
信心。众所周知，天桥区的发展一直是济
南关注的焦点，而我们南益地产作为具有
社会使命感和责任心的房地产开发企业，
有义务为济南的城市发展尽心尽力，所以
我们选择了这一地块进行第二个项目的

运作，我们也很有信心为济南为天桥区的
发展再出一份力。南益·名泉春晓总建筑
面积约 55 万平方米，倡导优质生活理念
打造泉城住宅标杆新高度。

南益地产一直秉承“良心、责任心、社
会公德心”的开发理念服务社会。在济南，
继成功开发名士豪庭后，2011 推出重要
作品——— 名泉春晓。天桥宝华片区名泉春
晓项目，是南益地产初到济南时第一个接
触到的项目，多年以来，我们自始至终对
这个区域保持着热切的关注。作为天桥区
最大的棚户改造项目，各级政府都非常重
视，本着改善民生环境，提升城市形象的
基本目标，今天，南益地产终于有幸参与
到天桥区城市建设中来。

在济南市和天桥区各级政府的领导
下，我们参与到西北片区的城市改造中
来，名泉春晓定位为国际新街区的概念，
我们有义务和责任把“国际新街区”这种
先进的生活方式带到济南，为泉城注入一
种全新的生活形态，实现天桥堤口路片区
生活品质的全面提升。

高端居住的布道者

■王明春，MBA 硕士，高级工程师，国际注册商业房地产投资师，现任

南益地产集团山东区域总经理，济南市政协委员，济南市侨商会副会长，济

南市港澳投资商会副会长。王明春在济南六年多来，带领团队开发南益·名

士豪庭、南益·名泉春晓等项目，先后荣获“中国房地产 100 位最具领军企业

家”、“中国房地产(齐鲁)十大风云人物”、“山东省杰出侨商”等荣誉。

后记：地产锐舞者

“房地产并不是土地、材料和功能的市场，而是时代、文化和精神变革的产物，楼盘
并不是钢筋加水泥，它脱胎于自身所要求的文化和精神。”20 世纪最杰出的建筑历史学
家尼古拉斯·佩夫斯纳如是说。在风云变幻、跌宕起伏的房地产市场中，王明春总经理带
领他的团队，以品质为目标，以责任为根本，以信心为动力，从精铸品质到精心服务，致
力城市建设，成就人居梦想，成为品质地产的锐舞者。 （楼市记者 刘晓阳）


