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今日青岛·民生

地上湿地公园，地下处理污水

胶州湾将建低碳污水处理厂
本报 11月25日讯（记者 宋珊

珊） 25日，记者从市规划局了解
到，青岛胶州湾北部新城区将开建
污水处理厂，为了适应未来30年城
市发展需要，将采用风能光能等新
能源，打造地上休闲公园，地下处
理污水的低碳节能污水处理厂。

据悉，在未来的20-30年内，胶
州湾北部新城区将发展成为以科
技研发、创意产业为核心的全球创

新型湾区。为进一步提升高新区的
承载能力，规划局对北部新区污水
处理厂方案进行了调整。

25日，记者从市规划局获悉，
调改后的污水处理厂采用地下式
布置形式，地上部分为湿地生态公
园及部分辅助用房。在单体建筑与
通风口设计上充分考虑最新建筑
技术与建筑形体的融合，并采用成
熟、可靠的生物除臭技术。在景观

设计上，充分利用原有的湿地和自
然地形，以简洁清晰的设计脉络，
将休闲运动公园、周围的自然湿地
及辽阔海景融为一体。

同时，在配套设施建设方面，
积极引入环保概念，采用节能灯具
等新技术，充分利用光能、风能等
自然资源。目前优化调改方案已提
报高新区管委，研究批准后即可组
织实施。

强强联合 和谐共赢
君乐宝成立于1995年，

目前已成为华北地区最大的
酸牛奶生产基地。其低温活
性乳酸菌饮料市场占有率全
国第一位、酸牛奶市场占有
率全国第四位。

根据协议，君乐宝股权
价值最终评估为9 . 2亿元，蒙
牛收购其 51%的股权，价格
为4 . 692亿元；合作后的君乐

宝经营层维持不变，“君乐
宝”将作为独立品牌运作。

蒙牛总裁杨文俊在发布
会上透露，未来五年，蒙牛的
目标是进入世界乳业10强，年
营收达到500亿元，而君乐宝
的营业目标也将较现在至少
翻一番，定位于30-40亿元。杨
文俊表示，这次合作可谓行业、
消费者与产业链的“三赢”。

聚焦酸奶 凸显优势
数据显示，国内零售市

场低温产品市场容量已达到
130亿元左右，近三年复合增
长率为18 . 2%，其中酸奶近
三年产销量增长速度高达
20%以上。随着居民生活水
平的提高和健康意识的增
强，酸奶市场将成为乳企的
必争之地。

合作后，蒙牛的酸奶市
场份额将达到30%以上。蒙牛
公布年报数据显示，06-09年
蒙 牛 酸 奶 复 合 增 长 率 为
27 . 3%，2010年上半年同比增

长率更是达到30 . 3%。君乐宝
酸奶市场占有率全国第四位，
在其年营业额12 . 6亿元中，高
达84%的业绩来源于酸奶。

内蒙古农业大学食品科
学与工程学院院长靳烨认
为：“此次合作，双方科研实
力与经验方面的共享互补，
将会推动低温乳品在菌种的
研发和应用上达到一个新的
高度。相信合作，对于强化具
有高附加值的低温乳品、提
升中国乳业的国际竞争力能
够产生巨大的促进作用。”

离别
25日，在青岛火车站，武警青岛支队的300多名退伍老兵互相告别，准备踏上回家的

列车。当日全市首批退伍老兵踏上回家路，今年全市共有2000多名退伍老兵。
本报记者 杨宁 摄

蒙牛、君乐宝强强联合

合力做强中国乳业

11月22日，蒙牛乳业集
团和君乐宝乳业在京召开
战略合作新闻发布会，标志
着中国乳业第一品牌与酸奶
市场第四品牌的合作拉开序
幕：蒙牛将投资4 . 692亿元持
有君乐宝乳业51%股权，成
为君乐宝的最大股东。

品牌整合 集约发展
合作后，君乐宝将借助

蒙牛在奶源、研发、质量管控
以及营销渠道等方面的优势，
加快实现“君乐宝”由区域强势
品牌向全国品牌迈进。

早在2009年，工信部与
发改委就制定了《乳制品工
业产业政策》，鼓励国内乳品
企业通过资产重组、强强联
合提升产业水平。蒙牛和君
乐宝的合作，或许将拉开中
国乳业整合的帷幕。

中国奶业协会理事长刘
成果在发布会上表示，蒙牛
与君乐宝的合作有三个符
合，第一是符合“十二五”规

划中关于经济转型的精神，
第二是符合奶业资源重组、
提高行业集中度的行业政
策，第三是符合从竞争走向
竞合的市场经济规律。
“蒙牛既往业绩实现主

要依靠自建工厂，很少资本
整合，随着产业政策的出台
和企业量级的变化，由增量
带动转变为存量重整已成为
现实需要。对君乐宝的整合
实质上是蒙牛整合地方区域
性品牌的开始，也会推动整
个乳业加速走上集约化增长
的道路。”商务部研究院马宇
主任分析认为。

蒙牛总裁杨文俊与
君乐宝总裁魏立华举杯庆
祝双方战略合作。


