
附加文化气息 老楼揽来人气

泰城商业走上高雅路线
本报记者 李芳芳

“哎，你知道吗？好像是上周日吧，
刚刚开业了一家娱乐城，里边好几个
大型娱乐项目呢，改天去玩玩吧。”2
日，在 31 路公交车上，记者听到了两
个来自山东农业大学南校区学生的交
谈，眉飞色舞的表情引起了车上其余
乘客的关注。

没错，近期泰城最热的话题莫过
于此，这个主打文化产业的银泰中心
文化园惊艳了大批泰安人，几乎走到

哪里，都能听到市民、学生甚至小贩在
谈论。

从经营业态上分析银泰中心文化
园，确实能找到它的独到之处：不走传
统百货老路子、以经营休闲娱乐为主、
项目都是高档次、提供广阔的就业空
间、盈利水平更客观等。从这一系列的
不同中，我们看到的是文化产业商业
化的效果。

如今，文化产业的商业属性也逐

渐显露在泰安这样一个三线城市，似
乎一夜之间，文化产业成了各路资本
眼中的“香饽饽”。对于商业项目来讲，
附加上文化的气息，总是显得高出一
等。

对于这样的变化，业内人士分析，
很多商家正是看到了城市化进程中，
服务业发展的巨大潜力和逐渐上升的
人气，也看中了文化产业无限的潜力。
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大财富

经营文化，改变生活
文化是一定社会的经济、政治在观念形态上的反映，这既指明了文化的精神、观念属性，又指明

了其客观的物质本原；既分析了文化与经济、政治的区别，又阐明了它们之间的内在联系：经济是文
化的基础和源泉，文化是经济发展的动力和保证。

文化产品是将抽象的文化转化为具有高度经济价值的产品，需要将内容的原创性与形式的变
化性融入具有丰富内涵的文化之中，通过一定的商业模式的运行，最终作为商品提供给消费者。随
着文化与经济的相互融合日趋深入，经济中的文化含量、文化中的经济穿透力也在不断提高。

泰安有着厚重的历史文化气息，也有三线城市共有的特征：节奏缓慢，适宜生活和居住。因此，
灯红酒绿的夜生活在泰城并不是很火爆。用行话说就是，文化产业做得还不太够。来自南京的投资
商就是看中了这一市场，在恰当的时机弥补了空白。果然，此时不火，更待何时！

这一显而易见的变化，体会最深还是泰城的老市民，眼瞅着失落了好多年的老百货大楼复活
了，眼看着原始的影院被新时代的影城所取代了。这种时代变迁的感触，只有从他们刻着岁月的脸
上才能看到。就像坐在泰山剧院门前的工人一样，一边盯着墙上写着“3D改造”的广告，一边感叹：
连泰山剧院这样老体制的影院都心动了，看来泰安真的要变！
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