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几年前，泰城老百姓
想看场电影，第一时间想
到的就是泰山影剧院。可
现在，泰城仿佛一夜之间
兴起了多个精品影城。从
单选题到多选题，泰城市
民的娱乐场所越来越多，
老百姓对文化的认知和消
费理念也在发生着翻天覆
地的变化。

高档影城取代老牌影院

11 月 28 日，在市民的热盼
中，泰安第二家影城——— 鲁信
影城泰安银泰中心店正式开
业。一周多的试营业，已经在很
大程度上打出了这座星级影城
的影响力，“9 元看大片”的优
惠力度，更是让众多泰城市民
拍手称快。

“记得小时候，泰安一共有
四家电影院：泰山影剧院、泰山
剧院、大众影院和泰安电影院。
占主要地位的是位于金山路上
的泰山影剧院，可能是因为它
还是泰安的‘人民大会堂’，所
以政府和市民都比较重视吧。”
家住金山路的市民李先生告诉
记者，后来，其他三家影剧院逐
渐落寞下来，现在只有泰山影
剧院和位于财源大街东段正在
改造的泰山剧院还在经营了。

今年的 1 月 16 日，泰安先
锋电影城占领银座商城东岳
店六楼的绝佳位置，以影城的
形式首先入驻泰城。这座集电
影放映、小型会议、影视沙龙、
庆典演出为一体的综合娱乐
场所，顿时给泰城市民带来了
不一样的时尚体验。电影城先
进的数字放映机及音响设备，
全数码多制式立体声、环绕声

设计，与全国乃至全球同步上
映的最新影片，掀起了近几年
来难得一见的观影热潮。

目前，泰安先锋电影城如
火如荼地经营着。自开业至今，
可观的上座率便是影城经营情
况最好的说明。“泰安的影院经
历了四家影院变两家、两家影
院变几家影城的变迁，一定层
面上反映了泰安电影休闲文化
的升级。”泰安先锋电影城企划
部经理杨安介绍。

看的不仅仅是一场电影

刚刚开业的鲁信影城泰安
银泰中心店，给泰安影视文化
圈增添了新的力量，上规模、高
档次影城的建设，逐渐被拉入
了大众的视线中。

不得不说，鲁信影城泰安
银泰中心店的开业，再次掀起
了一阵观影热潮。走入影城售
票大厅，浓浓的影视文化气息
扑面而来，随时滚动翻新的影
讯和电子显示屏上精彩热闹的
片花，让观影者们有些等不急。

鲁信影城泰安银泰中心店
的工作人员介绍，从 11 月 21 日
试营业开始，影城每天的上座
率都很高，晚场甚至出现场场
爆满的情况。尤其是开业的周
末两天时间，上座率基本上是

百分之百。
“我约了宿舍里的同学一

块儿来看电影，不光是因为影
城刚开业实惠，主要还在于去
电影院看电影，早已成为一种
时尚。尤其是约上三五知己，来
看看当红大片，那感觉是相当
享受的。”山东农业大学三年级
学生陈晨告诉记者。在影城大
厅，记者发现，除了个别中年人
是陪孩子看电影的，其余观众
全部都是年轻人，对于好莱坞
影片、国产影片的概念已经了
然于心。

银泰中心文化园董事长卫
海介绍，十几年前，在老百姓的
脑海中，电影就是一场小电视
剧而已，并没有把它上升到艺
术层面上去认识。如今，随着电
影市场的逐渐升温，观众对于
电影的认识也在改变，学会了
去欣赏、去品味，而不再是单纯
地看一场电影。

文化盛宴时代即将到来

“现在，观众也学会了在
看电影的过程中，品评这部影
片的好坏，包括故事情节的设
计、画面效果的制作、演员的
演技以及服饰和色彩的搭配
等，人人都变成了影评专家，
对于影城的追求也在逐渐提

升。”卫海说。
泰安先锋电影城企划部

经理杨安，对于泰城影院的发
展也有足够发言权，因为他是
在泰山影剧院看着电影长大
的，如今自己也成了具有潮流
气息的影城里的一名工作人
员，很是感慨。“确切地说，是

《建国大业》这部电影，掀起了
观众对于电影的追捧，而《阿
凡达》3D 版的出现，又把欣赏
水平 上 升到 了另 外一 个层
次。”杨安说。

正如杨安所言，这种热度
形象地反映在了影城的上座
率上。他介绍，除了周末和半
价日，平时的上座率都在五成
以上，成绩已经相当可观了。
此时，只有一个大厅和一个小
放映厅的泰山影剧院则显得
冷清了许多，和新时代的影城
相比，从它身上仿佛看到了上
世纪八十年代社会的影子。

“据了解，目前还有几家影
城正在筹备中，规模和档次应
该不会输于现在的两家影城，
看来泰城将要进入一个文化盛
宴的时代了。”杨安说，就像位
于鲁信影城对面的泰山剧院一
样，也察觉到了这一变化和商
机，公有体制的影院开始着手
改造起 3D 影院来，也想在这一
大潮中适应一下。

从老牌影院到 3D影城

银幕将泰安
拉进文化盛宴

本报记者 李芳芳

鲁信影城。本报记者 刘丽 摄 改造装修中的泰山剧院。本报记者 刘丽 摄

如果说，城市化是这轮
影院投资热的外因，那么国
内电影票房史无前例的井喷
式增长，则是影院投资热的
内因。

统计显示，去年全国票
房收入 63亿元，今年票房收
入预计突破 100 亿。中国电
影票房正以每年 25% 的增
长率快速增长，持续飙高的
票房增长率成为对投资者的
最大诱惑。“要知道，很难再
找到一个行业能实现一年
40% 的增长了，而且和美国
每 3000人一块屏幕比起来，
中国 13亿人口只有 4000块
屏幕，这里面的需求空间很
大”。中影投资有限公司开发
部经理程光燕日前接受《新
华日报》记者采访时说。
纵观新一轮影院建设热

潮，一个典型的共性是，影院
都在购物中心或商业综合体
内安营扎寨，几乎全部以星
级规模进行建设。

程光燕分析说，中国影
院建设可以划分为三代。第
一代影城是影院自己买一块
地，或者租一块地盖一个影
院。第二代是在计划经济体
制下，国家拨给文化局或电
影公司的影剧院。现在影院
到了第三代，已经成为商业
地产的一站式融合体，这些
商业综合体在经营过程中享
受到影院聚集人气、提升档
次的好处，分享影院带来的
租金收益和利润提成，这就
是影院与商业地产的共赢生
存模式。

业内人士指出，商业综
合体内的影院，可以让消费
者的滞留时间增加至少一倍
以上，而餐饮、休闲、购物等
消费方式也为影院提供了更
多潜在客源。
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