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财经

20个山东人就有1个炒股
山东辖区股民资金账户近450万户，账户资产总值3270亿元

本报讯 据《重庆晚

报》报道，11月初康师傅方

便面涨价在家乐福遭遇阻

击后，康师傅对家乐福采取

了断货方式，致使断货风波

涉及家乐福在中国的所有

门店。

今年11月1日，营销占

比达三成的康师傅经典袋

面系列涨价，零售价由每包
2元上调至2 . 2元，涨幅为
10%。家乐福在中国的所有

卖场，均拒绝上调康师傅方

便面的价格。

因为双方协商不妥，康
师傅停止给家乐福供货，目

前已约有一个月。 (辛文)

本报济南12月13日讯

（记者 李克新）记者从13

日召开的山东移动2011年

全省工作会议上获悉，作为
山东主导电信运营商，山东

移动将发挥“无线”优势，实
现六类信息化的新突破，

3G手机终端的推广将成为
重中之重。

山东移动2011年工作

目标定位在几大突破上：实
现移动互联网业务发展新

突破；实现企业信息化建设

新突破，加大行业信息化拓

展力度，推进信息化与工业

化深度融合；实现3G手机

终端应用新应用，加快个人

门户、手机支付、位置业务、

信息博览等业务发展；实现
电子渠道推广新突破；实现
信息资源扩展新突破，让信

息涵盖水电煤气、社保、交

通及影视等百姓生活。

本报讯 由国泰君安

证券公司打造的山东首个
股民俱乐部，日前在济南

举行了成立仪式，资产超

过 5 万的股民可申请入

会，30万以上将享受金卡
待遇。 （本记）

本报济南12月13日讯（记者

桑海波）记者从日前召开的山

东辖区证券经纪业务研讨会上获

悉，目前，山东辖区(不包括青

岛)共有证券营业部154家，截至
10月末，客户资金账户近450万

户，客户资产3270亿元。按照山

东省人口总数九千万粗略计算，

约20个山东人中就有一个在参
与股票投资。

山东证监局局长徐铁介绍，

证券经纪业务是证券经营机构

的基础和核心业务，不过，长

期以来，证券经纪业务竞争模

式的同质化、产品和服务的单

一化、投资者需求日益多样化

以及佣金价格战的白热化，使
得证券经纪业务的发展面临严

峻的挑战。经过近几年的发

展，面对激烈的市场竞争，山

东辖区证券经纪业务发展迅

速，投资者队伍不断发展壮大，

经纪业务市场规模不断扩大，

证券机构经营管理不断规范和

完善，市场总体上保持了平稳
运行的态势。

据统计，截至今年10月底，

山东辖区有1家法人证券公司、

3家证券公司分公司、154家证

券营业部。今年10月末，辖区

证券营业部客户资金账户近450

万户，客户资产3270亿元，平均

佣金费率为1 . 46‰。按照山东省

人口总数九千万粗略计算，约20

个山东人中就有一个在参与股

票投资。

不过，监管部门同时指出，

山东辖区经纪业务的发展也面

临着许多现实的困难或挑战。

山东证券市场的区位优势不明

显，网点分布不均衡，个别证

券机构合规运作的意识和内控
管理能力不足，还存在个别违
法违规行为。

本报济南12月13日讯（记者

仲爱梅）37英寸液晶不足2500

元、50英寸等离子跌破4600元、47

英寸液晶低至4590元、32英寸液晶

更是一举跌破了2000元大关———

比买个手机还便宜。距离圣诞、元

旦促销旺季还有一段时间，省城彩
电价格大战已经提前开打。记者了

解的信息显示，此次彩电降价狂潮

涉及创维、海信、TCL、海尔、康佳、

长虹等在内的六大国产彩电巨头，

降价幅度堪称年内最大。

彩电抱团降价

最高降幅30%

原价8999元的42英寸LED液

晶电视，降价后不足6000元；32英

寸的LCD液晶电视更是一下就跌

破了2000元大关，比买个手机还便

宜……13日，距离圣诞节还有十

多天，国内六大彩电巨头创维、海

信、TCL、海尔、康佳、长虹联合济

南国美电器提前引爆了彩电价格
大战，宣布自本周末开始六大国

产品牌将“抱团”启动大规模降价

活动，部分品牌、型号一次性降价

幅度高达四五千元。

“以前彩电年终促销多是从圣

诞节前夕开始的，而今年提前了一

个星期左右。”济南国美电器彩电部
部长王海燕告诉记者，此次国产彩
电品牌降价幅度惊人，最高可达
30%，远远超过了“十一”黄金周期
间，“促销力度可谓空前。”

去年销售太火爆

今年压力大

CPI高企，国内商品近期纷

纷喊涨，在此情况下，国产彩电

品牌为啥突然“抱团”降价且降

幅如此惊人？对此，业内人士分

析认为，此次国产彩电品牌大规

模降价与彩电厂家年末普遍面临

的“冲关”压力有关。

“去年的国内彩电市场太火

了，这让大伙儿不约而同地对今

年的彩电市场过于乐观。”四川

长虹电器股份有限公司济南分

公司总经理唐学军坦言，年初长

虹定下的销售目标是同比增长
60% 以上，而截止到 11 月底，增

长幅度仅 5 0% 左右。“这个数字

与我们年初的预期目标相比显

然存在着不小的差距。”他说。

火爆过后风光难再，记者了

解到，2009年，受上游液晶面板

价格大幅下滑、国产彩电品牌议

价能力增强，以及家电下乡、以

旧换新等利好政策的推动，国内

彩电品牌迎来了爆发性增长，取

得了近年来最好的销售业

绩。基于2009年大好的销

售势头，2010年初，海

信、创维、TCL、康佳

等厂家不约而同地对

今年的彩电市场做出

了非常乐观的预测。

然而，事态的发展却

出人意料，来自第

三方的统计数据显

示，尽管今年国产
彩电品牌预期年销

售量能达到4500万

台，但事实上，1-6

月份内地的液晶电

视实际需求量仅为
1050万台，远远低于

行业预期。

“ 本 来 以 为 今 年

LED、3D等高端产品销售

量会有大幅增长，但事实并
非如此。”业内人士坦言，年

关将至，国产品牌“冲关”压

力大增，为完成年度销

售任务，只能通过大

规模促销来引爆

市场。

财经热点

家乐福拒绝涨价

康师傅停止供货

山东移动力推

3G手机应用

山东首个

股民俱乐部成立

国产彩电降价“度年关”
涉及创维、海信、TCL、海尔、康佳、长虹等品牌

32英寸液晶跌破2000元


