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今日聊城

银保新规大限将近

部分保险公司撤离银行
本月底是“保险公司不得在

银行驻点销售”等新规的实施期
限。记者了解到，一些保险公司
工作人员已开始陆续撤出银行。

按照保监会、银监会通知，
至今年 12 月 31 日，银行必须清
退保险公司派驻的销售人员，每
家网点合作的保险公司原则上不
得超过 3 家。

记者在中关村附近一家银行
看到，目前销售银保的人员已经
变成了银行的工作人员，而问起
保险产品来，银行的工作人员也
对答如流。“我们这里原来是有

保险公司人员驻点的，现在都换
成自己人了，卖保险产品之前培
训了一段。”这位工作人员告诉
记者。银监会规定一家银行只能
与 3 家保险公司合作。一家银行
的工作人员告诉记者，“银行的
客户经理上岗前都会培训，幸好
他们行只有两家保险，不然一下
子记不住这么多产品”。

“你问有没有影响，当然有
了。”一家在北京地区排名前五
的保险公司银保部负责人告诉记
者，从短期看，寿险公司的保费
收入肯定会受到影响，年底正是

业务冲刺的时候，此时撤出一个
最重要的销售渠道对销售肯定不
利。期缴保费本身是一个很复杂
的产品，银行的理财经理即使经
过了培训，也很难即刻上路。这
位负责人告诉记者，撤出的银保
人员已经做了安排，明年大部分
人员将转到电销。

有人担心，以后银保驻点撤
销后，保险公司人员无法直接接
触客户，完全依赖于银行销售人
员，很可能通过提高中介费、暗
返回扣等形式来诱导银行人员主
推自己公司产品。据悉，理财经

理一般可拿到保单金额的 1% ，
而基金一般给的奖励是千分之
一。

对此，保监会拟出台的规定
明确，商业银行工作人员不得以
任何方式向保险公司
工作人员索要双方合
作协议以外的任何利
益。保险公司和金融
机构在开展保险业务
合作中出现销售误导
等违法行为的，中国
保监会及其派出机构
应当区分委托代理双

方所应承担的不同责任，并根据
违法性质，依法采取行政处罚、
责任追究、案件移送等监管措
施。

(北京晚报 傅洋)

狂欢圣诞、精彩无限！
为了搞好 2010 圣诞促销，
百大金鼎精心策划，隆重推
出了震撼水城的“ 2010 圣
诞嘉年华”的大型活动。从
12 月 10 日开始，穿着类 6
折起！会员尊享 2 倍积分，
“震撼”大抽奖，金鼎购物
中心超值欢乐送等等一个又
一个的精彩促销活动，将圣
诞的快乐全面唱响！

激情圣诞，好礼不断！
黄金珠宝“金界传奇” 4 大
促销惊爆水城。日化圣诞
“绝色生香”，“巨献、惊

艳、倾城、绽放”四大主题
促销“艳压水城”。国际一
线名品伊丽莎白·雅顿的强
势入驻、开柜大促，更是让
聊城爱美的女士倾情不已。
超市“巅峰狂欢”集中“特
权日”彻底将生鲜、休闲、
洗化等 8 大品类价格降到了
“冰点”低价。第 5 届鞋履
文化节——— 乾坤低价爆水
城，全场 6 折起 再送 4 重
礼，绝对是鞋品的精彩大手
笔。

百大金鼎 2010 圣诞嘉
年华，见证传奇！“ 3 大主

题、 6 大看点， 8 大活动、
9 大实惠”的精彩促销将圣
诞活动推向了鼎沸高潮。活
动期间，商场内人流涌动、
顾客如潮，抢购超低价位的
商品，中银条、床品大奖，
领百元礼券、电影票。到处
是人气火爆，抢购如潮！，
金鼎两店销售额迅速飙升，
活动 3 天均突破百万大关！
为全面答谢水城乡亲父老，
本次圣诞节活动将一直延续
到 25 日，届时，还有更大
惊喜全面爆发！

(王海波)

百大金鼎2010圣诞盛宴震撼登场

在风起云涌的紧凑型两
厢车市场里，今年还没有哪
款新车能像刚上市的东风日
产新一代 MARCH 那么耀
眼。这款在海外传承了 28
年的经典小车，一上市就备
受许多追逐时尚、自在、个
性生活的人们的追捧，成为
炙手可热的“明星小车”。
近日，东风日产遍布全国的
专营店都纷纷举行了首批车
主的交车仪式，不妨让我们
来看看，这些开着 MARCH
的“易生活达人”们都有什
么样的“心体验”。

车主：方先生
年龄： 27 岁
职业：重点中学教师
车型： MT 易型版
颜色：碧玉黑
心体验：动感时尚，操

控自如
从“孩子王”到学生心

目中的“名师”，方先生用
了 5 年时间，而与 MARCH
一见钟情，方先生只用了 5
秒。

说起初见 MARCH 的
感觉，方先生至今依然记忆
犹新。 MARCH 富有现代
气息的车顶弧线、充满肌肉
感的车身腰线，让业余时间
精研现代舞的方先生大为惊
叹：原来汽车也可以做得那
么艺术。

除了外观，吸引方先生
的还有 MARCH 的强劲动
力感。

只要脚下油门稍大，就
能够感受到 MARCH 畅快
而强劲的动力输出，没有丝
毫懈怠。经典而又时尚的外
观，配上酷尚的黑色内饰，
让我能够在驾驶过程中找到
人生的激情。”

在 方 先 生 眼 中 ，
MARCH 也是一个出色的舞
者： 1 . 5L 强劲动力好似充
满爆发力的肌肉，而 4 . 5 米
的超小转弯半径则是娴熟的
舞姿，车身优化设计带来的
绝佳驾驶视野如同舞者明澈
的心灵之眼。

车主：郑小姐
年龄：24 岁
职业：HR
车型：易智版
颜色：玫瑰红
心体验：智能享受，易开

易停
仅仅踏入职场两年，郑

小姐就成了名副其实的职
场“白骨精”。就业于一高新
技术企业的她凭着出众的
工作能力和良好的人缘，很
快就拥有了自己的第一台
车——— MARCH。

说到与 MARCH 的邂
逅 ，郑 小 姐 觉 得 她 与
MARCH 很有缘分——— 正
在厦门出差的她正好看到
一 台 在 路 上 试 驾 的
MARCH。抢眼的玫瑰红色
一下子就抓住了郑小姐的
眼球，左右打听才知道这是
即将上市的东风日产新一

代 MARCH。
“我和 MARCH 可以说

是一见钟情了。而深入了解
之后，我更发现了许多让人
怦然心动的东西。”作为“智
享 易 驾 两 厢 车 ”的
MARCH ，配备了行车电
脑、倒车雷达和 e 车助手等
智能化装置。尤其是 e 车助
手，拥有车辆信息、启动指
引、行车提醒信息、保养信
息、温馨生活提示、泊车辅
助六大类 30 种提示功能，
还会在车主上下车时主动
问候。除此之外，像能够自
动折叠的后视镜、以往只出
现在高级车上的“一键启
动”功能、让驾乘更舒适的
低摩擦安全带等也让郑小
姐兴味盎然。

而在亲身体验之后，
MARCH 的易开易停更是
让郑小姐下了“非买不可”
的决心。“拿了驾照以后我
心里一直忐忑，生怕在路上
磕磕碰碰。但 MARCH 真的
像它所说的‘易驾’一样，让
我能够轻松地享受有车生
活。”坐在新车上，郑小姐一
脸自信地说道。

车主：曹先生
年龄：31 岁
职业：企业中层
车型：AT 易炫版
颜色：月光银
心体验：实用小车，品质

优先
从海外深造归来的曹先

生，目前在一家世界 500 强
企业里担任经理。在买车的
过程中，收入不菲的曹先生
则 坚 持 选 择 了 小 车
MARCH。

“也许他们都以为像我
这样的人想开体面的大车，
但我更倾向于一种比较轻松
自如的‘小车生活’。”在英国
生活多年的曹先生认为，国
外的小车生活才是一个成熟
的汽车消费市场所流行的观
念。

“而且，小车也不代表
‘低质低价’，”曹先生补充
道，“像 MARCH 内部的用
料和做工都很精致，在造型
上设计得很独到，零部件的
结合处也没有什么瑕疵，可
以看得出这是一款厂商用心
打造的小车。”

事实上，在曹先生看不
见的地方，MARCH 也拥有
过人的品质。全面优化的模
块化设计、日产生产方式指
导下的全球标杆工艺，使得
MARCH 具备了出众的耐用
性及可信赖品质；而在最考
验小车制造功力的安全性方
面，日产独有的 SAFETY
SHIELD 安全屏障技术与
ZONE-BODY 高强度车身，
辅以丰富的安全装备，能够
提供全程可靠的安全保护，
让对汽车品质高要求的曹先
生感到“物有所值”，东风日
产聊城天瑞专营店期待您的
光临！

重“名牌”更重技术
曾经，在国人的观念

中，名牌的印象大多是外
国品牌。近几年，随着海
尔、格力的崛起，我们有
了值得骄傲的中国名牌。
今天，在对技术实力有更
高要求、市场需求不断扩
张的中国汽车行业，一些
国产名牌也正在冉冉升
起，帝豪就是其中的代表
者。对于帝豪而言，其强
大的技术力量，是其成为
名牌最深厚的根基。而即
将在 2010 年中级车市闪亮
登场的帝豪 EC8 ，就是帝
豪最高端技术的凝结，和
承载“为中国自主品牌再
创新境界”使命的代表之
作。
凝聚数万名业内精英智慧

帝豪 EC8 的闪耀登
场，帝豪品牌飞速前进，
离不开吉利汽车研究院这
个强大的源动力。吉利汽
车研究院是吉利集团的研
发团队。该院目前拥有研
发人员 1200 余人，包括院
士四名、外国专家十多
名、博士数十名、硕士、
高级工程师及研究员级高
级工程师数百名。具备整
车、发动机、变速器和汽
车电子电器的完全自主开
发能力。 GTSM 与 BMBS
就是研究院实力最好的体
现！
数百家全球合作商鼎力支持

“工欲善其事，必先
利其器”，对于汽车来
说，“器”利不利首先取

决于其配件的供应商。 10
国顶尖供应商领衔帝豪
EC8 的供应商体系：博
世、西门子、大陆、苏斯
帕、李尔、德尔福、庄信
万丰、三菱、法雷奥、英
纳法、索格菲、平和精
工……以上都是汽车配件
供应商界的巨星，其中很
多同样是奔驰、宝马的供
应商。这些名字成就了帝
豪EC8 的高品质。
全程欧洲标准严苛打造

“他山之石，可以攻
玉”，帝豪 EC8 用世界的
标准要求自己，全面按照
并满足 ECE 对汽车安全、
环保标准等诸多严格要
求。

在安全方面， EC8 通
过欧洲碰撞安全测试；其
行人保护达欧洲第Ⅱ阶段
要求，在意外发生的时候
可以最低限度地减轻对行
人的伤害。

在环保方面， EC8 排
放达到欧Ⅳ标准，符合欧
标(ECE)相关限值要求；
整车材料回收率达到欧洲
最新标准；室内噪声试验
符合欧标(ECE )相关规
定。

技术于很多人而言，
也许只是一堆冰冷的数据
和专业的名词。而名牌的
诞生，则是由无数细节的
至臻体验，日积月累而
成。正是因为有如此强大
的技术力量作为后盾，帝
豪 EC8 必将为中国自主品
牌创造更高新境界！

帝豪EC8 登陆聊城后畅销我与MARCH的“心体验”
——— 东风日产MARCH 首批车主感言


