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都市消费·家电

从1936 年米高梅公司拍摄了
全球首部3D 短片以来，人们从未
像今天这样为3D 疯狂。在正在远
去的“3D 元年”2010 年中，3D 的
风潮席卷了几乎各个领域：从 3D
电影到3D 投影机，从 3D 网游到
3D写真……

不过，最让人惊喜的还是 3D
电视，这次的广州亚运会3D 直播
让国人真正跨入立体时代。带来这
种逼真感受的背后正是技术的进
步，凭借着在标杆性的 3D 技术，
LG 等韩系品牌在技术方面先发

先至，取得了领导地位。
3D 电视带入 IMAX 时代
从 2010 年 4 月份开始，LG

在中国率先发布3D 电视，得益于
长期积累的 3D 技术优势，LG 从
一开始就以行业技术领袖的身份
占尽先机，特别是全球最大的3D
LED电视72寸的LG LEX9。

当打开 72 英寸的LG LEX9
电视机，整个画面好像悬在空中，
巨幕般的屏幕几乎充斥了整个视
野，犹如身临3D IMAX 影院。有
评论称，LG LEX9 的发布，让 3D
电视体验进入3D IMAX 时代。如
今，这款面向“别墅人群”的高端电
视由于需求量大，已经宣布量产。

由于 LG LEX9 的推出，3D
电视大尺寸的趋势更加明显。前不
久三星推出 65 英寸 3D LED 电
视，索尼、夏普等也即将推出60英
寸以上的大屏幕电视，由LG引导
的3D大屏化时代已经到来。

另外，LG 3D 电视还采用创
新性的无边框技术和极致窄薄
的设计，让电视成为艺术品。比
如 LG LX9500，其机身最薄处
仅有 2 . 2 3 厘米厚，只有两个
iphone4 的厚度，边框宽度更是
只有差不多 1 厘米！

技术过硬，引领行业
对于一款 3D LED 电视来

说，除了大屏幕和外观外，如果要
带来舒适、健康的体验，还要依靠
LED 背光源、刷新率和液晶面板
这些核心技术。

如今LED 电视成为主流，而
高端人群却转向了FULL LED 电
视。作为LG 独家开发的新一代的
LED 背光源，FULL LED 用发光
块替代了直下式的单个LED 发光
体。比如55英寸的LG LX9500 的
背光源达到 1200 个，能够对数十
个区域实行精准控制，亮色更亮，
暗色更暗。

对于 3D LED 电视来说，高
刷新率就意味着画面更稳定。现在
主流的3D LED 电视的刷新率都
是200Hz。不过，如果想欣赏疾速
3D 场面，而不担心拖尾，更加保护
眼睛，就一定要选择业界最高的
400Hz 刷新率。

此外，LG Display 还独家开发
了 IPS 硬屏，让LG 3D 电视时在
观看时色彩更逼真，而且更不受角
度限制。IPS 也是乔布斯特意为
iphone 系列挑选的面板，充分体现
了时尚感和高科技特性。

永不止步，LG 再次捷足先登
从 1966 年，LG 制造韩国第

一台电视开始，到今年发布全球首
款3D FULL LED 电视和全球最
大3D LED电视，LG 对电视技术
的追求一如既往，从未止步。

如今，3D 电视的变局只是一
个开始，LG 再次捷足先登，因为
他深知，得技术者得天下。

3D 引领电视新变局 得技术者得天下
近日，六大国产彩电首次达成默契，并与济

南国美电器召开新闻发布会上，在彩电降价问题
上开始一致行动，创维、海信、TCL、海尔、康佳、
长虹联合国美进行降价，降幅最高达 30%。

济南国美电器采销总监王俊骥分析，去年国产
彩电的逆市飙红，使得今年国产彩电企业过于乐观
的估计了市场容量，现在的库存需要近两个月的时
间才能消化，而且平板能效的公布意味着将有
14.5%的面板面临退市，厂家将会选择年末集中调
整库存，进行清货。国美早在十一节过后就预测到
这一现状，在货源储备上下足了功夫。

国美彩电部部长王海燕透露了此次彩电节相
关优惠力度，国美除了继续高端产品的以旧换新最
高补贴 20% 的活动外，本周开始的彩电促销季期
间还将把1/3 的厂家返利转投回市场。活动期间，
康佳彩电全场直降1000-2000 元；海信彩电最高直
降 4000 元；创维、长虹彩电全场直降 1000-2000
元；其中国产32寸液晶电视将跌破2000 元挑战合
资 2999，37 寸液晶跌破 2500，国产46/47 寸液晶
一款仅售4590 元，国产50寸等离子跌破4600 元，
价格下调幅度超过十一黄金周。

国美G6 彩电峰会
引领平板降价潮 近日，在西王集团培训中心进行了西王集团-金蝶集团

战略合作签约暨信息化项目启动仪式。金蝶集团高级副总
裁、北方区总经理李光学高度肯定西王集团“一体两翼三支
点”的产业布局和深、特、名、广、大的产业战略，表达了将西
王集团树立成为国内集团企业管理信息化标杆的信心和决
心，并对双方广阔的合作前景进行了展望，希望与西王集团
一同见证百年企业的未来之路。

西王集团董事长王勇最后做总结发言，他表示：西王集
团经过24年的发展，所有的干部职工凭着干事创业的精神
发展到今天，现在已经到了一个转型期。王董事长还鼓励员
工尽快学习，端正态度，使信息化管理系统以最快的速度、
用最短的时间完成，运用到日常管理中去，为企业发展起到
良好的促进作用。西王集团于2008 年开始对信息化项目进
行规划，在选型期间，国内外顶级软件供应商云集，金蝶以客
户为中心，深入了解客户需求，职业的顾问团队向客户展示
了管理专家的专业性和高效性，以其团队的完美配合和积极
响应征服了客户，从ORACLE、SAP、用友等竞争对手中脱
颖而出，最终赢得了西王集团的青睐，近日项目实施已正式
启动。西王集团与金蝶集团的成功签约进一步扩大了金蝶在
当地的品牌知名度和影响力，必将成为EAS 在集团企业应
用的一个经典案例，在竞争对手强大的攻势下以专业的管
理智库专家形象赢得了客户的信赖，使“中国管理模式在全
球崛起”的公司使命在广阔的农业市场得以推广，金蝶集团
将运用信息化手段助力西王集团进入发展的新纪元。

西王集团-金蝶集团
成功启动管理信息化

简化流程，价格一步到位
2010 年步入尾声，元旦即

将到来。赶在元旦之前购买家
电，就可以轻松避免挤商场、
排长队、等送货了，这也不愧
为一个明智的选择。而且现在
老百姓的口袋越来越紧，创维
非常体谅老百姓的难处，因此
不遗余力欲为消费者提供最
大的实惠，争取给新老客户带
来一次年终巨献。

新一代 3D 电视 E92 系列
55 寸仅售 16999 元，47 寸仅
售 12999 元，42 寸 9999 元销
售，另外还有好礼相赠。而 32
寸网络 LED 补贴后价格仅为
2688 元，42 寸蓝光液晶仅售
3599 元，42 寸网络LED 补贴
后只卖 4588 元。此外还有
E70 系列 55 寸原价 14999 元
现热销价为 12999 元，47 寸原
价 9999 元现仅售 8999 元。而
E62 系列 46 寸原价 8999 元

活动后仅售 7599 元，更多优
惠尽在创维电视。

超低价、超优惠，就在你
身边。活动仅在 12 月 18 日-
12 月 19 日，消费者拥有 2 天
的时间来感受创维 2010 年末
的献礼。

酷开智能 3D 新品 E92 系
列超值赠送

笔者了解到创维智能 3D
上市的短短十天时间里，创维
集团总部捷报频传：山东分公
司酷开智能 3D 销售火爆，一
个周末就突破 100 台；山东分
公司又向总部申请追加订单，
请求直接空运发货……据创
维不完全统计，截至 12 月 12
日，E92 系列 3D 电视的预订
已突破 5000 台。

据了解，酷开智能 3D 上
市后得到了消费者的热捧，很
多消费者不惜等待半个月都
要预定一台 E92 产品。创维集

团为了保证产品能尽快到达
消费者家中，制造基地 24 小
时三班制全天排产，甚至不惜
成本直接空运发货到分公司。
消费者可以先参加预定活动，
一旦到货后创维公司将提前
安排送货、安装。

在本市某商场，笔者访问
了一位正在填写购买信息的
消费者。“买电视眼缘很重要，
上周末我们一家人逛商场的
时候就一眼相中了 E92 系列，
金属拉丝的面框质感十足，听
销售人员说这采用的是最新
的金属蚀纹工艺，目前这种工
艺只应用在高档汽车上，绝对
大方气派”。这位热心的朋友
还告诉笔者。

为了感谢广大消费者对
创维的信任，创维实行超值回
馈活动。即日起凡预定 E92 系
列，就送 6 副 3D 眼镜，充分满
足您的视觉需求。凡预定 55

寸 E92 加赠创维超薄 LED 音
响，55 寸 E92 预售价仅售
16999 元。创维只为您提供最
真实、最震撼、最豪华的视觉
盛宴。

无需报名无需预定，本周
购买保价到元旦

作为彩电行业的领军者，
创维一直以来都以良好的品
质深受广大消费者的认可。创
维也希望用最大的真诚为2010
年做一个完美的谢幕，用最实
在的优惠来迎接 2011 年的到
来。此次活动无需报名，无需预
定，流程简单，一步到位，并且
我们向您保价到元旦。

12 月 18 日至 12 月 19
日，全城聚焦创维。
活动时间：12 月 18 日-12 月
19 日
活动地点：济南各大家电卖场
创维专柜
详情咨询：0531-88017115

12 月 18 日— 19 日 全城聚焦创维

创维年末巨献 真实让利

“2010 山东家电行业风尚品牌榜”调查系列专访（下）

“创意、科技、健康、环保"

□张开学 丁玲

由齐鲁晚报、生活日报主办的“ 2010 山东家电行业风尚品牌榜”调查活动正开展

得如火如荼，各大主流家电品牌驻济南(山东)的负责人在畅谈本品牌“创意、科技、健

康、环保”风采的同时，也希望广大读者为他们投出热情的一票！

海尔投入巨大研发实力把先进技术应用
于产品开发，无论是海尔无氟变频空调、海尔
无污染洗衣机、海尔低辐射彩电、海尔润眼电
脑还是刚推出的海尔除甲醛空调，在健康和环
保两方面都是统一的、可持续的，健康是给消
费者带来更舒适的生活，环保是产品更低碳、
更节能、更绿色，企业只有按此方向发展才能
获得长远的发展和尽到应有的责任。同时，一
个企业不仅要给消费者提供好的产品和服务，
更要承担更多的社会责任，包括关注公益事
业、帮助社会弱势群体和为低碳发展做出贡
献。海尔一直把社会公益事业和企业发展联系

在一起，捐助过很多学校，组织过多次员工内
部捐款；海尔在营销方面也践行务实、低碳的
简约化营销，在对用户方面做到“真诚到永
远”，在对客户方面做到平等合作、共赢成长，
不是让客户得到一朝一夕的利润而是让客户
获得可持续的成长和成功。

目前家电产品时尚化是一种趋势，海尔的
全线产品也朝着年轻化、时尚化的趋势发展，
从产品颜色、款式、图案上都越来越丰富，很多
产品融入了中国传统的文化因素在里面，更显
得时尚、高端、有品位，受到越来越多年轻消费
群体的喜爱。

济南海尔工贸有限公司总经理 李鹏

海尔与用户、客户持续共发展

创意是海信发展的基石，海信坚持依靠技
术创新提升产品的竞争力。海信空调早在
1997 年就推出了中国首台变频空调，科龙双
高效空调的能效比三次打破世界纪录，容声
因主推节能明星系列冰箱荣获联合国“节能
明星大奖”，海信冰箱采用顶级矢量变频控
制技术，实现节能提高 70% 、保鲜提高 3 倍
以上。因为开发推广绿色节能技术取得巨大
成就，海信科龙被行业推荐负责牵头制定中
国变频控制器的国家标准，并参与推动起草

电冰箱 6A 国家标准。 2010 年海信、科龙、
容声主推了一系列产品，包括海信双模无氟
变频空调、科龙变频双高效空调、海信 6A
变频冰箱、容声全天候保鲜节能冰箱，以及
拥有极佳洗净比和 360 °智能感控功能的海
信高档滚筒洗衣机。它们不仅具有卓越的节
能省电功能，而且采用了来自韩国、日本、
欧洲以及国内著名的工业设计师及设计团队
的成果，无论是技术、功能还是外观设计都达
到了行业领先水平。

海信科龙电器股份有限公司山东分公司总经理 苏大龙

创新的海信追求卓越

2010 年对于 TCL 来说是至关重要的一
年。最值得庆祝的是，今年 1 月份由我们投
资的 TFT-LCD 生产线--第 8. 5 代液晶面板
生产线项目落户深圳。液晶面板关系企业发
展的核心竞争力，同时也是对消费者享受高
品质、高性价比的有力保证，因此，此次
TCL 布局液晶电视全产业链，使 TCL 的竞
争力延伸至最具竞争力和技术壁垒的上游面
板领域，这给TCL 的发展提供了长足永久的
动力支持。 10 月份我们又在武汉举行了
2010 年度全球合作伙伴大会，加速了 TCL

走向全球化的进程。此外，我们也契机亚运
会，成为了中国彩电品牌唯一官方赞助商，
同时我们也在济南举行了“亚运中国行”文
艺晚会，这让更多的人了解TCL ，使得我们
的品牌价值有了进一步的提升。

一直以来， TCL 都在致力于为消费者提
供最好的产品和最好的服务，“为顾客创造
价值”是TCL 的核心价值观。我们力求做消
费者心中永远的“王牌”，为他们做到更高
品位、更高技术、更优服务。

济南 TCL 电器销售有限公司总经理 马全军

TCL，消费者永远的“王牌”

LG 一直都在倾力为消费者打造艺术家
电，力求把家电塑造成一件既具有功能性又
能成为精美摆设品的艺术品。这些年来 LG
也是一直这么在努力，通过简单的用户界
面、时尚的设计和智能化、最新的技术来实
现使用者的生活更“美”更轻松。

我们致力于将每款产品的理念、风格、
界面和完成都做到尽善尽美，尽力实现最高
标准的“出色设计”。长久以来， LG 的产
品设计获得了无数奖项，不断向我们客户的
日常生活提供优雅的外观和出色的性能。就

像 LG 的盛唐花纹，这可以称得上是传世之
作，在市场上引起不同凡响的效果的同时也
塑造了 LG 在消费者心中时尚、富有创意的
品牌形象。最值得一提的是今年我们上市的
72 寸 LED 电视 LEX9 系列，此款产品应该
是目前全球最大尺寸的 3D 液晶电视，也融
入了LG 目前最顶端的技术。

LG 电子是一家致力于创新的企业，我
们力求通过产品和技术改善客户的生活，将
我们的客户引入一个创新设计的新世界。

LG 电子(中国)有限公司济南营销部总经理 张德春

LG，为顾客创造艺术家电

力诺瑞特是“太阳能与建筑一体化”的开创
者和行业引领者，最先提出了“分开就是进步”的
理念，将储水与集热分开，提供太阳能与建筑一
体化解决方案，不仅能满足消费者的用水需求，
降低了建筑的能耗，还实现了建筑的和谐一体。

“给肌肤留下阳光的味道”是力诺瑞特传达给消
费者的产品理念，也是力诺瑞特一直不懈追求的
目标。

力诺瑞特在产品设计上也体现着时尚感、科

技感。最近推出的景观太阳能，将集热器代替阳
台栏杆，实现了与建筑的完美搭配；高端产品博
瑞一体机系列产品外观华美简约，集成式水箱结
构，看上去像一台冰箱，可以随意安装于厨房、卫
生间等位置。青花瓷系列在外观图案设计上融入
中国青花瓷的文化元素，创新性地将青花瓷与德
国工艺有机结合，显得高端典雅又风尚十足。新
悦阳台壁挂系列独创三元净化技术，能够高效除
垢、降腐、软化水，给消费者提供更健康的热水。

山东力诺瑞特新能源有限公司营销公司市场总监 刘建力

太阳能与建筑一体化的引领者

一款好的产品不但要有强大的功能性，
产品创意性的设计及带来与众不同的体验同
样也是大家关注的关键点。因此创维一直以
来都在为给全球亿万消费者创造“健康美妙
生活”而努力，我们注重给家庭带来完美的
使用体验，从消费者的角度考虑推出了“家
庭运动倡导者”、“健康智能 3D ”、“不
闪的 3D ”等健康理念。

2010 年对于创维来说至关重要，尤其值

得一提的是新品E70 系列，这款产品除了拥
有最高端配置之外，更重要的是拥有全球独
创的酷开健身房功能，使消费者足不出户就
可直接享受运动健身的乐趣。这款产品在创
维的新品销售中创造了新的奇迹，是 2010
年最为成功的营销活动之一。配合着此款产
品的推广，创维也在全国范围内掀起了户内
健身的高潮。创维，希望给老百姓制造健康
电视，创造健康生活。

创维集团中国区域营销总部山东分公司总经理 王国江

创维创造“健康美妙生活"

“做中国人民喜爱的三星，贡献于中国社
会的企业”，这是中国三星的志向，也是我们
多年来一直奉行实施的长远计划，只有扎根
本土，生产本土人民最需要的产品，才能真正
赢得消费者的心。中国三星的目标是在中国
建立“第二个三星”。建造一个贯穿自产品策
划、设计、研发到生产、销售全过程的本土化
体系，将中国三星打造成名副其实的本土企
业，真正扎根于中国大地。

我们是社会的一分子，因此我们秉承分
享经营，从 2005 年至 2010 年，共建立了

100 所希望小学，设想下一个 5 年，再建
100 所希望小学。同时，低碳更是家电不变
的主题，因此中国三星将绿色经营定为重要
战略方针，坚持经营绿色化、产品绿色化、
工厂绿色化。

2010 年对于三星来说硕果累累，无论是
我们的 sma r t- ph on e ，还是目前最薄的
LEDC9000 系列，还有女士上网本等市场效
果都很不错。三星在科技、工艺设计、健康理
念以及环保技术方面都力求做得完美，做到
中国人民喜爱。

三星(中国)投资有限公司北京分公司济南办事处处长 张冬

做中国人民喜爱的三星

志高始终以“技术创新”和“精品品质”打造企
业核心竞争力，特别在高能效、静音、健康一体化
技术、新能源复合应用技术等方面处于全球领先
地位，其自主研发的定频、变频高能效空调曾先
后五次刷新世界能效纪录，曾获得联合国颁发的
唯一“全球绿色节能环保空调”大奖。在国家节能
惠民工程中，志高空调累计一级能效中标总数和
中标产品能效比均夺行业之冠，并通过“节能惠
民，一年包换”、“节能惠民，企业担责”等活动，极
大地推动了高效节能产品的快速普及。同时，志

高在推动行业低碳发展方面也一直走在前列，
5000 家低碳生活馆的开设以及中央空调实施低
碳“五个一”工程均是很好的明证。

志高空调对节能的追求是无止境的，在空调
节能技术领域领先业界。新近推出的志高变频三
超王产品，季节能效比高达8.36，是目前全球空
调行业公开数据中所达到的最高能效比，省电
56%，而且静音低至19分贝，比人的心跳24分贝
还低，同时拥有的烟滤清技术杀菌除尘高达90%
以上，是节能、静音、健康三方面的重大突破。

广东志高空调有限公司山东产品管理中心总经理 刘井泉

志高空调追求节能无止境

格兰仕一直以为消费者提供满意的产品为
宗旨，空调产品一直以节能环保为目标，年产销
量达500 余万套。为老百姓提供最节能、最环保
的产品。格兰仕近期推出的无氟高效定速空调
能效比高达3.75 以上，全部采用“R410a”环保
新冷媒，也成为中国空调行业第一个在定速空
调上采用“R410a”新冷媒的企业。无氟高效定
速空调，在“技术极致化”和“消费者利益最大
化”之间找到了最佳结合点，是格兰仕追求自主

创新、开创无氟新时代的务实之举。
格兰仕空调除了在节能、环保领域有创

新之处外，在产品设计、产品外观方面也非常
时尚。格兰仕至尊宝、时尚宝系列产品采用韩
版设计工艺，注重融入文化时尚元素，例如四
面侧出风的人性化设计让人感觉更舒适；采
用的玻璃钢面板工艺不会变色，将家电和家
居装饰融为一体；图案设计上融入更多的传
统文化因素，让产品外观显得更有韵味。

格兰仕空调山东销售有限公司董事长 杨孝民

格兰仕，让老百姓的钱花得更值


