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——中国式圣诞，生了一个什么“蛋”？
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圣诞节又要到了。

早在一个月前，像新芽

破土一样，带着圣诞味儿的

商业元素冒出来。

亮晶晶的圣诞树，甚至

还有带着红帽子的圣诞老人

站在商场门前，笑眯眯地招

徕顾客。

一年比一年热烈，一年

比一年浓墨重彩，相当多的

人，特别是年轻人，已经接

受了这个原本不是中国人的

节日。

这好像成了中国人的集

体狂欢节，说不清从哪一年

来的，但再过几年肯定也不

会走。圣诞来到中国，像个

陌生又执着的客人，和这个

陌生土地上的陌生文化打成

一片。

当老外的乡情，遭遇
中国式的热情———

“我的圣诞礼物
是条活鱼”

1993 年，英国人温雅惠

来到中国一年，在兰州生活，

当时那是个相对闭塞的省

城，“洋节”同样并不受宠。很

多朋友甚至是通过她，才知

道在国外有这样一个节日。

而那年的圣诞节是温雅

惠记忆中最“不可思议”的

一次。

平 安 夜 当 天 ，吃 过
brunch(早午茶)已经是上午

十点，温雅惠和一个美国朋

友开始为“年夜饭”做准备。

没想到就是从上午 10 点钟

开始，她的中国朋友们接二

连三地带着礼物和祝福前
来，几乎踏破了门槛，甚至还

有朋友带来了一条活鱼，搞

得温雅惠手忙脚乱。

最后一拨客人送走，已

经是晚上 11 点。温雅惠和朋

友相对苦笑，“平安夜大餐”

就此泡汤。

“那时中国人对圣诞节

还不是很了解，用中国独有

的热情迎接这个节日。”温

雅惠说。

而似乎就是从这一年开

始，中国人对“洋节”的热

情开始渐渐蓬勃。到了 1997

年平安夜，温雅惠和朋友一
同出去吃饭，在饭店里已经

找不到一个没有被预订的位

子。

“所有的饭店里都是中

国人，挤得很满，看我是‘外

国人’，一家饭店好不容易帮

忙腾出了个座位。”温雅惠回

忆，此时中国人对圣诞节的
热情，似乎比她这个基督教

徒还要高。

大街上开始出现各种圣

诞符号，拉着雪撬的鹿，点缀

着亮片和小礼物的圣诞树，

甚至还有带着红帽子的圣诞
老人站在商场门前，笑眯眯

地招徕顾客。

两种文化撞出全民狂

欢的商业理由———

中国的圣诞
“太热闹”

圣诞节是教会年历的一
个传统节日，是耶稣基督诞
生的庆祝日。“上帝让耶稣

来到我们中间，使我们得
救。”在温雅惠的记忆里，

最早在九月份，家人便开始

为圣诞节做准备。到了十二

月 ， 更 是 开 始 “ 举 国 同

庆”。

准备的内容有很多，比

如为每一个亲友邮寄礼物。

这是一项“浩大”的工程。

“因为必须提前考虑每个人

需要什么，喜欢什么，讨厌

什么。”温雅惠说，礼物通

常很早就寄到家里，但是人

人都要等到圣诞节当天才会

拆开。

学校、教堂、商场等，

各种庆祝活动在节前依次展

开。而平安夜和圣诞节当
天，却是绝对的安静。

在温雅惠的家乡，平安

夜当天的下午，商店齐齐关

门谢客，大街上鲜见行色匆

匆的旅人，喧闹了三百六十

多天的大街小巷，似乎都因

为耶稣的生日而平静下来。

这是一个团聚的日子，人们

团聚在家中，或齐聚在教堂

里，欢庆新年的到来。

夜里，孩子们把圣诞袜

挂在床头，带着对礼物的祈

盼酣甜入梦。

而在中国，圣诞节显然

只是给人们一个狂欢的理

由。

平安夜这天，所有的饭

店爆满，大街上是拥挤的人

群，许多商场通宵营业，音
乐声震耳欲聋。

2009 年的平安夜，潍坊

学院的大三学生王敏和男友

及两名好友去世纪泰华的

“好伦哥”餐厅吃晚餐，

“根本抢不上位子，我们等

了一个小时才吃上饭，可是

一直在等。”王敏说，就因
为是圣诞节，才给自己个理

由庆祝一下，平时也难得

‘奢侈’一把。”

吃过饭，王敏四人一直

步行至新华路，因为“到处
都是人，车都打不到。”

当然，除了大吃一顿，

王敏还收到，也送出许多圣

诞礼物。

“春节我们都在家，其

他中国节日似乎也没有太多

理由送礼物，除了吃的。”

王敏说，圣诞节的兴起，似

乎刚好填补了平日里无法

“表达心意”的遗憾。

“浪漫”、“多元”、“丰
富”、“和谐”……———

给圣诞贴上个
反传统的标签

“年轻人需要浪漫和疯

狂，圣诞节正好是情侣浪漫

的好机会，在北国风光的冬

天，和自己的爱人走在雪地

里，多浪漫啊？也可能是我

们周围的气氛太古董，太严

肃，年轻人才迎合西方节

日，好好地疯狂一回！”在

外贸公司上班的张玉莲认

为，相比较而言，西方的节

日更有人情味。

“中国的传统节日虽文

化味很浓，但都难排除‘吃’

的影子，略显单调，似乎少了

些像圣诞节、情人节那样热

闹、温情的氛围，过节的礼品

也无外乎几大类：‘中秋吃月

饼送月饼’，‘端午吃粽子送

粽子’，‘冬至杀鸡杀鸭送鸡

鸭’……”张玉莲笑着说。

而“外国节”的进入，给

中国带来了更多的“人情

味”，圣诞已经走进了中国人

的生活。“其实这种种行为也

只是在诠释一个道理：‘平

安、和谐’，人们争着也把

自己最真挚的祝福送给想要

送的人，和传统文化有着殊

途同归的目标。”搜房网网

友“雪域高原”说，在中国

传统文化的包容下，外国节

正在渐渐“中国化”，成为

紧张生活中一个奇异的点

缀。

中国红灯笼，加上有圣诞老人头，这是中国街头

最普遍的“圣诞符号”。
时而进攻，时而妥协，时而开门见山，时而

兜着圈子。它改变别人，也被改变。怀疑不少，

但幸运的是它仿佛在这个异乡扎住了脚跟。

“ CHINESE 圣诞”，仿佛有着无限的生产能

力。它产出的不仅是商家满钵满盆的盈余，还有

国人数不清的情愫，以及两种文化撞击后的结晶。

在坊茨小镇，屋里的装饰也有浓浓的圣诞节气氛。
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