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都市车界

“帝豪品牌是吉利 2007
年战略转型后确定的三大全
新品牌之一，它将成为吉利未
来多品牌运营的主角，肩负着
重塑吉利品牌价值和形象的
重任。”帝豪品牌的面世，标志
着吉利战略转型在产品研发、
产品营销战略上迈出了可喜
的一步。

帝豪品牌是吉利面向中
高端市场的产品品牌，其品牌
个性为“豪华、稳重、力量”，产
品核心价值为“中国智慧、世
界品质”，吉利欲通过帝豪品
牌及其车型的推出，打造吉利
汽车和中国汽车新形象。新车
标由三块红宝石和三块黑宝
石镶嵌而成，整体的“盾型”标
志亦如古代勇士手上的坚固
无比的盾牌，也意喻着吉利
“六面大旗”精神，即团队、学
习、创新、拼搏、实事求是、精

益求精的精神。
吉利的华丽变身，不仅体

现在新品牌上，还体现在新车
型上，如果说以自由舰、金刚、
远景为代表的“新三样”取代豪
情、美日和优利欧的“老三样”，
意味着吉利从低端、价格竞争
到以技术、品质、服务为竞争优
势的成功转型，那么帝豪 EC7
的高调上市则是吉利开创自主
品牌新格局的开始。

作为帝豪品牌下首款 B
级轿车的 EC7，其倾注了吉
利人无数的心血，被赋予“破
局者”的身份，抢滩登陆国内
中高端级车市场。为以出口欧
美市场打造欧洲标准的“全球
车”赋予了其高起点的设计标
准，满足全世界范围内最高等
级的技术标准和最严格的法
规要求，充分考虑了行人保
护、各项碰撞、材料回收等问

题，及其各项安全标准、排放
标准、绿色认证标准等。

帝豪EC7车身线条简洁、
明快、流畅，外形宽大，给人一
种高档次的感觉，帝豪EC7搭
载了吉利引以为傲的世界一
流水平的 C V V T 发动机
GETEC JLγ4G18，重新匹配
了新的五速手动变速箱，而且
经过欧洲专业公司调校，
102Kw/6000rpm的最大功率
和172Nm/4200rpm的最大扭
矩并在1 . 8L排量的车型中达
到上乘水准，百公里综合油耗
还不到6 . 5升。4安全气囊及2
个侧气帘、世界前沿的BMBS
系统则是帝豪EC7在安全配
置上的突出亮点。除此之外，
帝豪的生产线和生产工艺采
用瑞士、日本、德国等国一流
的设备，零部件和配件也源于
国际一流的供应商。

帝豪EC7 曾荣获《中国汽
车报》“年度最佳环保车型”、太
平洋汽车网“年度最具性价比
车型”、新浪汽车“年度自主品
牌车型”、《车友报社》“最佳
口碑奖”等。作为中国自主品牌
的领军企业，2010 年 7 月 15
日，吉利成功完成对沃尔沃轿
车公司的收购，吉利集团董事
长李书福先生出任沃尔沃轿车
公司董事长。2010 年9 月4 日，
2010 中国企业500 强发布，吉
利集团连续第八年跻身“中国
企业500 强”。2010 年 11 月 17
日，帝豪EC8 系山东上市暨首
批公务用车采购签约仪式在山
东济南举行。截止到2010年12
月，吉利汽车总体销量更是突
破40万大关。

帝豪，打造自主品牌汽车新形象

帝豪品牌将涵盖包括
SUV、MPV、高端皮卡等产品：
首款C级轿车EC8、首款MPV车
EV 8 2 5、首款豪华SUV车
EX 8 2 5 、首款大型越野车
EX925、首款豪华皮卡车ET925
等车型。它们都将于近几年内
陆续投放市场，从而使吉利的
产品线成功实现从经济型向
中高端产品拓展，企业的产品
竞争力和企业可持续发展能
力将由此实现新的跨越。

▲EC7车饰精致、大方，营造一
种高档次的感觉。

▲EC7配备4安全气囊及2个侧气帘。


