
衣食住行，衣为首。金融危机后，服装内需市场依旧旺盛。庞大的消费需求刺激
服装消费快速增长，服装类零售额年均增速为19%。而棉花涨价催生的冬装涨价潮成
为人们关心的焦点。当然除了涨价，各种时尚潮流也为2010年增添了不少亮色。

□小慧

焦点中的焦点：冬装涨价

进入2010年下半年，棉花价格的
上涨堪称火箭速度，一方面，由于上
半年棉花主产区普遍出现低温天气，
部分地区出现灾害性天气，棉花发育
迟缓，总体长势差于常年；另一方面，
下游纺织行业需求强劲回升，使棉花
供给缺口加大。尤其是进入8月以来，
棉花价格呈现快速上涨势头。棉纱价
格从去年同期的1.7万元/吨涨到2.2
万元/吨。一般来说棉花占服装成本
的40%左右，棉花价格上涨5%，企业
利润就会下降2%。成本增加了，服装
的销售价格自然就上涨了，而这又影
响了消费者的购买欲望，衣服销量下
降，利润反而没有因为价格上涨而增
加，该如何缓解这个矛盾也是人们在
议论涨价的同时思考最多的问题。

据观察，不同档次的产品受影
响程度仍存在较大差别。低档产品
附加值低，其主要竞争优势就是价
格低廉，因而受市场形势的影响较
大。像这次的棉花涨价，导致低端
服装、家纺从生产成本到最终售价
都有大幅提高，生意就相对难做
了。而中高档产品施行品牌化战
略，他们的高附加值主要体现在产
品的设计、研发、推广和品牌文化
等方面，原材料在整件产品成本中
所占比例较低，受成本变化影响较
小。相对于原材料上涨，人力资源
成本的大幅上涨才是服装加工企业

生产成本上涨的主因。据了解，今
年广东服装产品高中低档比例将实
现根本性调整，加大中档产品向高
档产品的转化，使中档产品比例超
过低档产品。所以从这个角度看这
也不是什么坏事，只有真正的提升
品牌的品质才能够在越来越激烈的
市场竞争中谋得一席之地。

服装企业集中“触网”

巨大的网购市场吸引了一些传
统服装品牌涉水电子商务，设立品牌
网上商城。据中国电子商务研究中心
发布的《2010(上)中国电子商务市场
数据监测报告》显示，纺织服装行业
以12 . 2%的占比名列网购首位。今年
发布的《2010中国网上购物消费者调
查报告》显示，2009年服装网上零售
同比增长97%，2010年服装网上零售
市场规模预计将比去年增长80%，达
到1150亿元的市场规模。回顾2010年
服装领域的电子商务变化就会发现，
各路力量集中触网。传统的服装企业
如波司登、雪中飞、雅鹿、兰奥开始进
入网购，中小网店店主更是不计其
数，高端服装品牌也放低姿态做网络
销售，外部资金也开始涌入服装行业
的电子商务领域。

美剧风潮

从《欲望都市》到《绯闻女
孩》再到《绝望主妇》一部接一

部，季季备受关注，原因就在于剧
中人物时尚的装扮、轻松的剧情以
及满眼的奢侈大牌，衣服、鞋包无一
不是众多女生梦寐以求的物品。如果
说时装发布会是本教你如何穿衣打
扮的教科书，那么潮流美剧便是你的
实践课程，细心研究你会从中学到很
多东西，往往比书本上来得多。这不，
剧中人物也是红得发紫，有可靠消息
称，Blake Lively将成为Chanel 2011
年的手袋代言人，并且刚刚在巴黎完
成了广告拍摄。海报最早明年初面
世，加上即将热映的《绿灯侠》，Lively
效应即将愈演愈烈了！

继续玩过界

大牌与高街品牌的跨界合作早
已不是什么新鲜的事情。早在2005
年，Stella McCartney就首次跨足运
动品界，与Adidas展开合作大计。6年
过去了，Adidas by Stella McCartney
2011春夏女装系列也刚刚新鲜出炉。
LV与村上隆，Karl Lagerfeld携手
Diesel，Jimmy Choo 加上UGG，
JILSANDER与优衣库合作推出的+J
系列，时尚界的混血儿如同美丽的飞
行体，从东方到西方，从传统到现代，
在不同的时尚领地间一路狂飙。
Lanvin 与H&M2010秋冬女装一直
备受期待，官方正式宣布的发售日期
为2010年11月23日。据悉，很多人在
22日晚上就通宵排队，23日一早该
系列的产品就被一抢而空。

2010最IN时尚元素

豹纹元素

皮草马甲

▲复古公文包

驼色大衣

防水台高跟鞋

每年时尚圈都有十
分出色的单品给人们留
下深刻印象，而下列的
单品不仅停留在达人们
的嘴边，更多的已是时
尚玩家衣橱里不可缺少
的元素。
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