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都市消费·家

元旦期间家电产品迎来销售旺季，
厂商花样繁多的促销手段，既让消费
者乐得合不拢嘴，也让自己赚了个
盆满钵满，而网购家电也正成为
年轻消费群体的时尚选择，增
长潜力看好。

□张开学

元旦向来是家电厂商促销的黄金小旺季，据记者了
解，省城的苏宁、国美、三联商社等卖场，元旦期间销售
均有不同程度增长，冰箱、彩电、电脑数码、电暖气等生
活家电也迎来销售高峰。“元旦期间高品质、绿色节能
的家电产品深受消费者喜爱，除价格促销因素外，
冰箱、彩电、洗衣机等新婚必备家电的有效需求得
到了集中放量，而寒冷的低温天气让空调、电暖
气及加湿器的需求加大，苹果、诺基亚等时尚
数码产品受到年轻消费群体的追捧而销售暴
增，岁末家电新品、精品的集中上市也让消
费者有了更多的选择。”三联商社市场部
负责人分析认为。与往年不同的是，每

每作为重头戏的彩电，虽然也有不
小幅度的增长，但增长幅度没有达到
各品牌预期，业内人士分析，这与目前
彩电市场更新换代趋于饱和、各品牌预
期增长值过高有关，也与近期大规模推行
数字电视机顶盒有一定关系。

济南国美电器市场部负责人介绍，随着新
兴商圈的崛起，消费者购买家电不再一头扎进泉
城路家电卖场，而是有了更多新的选择——— 洪楼、
体育中心、北园等门店都成为购买家电的新去处。该
负责人表示，新商圈势力的兴起和家电社区店模式的推
广，让主力商圈所占的比重逐渐被弱化。

元旦小黄金周，家电厂商纷纷推出
打折、买赠等活动，虽然元旦期间的气温

很低，但天寒地冻依然没能阻挡住消费者
夜市购买的热情，苏宁、国美、三联商社的“跨

年夜”夜市吸引了众多市民的到来。“跨年夜”
上苏宁电器的“整点超级秒杀，零点0元送液晶”、

国美电器的“大牌低价，跨年绝杀”、三联商社的
“跨年团购夜”，都聚集了非常旺的人气。记者随机采
访的消费者表示，之所以熬夜参加“跨年夜”活动，一

是元旦期间的优惠力度十分诱人，二是想试试手气，中

个大奖，为新一年博个头彩。
除了花样繁多的促销手段，中高端产品降价幅度

明显，显得越来越亲民。以彩电为例，因受到《平板电
视能效限定值及能效等级》正式实施、平板电视更新
换代趋于饱和等因素影响，液晶电视降价幅度最为
惊人，去年价格在2000多元的32寸液晶电视，元旦
期间1000元以内的价格就能买到。“32寸的液晶
电视都不到1000块，这在以前想都不敢想。”消
费者尚先生对厂家打出的价格仍然惊讶不
已。

与传统家电卖场“跨年夜”的一片销售
火热相比，家电网购也是如火如荼。淘宝
电器城、京东商城、苏宁易购等都在元旦
期间组织了“秒杀”、“团购”等一系
列优惠活动，吸引了一大批年轻时尚
的网购达人。近年来，随着网购逐渐
流行成为一种时尚购物方式，传统
家电卖场和家电品牌也越来越重
视网络渠道，苏宁、国美、三联

商社等以各种方式涉足网上商城，海
尔、海信等均已开设网上商城，山东
格力空调网上购物商城也于元旦正式开
业。山东格力电器电子商务部负责人表
示，家电网购成长潜力巨大，不仅是企业
形象的窗口，还可以成为传统渠道的有益
补充。通过网上购买不仅价格是一样的，而
且能够获得更多的赠品和“贴心电器管家”
式服务。

精品时尚家电越来越受到
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