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远通大华 CC 领舞高级车市场

世鼎比亚迪 F3 年末再掀抢购潮

本报讯 自去年 7 月
15 日上市以来，CC 就赢得

了无数消费者的关注，销售
量更是节节攀升，CC 在
2010 年 12 月的单月销量更
是超过 5000 辆。CC 以优雅

动感的身姿，在中国高级轿

车市场的舞台上绽放出璀璨

的光芒。

作为临沂大华一汽-大

众大众品牌的旗舰车型，CC

无论在外观内饰、材质工艺
还是在驾控体验和安全性能

上都透着浓浓的优雅气质，

正是这种优雅的气质使其成
为高级车市场一道独特的风

景线，更成为现代高品质生

活必不可少的元素之一。而

消费者对于 CC 的认可与追

捧，不仅是其消费方式日渐

成熟的表现，也是其追求优

雅的高品质生活的表现。

除了靓丽的外形，CC

优雅的内饰同样令人称奇。

车内配备有 Vienna 高级真

皮运动座椅。12 向电动调节

以及分级加热的前排座椅，

让驾乘者不仅感到空间阔

绰，更可随意变换姿势，找到

最舒适、最风雅的坐姿。还有

国际顶尖的丹拿音响带来丰

富有趣的体验。

随着消费者的日益成
熟，汽车不仅仅是为人们生

活提供方便的代步工具，更
成为了人们彰显优雅品位的

重要方式。“最美”的 CC 以
其独特的优雅吸引了越来越

多的消费者。 (王文卿)

2010 年宝马的销售形

势一路高歌，前三季度同比

增长超过 90%，提前一个季

度完成了全年销售任务，而

作为鲁南地区宝马中国唯一
指定经销商的临沂宇宝行成

绩斐然，这其中 3 系作为销
售主力功不可没。

近日，华晨推出了 2011

款宝马 3 系，共七款车型。与

老款相比，新款 3 系主要在

配置方面进行了升级，包括：

BMW 318i 领先型，BMW

3 2 0 i 时尚型和豪华型，

BMW 325i 手动型、时尚型、

豪华型和 BMW 325i M 运

动型。华晨宝马一直致力于

将最先进的技术和产品引进

到中国市场，BMW 3 系
2011 款所采用的 BMW 最

新的高效动力技术即是最好
的例证。全系车型都采用了

电动助力转向系统及制动能

量回收技术，作为 BMW

高效动力策略的重要组成部
分，这两项技术都是首次在

3 系车型上应用。更富有层
次感的前保险杠和新的铝合
金运动轮圈，因而外形更具

有动感。在动力配备上，新一
代宝马 3 系 335i 车型可能

会搭载目前最新的 N55 双

涡轮增压引擎，并采用宝马

最新的 8 速自动变速器。

BMW 之悦，科技智慧，

运动未来，新款 2011BMW3

系，超前而至，敬请期待，临

沂宇宝行欢迎您的光临。

(王文卿)

为答谢广大消费者的支

持与厚爱，庆祝销量突破百

万辆，比亚迪汽车特举办

“感恩百万销量，真情贺岁

钜惠”活动。 2011 年 1 月
1 日--2011 年 1 月 20 日活

动期间， F3 新白金版豪华

型官方钜惠 7000 元，促销
价仅 6 . 98 万；同时，消费

者在此基础上，购买 F3 全

系车型还可以享受国家“节

能产品惠民工程” 3000 元

政策补贴。其中， F3 新白

金版豪华型补贴后价格仅

6 .68 万。

2010 年，比亚迪成为
国内销量最快突破 100 万辆

的新锐汽车品牌，创造中国

汽车工业发展的奇迹，为
“品牌年”交出了一份满意
的答卷，“股神”巴菲特亲
自到中国为比亚迪第 100 万

辆车的车主交付钥匙。比亚

迪汽车取得的成绩，一方面

缘于其“技术为王，创新为
本”的企业发展理念，另一
方面，得益于广大的消费者
对比亚迪的大力支持。

据中汽协最新数据显

示， 2010 年 1 月-11 月，

比亚迪 F3 累计销售 23 . 74

万辆，以领先第二名 1 .1 万

辆的业绩荣膺单车销售冠

军。 F3 能够如此持续热

销，依靠的就是冠军车型的

冠军品质与冠军服务。在市
场热销的情况下，比亚迪再

次上演“火上浇油”的策
略， F3 新白金版豪华型更

是钜惠 7000 元，进一步强
化冠军车的超值地位，巩固

冠军车王者地位。(王文卿)

2010 年宝马销量再创新高


