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齐鲁财金

□朱宇

2 0 1 0 年上证 指数下 跌
1 4 . 3 %，中小板指数涨幅达
21 .2%。在这场小盘股的盛宴中，
公募基金、阳光私募基金和券商
集合理财计划的投资高手们各
显神通，勇斗牛熊。

业绩谁最突出

2010年，A股市场股票价格
指数走出一个大大的“V”字，结
构性分化成为2010年最大的市
场特点。尽管2009年投资人就在
探讨大小盘风格是否会在2010
年出现转换，但是小盘股强势仍
在持续。

在2010年“抓大放小”的A股
行情中，公募基金、私募基金和
券商集合理财三大理财产品各
显其能。

据好买基金研究中心数据
统计，2010年，债券型基金平均
业绩居于各类基金之首，年度平
均净值增长率为7 . 06%。主动管
理的股票型基金和混合型基金
都取得净收益，平均业绩分别为
3 .01%和4 . 65%。华商盛世成长、
银河行业优选、华夏策略精选分
别以37.76%、30.59%、29.50%的
年度净值增幅位列前三名。

据统计，2010年，券商集合
理财产品中具有可比性的产品
有86款，平均收益率为3.07%，整

体表现比公募偏股型基金略好，
但逊于公募混合型基金，其中业
绩最好的一款是以自营业务闻
名市场的东方证券旗下的东方
红 先 锋 1 号 ，全 年 收 益 率 为
24 .94%。

阳光私募基金投资成绩要
好于公募基金和券商集合理财
产品。据显示，截至2011年1月5
日公布的净值，存续期在一年以
上的512个阳光私募产品平均收
益率为5.81%，其中有248个产品
在2010年取得正收益，占比达
68%。收益率超过公募偏股型基
金和券商集合理财平均业绩水
平的阳光私募基金产品有216
个，占比达59 . 34%。收益率超过
公募混合型基金的阳光私募产
品有192个，占比达52 .75%。

风险控制各有所长

理财产品比拼的不仅仅是
业绩，风险控制也很重要。在市
场跌宕起伏的2010年，大盘指数
跌得“深沉”，涨得“急促”，这使
三大理财产品业绩分化严重。

统计显示，2010年，收益率
最高与收益率最低的阳光私募
基金业绩相比差异可达123 .67%

之多。其次为公募基金，业绩冠
军和垫底产品的收益率差距达
61 . 8%。业绩分化相对较小的是
券商集合理财产品，收益最高与
收益最低两者相差42.7%。

业内人士表示，三大理财市
场的产品风险控制无法直接对
比，对股票的仓位要求不一样，
导致基金经理和投资经理对风
险的控制能力存在区别。即使相
同类型的产品，资金规模大的产
品，在配置投资标的上越趋于分
散，受大盘运行趋势影响比较
大。资金规模小的产品，在风险
控制方面可供操作的手段相对
较多。从这种意义上说，在2010
年“抓大放小”的行情中，资金规
模越大的产品取得收益的难度
越大。

谁能打破“一年魔咒”

阳光私募业绩表现突出，受
到投资者追捧。据好买基金研究
中心统计，截至2010年12月底，
国内私募管理公司数目为242
家，比2009年底增加84家。券商
集合理财产品2010年新发行96
只。

但是公募基金有缩水迹象，

从股票型和混合型公募基金规
模变化率来看，分别有73 . 8%和
69 .0%的基金规模是缩水的，近2
/3的基金规模缩小范围在0-50%
之间。

但是投资界有句老话：“规
模是业绩的杀手。”一些习惯于
小资金灵活操作的投资高手，在
掌握的资金上了规模以后，必须
调整操作思路。由于多数人很难
习惯，于是出现阳光私募领域

“一年魔咒”的说法：当年业绩冠
军无法蝉联下一年的第一名。无
论是2008年熊市称雄的金中和，
还是2009年一飞冲天的新价值，

都难逃这一魔咒，在
金规模急剧膨胀，但
排名却早早跌出第一

从这一点来看
中的华夏基金、嘉实
定表现相比，规模迅
光私募基金显得不
起步的券商集合理
样的问题。

但是随着越来
金管理人才的进入
业正朝着更加规范
展，投资人呼吁“常
现，这种每年“城头
的无序竞争状态必将

谁将成为2011理财宠儿
详解公募基金、阳光私募和券商集合三类理财品

从横向比较来看，三大涉足理财市场产品2010年的平均
收益率为正，其中阳光私募基金更为突出，而公募基金管
理公司在运作大规模基金和业绩稳定性上更有优势。

去年一年，某市一中
院及其辖区法院受理银行
理财产品纠纷案件80余
件。该院金融庭认为，银行
理财纠纷频繁发生，主要
是因为银行理财产品存在
销售过程夸大收益，回避
风险，推销产品不分对象
等问题。

据介绍，起诉银行理
财产品案件中，绝大多数
为客户个人，诉讼理由不
外乎“被欺诈被误导”、“格
式合同显失公平”或盈亏
问题。80件纠纷案中，有的
原告亏损严重，甚至血本
无归。

该市一中院金融审判
庭庭长宋航认为，银行在

披露不充分，口头宣传中
夸大收益率。此外，还常常
掩饰交易风险。

“银行没有告诉我钱
拿不回来！”某投资者发现
所投的理财产品出现较大
亏损而想终止委托理财协
议时，才从银行方面得知，
一年期理财产品到期前不
能返还理财款项。

不少商业银行在销售
理财产品时，对客户的风
险评估重视不够，对客户
的风险教育也流于形式，
导致许多风险承受能力弱
的中低收入者和中老年人
群购买了与其不相适应的
理财产品。一些银行工作
人员违规代客抄录风险提

也不例外。很多投资者不
认真阅读合同条款，也不
要求银行解释，即便要求
解释，往往也停留在口头，
纠纷发生后无据可查。

专家认为，要促进理
财产品市场的健康发展，
银行、社会公众、监管部门
三方都应加强防范。银行
方面，应进一步完善内外
管控机制，严格规范理财
合同，认真做好风险评估
及风险提示，规范销售操
作规程，充分保障投资者
的知情权；社会公众在购
买理财产品时应不断强化
风险防范意识，对存在疑
问的地方要求银行予以解
释，重要条款内容还应要

者要留有风险防范的止损
预案，不可盲目追加投资，
以免血本无归。

该市一中院金融庭还
向行业监管部门提出了

“集合式司法建议”：银行
不仅要做到预期收益真实
可信，更要充分保障投资
者对理财产品风险的知情
权。银行应确保合同用语
清晰易懂，并严禁销售人
员私自向投资者承诺收
益。除此之外，银行要向投
资者充分揭示可能存在的
各种风险，不向不适合的
投资者出售特定理财产
品。银行还要履行信息披
露义务，让投资者了解整
个理财产品的运作过程和

银行推销有失规范

部分理财品夸大收益引官司
农历新年来临之际，大宗的

新年采购让信用卡使用更加频
繁，为了交易方便，越来越多的持
卡人为信用卡加设密码，选择凭
密码方式进行交易，设置密码如
同给信用卡上了一把锁，如何保
护好密码，才不至于导致信用卡
被盗刷，成为不少持卡人关注的
问题。

信用卡有关专家表示，根据
《银行卡管理办法》规定：“发卡银
行应当在有关卡的章程或使用说
明中向持卡人说明密码的重要性
及丢失的责任”。银行业内通用的
规则是，任何通过密码完成的交
易或发出的指令，均由持卡人本
人负责。银行会通过申请表、客服
热线等方式提示持卡人。

数据作为密码
记忆方便，喜
身份资料来作
日期、身份证
牌等证件号等
资料在多场合
致私密性的降
用身份资料数
被他人猜测破

其次，一
根据信用卡的
密码、电话服
录密码、网上
置不同的密码
密码信息的安

第三，定
用较长时间的
时进行密码更

别忘给信用卡加把

格理财常识


