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都市车界

作为国内A0级轿车的最新力
作，去年12月高调亮相广州车展的
新MG3，历经数代进化而个性出
众，堪称细分市场的“潮人”，
为我们演绎了一段充满英伦情调
的极致风尚。面对以下问题：上
海汽车新MG3又属于MG产品谱系
的第几代？如果你能顺利答出，
那么你是一名名副其实的“风尚
潮人”。

风格小车，我型我秀

MG品牌历代英伦小车凭借风
格多变的潮流做派成为每一个时
代潮流的创造者和引领者。捕捉
时代风尚，演绎潮流风格，是MG
在创造每一代英伦传奇小车时矢

志不渝的信念。正是这近乎信仰
的信念，从1924年第一代传奇英伦
小车AUSTIN SEVEN征服英国皇
室，到1962年第三代传奇英伦小车

MG 1300风行那个先锋、嬉皮的偶
像时代，每一代MG小车都热衷创
造，并忠于创造。眼下，新MG3
正以“玩乐精神”开启一个新的

潮流小车时代，它以“泛85后”为
自己的主体消费人群，以极具可
塑性的锐意外形，呼应车主张扬
的个性，以简约时尚的驾控氛
围，映衬车主率真的气质，以超
越同级又灵动多变的空间，激发
车主无拘无束的创造力。相得益
彰的人车互动，让新MG3和他的
主人拥有潮在当下的激动人心。

精品小车，如何炼成

那么，一部怎样的汽车才能
称得上是精品小车？翻开MG家族
的光荣进化史，我们不难发现：
被当时消费者广泛认可，扮演时
代的“代言车”，足以领跑同级
别的傲人销量，等等，是可资我

们参照的量化标准。从销量来
看，至今，每一代MG3都是屡创
佳 绩 ，1 9 6 1 年 ， 第 二 代M G 3
MORRIS MINOR1000就成为首个
销量突破百万辆大关的英国汽
车，风靡世界各地，并成为日后
诸多成功车型的原型车。

MG除了原汁原味地保留了品
牌的天生性格、忠于自己的品牌
血统之外，从设计之初就考量了
中国市场的特殊审美和需求。作
为MG品牌纳入上海汽车之后推出
的第一款小型车，经过Tony Wil-
liams领导的中英组合设计团队的
集体智慧，新MG3则将成为MG品
牌的又一力作。
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拥有MG3你就是“风尚潮人”

新MG3开启潮流小车时代

人见人爱的新MG3


