
一、看色泽和覆膜的工艺

覆膜并不是表面越亮越好，质

量好的膜表面细腻光滑，反光度

好，长时间使用不会变皱、变色。

二、看铝板硬度

并不是铝板越厚越好，好质量

的铝板，有一定硬度、有弹性、韧性

好，弯曲一定程度后能够恢复原来

的形状，长时间使用也不会老化变

形。

三、看龙骨

龙骨的好坏是很多消费者容

易忽略的问题。龙骨的材料一般分

为铁材、无指纹钢和铝材，铝质的

龙骨不会生锈，而铁质的龙骨时间

一长容易生锈。虽然龙骨藏在天花

板的后面，一般看不到，但是铁锈

撒落在天花板上对天花板也不好。

四、看品牌、型号是否相符

一般好的品牌都有自己的防

伪标识，很容易辨认。很多顾客在

购买时，经常关注的是价格，而往

往会忽视相关配套产品的价格。在

选购时不仅要关注板材的价格，对

于配套产品也要一样地重视，不要

怕麻烦。另外，对产品的品牌也要

做一些了解，如果是没什么知名度

的产品，一定要更加慎重。
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家居卖场变身居家卖场

据统计，在刚刚过去的2010

年，省会中型以上的家居卖场已

经超过了30家，总的经营面积超

过100万平方米。市场是否已经

饱和了？面对激烈竞争下的市场

压力，整合、转型与创新已经成

为很多业内人士的共识。一位卖

场老总表示，如今我们应该反过

来思考这个问题，为什么不把家

居卖场转变成居家卖场，重新拓

展生存空间。

把“家居”换成“居家”，这

样经营的产品范围就不仅仅局

限于建材、家具单品，凡是涉及

到“家”范畴内都可以涵盖到，

把目前单一的家居卖场打造成

集建材、家具、家纺、家电、服装

等衣、食、住、行齐全的综合类

商场，为消费者提供一站式购

物，就没有必要担心过剩的问

题。据行业专家预测，2011年，

“居家卖场”将是行业探索发展

的新思路。

家居行业进入微利时代

消费者最期待的事情就是
以最优惠的价格买到心仪的家

居产品。业内人士表示，2011年

价格方面会“随行就市”。

任何行业发展成熟，都会

进入微利时代，像家居生产厂

家、经销商也不可能一直处于

高利润水平，家居行业的暴利

时代已经过去，随着市场的优

胜劣汰，有产品会涨价、也有产
品会降价。业内人士认为，一旦

家居行业进入微利时期，企业
要充分利用原材料、降低库存、

充分发挥人工效益、优化采购

和销售环节，每个工序成本控

制都是获得利润增长点的机

会。

瓷砖大小两极分化

在2011年，随着瓷砖市场

的专业化程度不断提高，消费

者对瓷砖尺寸的选择更加多

样，瓷砖尺寸将呈两极化发展
态势。

由于越来越多的消费者追

求装修的“无缝”效果，而使“大
片块”瓷砖愈加受欢迎。从直观

效果来看，大块瓷砖无论花色、

质感还是装修效果都比传统砖

突出。

“软装”不比“硬装”花钱少

软装配饰可以根据居室空

间的大小、形状，主人的生活习
惯以及兴趣爱好、自身经济情

况，从整体上综合策划装饰设

计方案，从而体现出主人的个

性品位，避免了“千家一面”。

以前说起轻装修、重装饰的

时候，很重要的一个理由就是
可以省钱。但现在这个理由早

已不存在了，因为很多人发现，

从窗帘、床品到饰品等一路配

下来，花的钱一点也不比硬装

修少，甚至更多。

厨房向多功能化发展

传统意义上的厨房更多是
犒劳个人味觉的地方，如今它

是一个能体现良好家居习惯和

个人品味的空间，一个进行创
新的工作室。

业内人士预测，今后，橱柜

会从特指厨房中用于膳食制

作，具有存放及储藏功能的系
列家具，转变为集收纳储
存、洗涤切配、蒸煮煎炒乃

至餐饮会客、休闲娱乐、学

习工作等功能的综合性家

具。橱柜概念外延的演变诠

释着橱柜内涵的突破与升

华。电视、音响、网络、办公等设

备的进入已经改变了橱柜只作
为劳作工具的作用。

从设计角度来说，现代厨

房设计正在逐渐改变吊柜和角
柜等传统布局，储存空间更大
的高升柜成了替代品。布局也

在不断变化，从原来的L形、U

形，向厨房中心位置发展，柜体

几面都不靠墙，中心有岛台，水

电管线从地下走。厨房设备也

在朝着整体化和集成化方向发
展。橱柜、电器、吊顶等将进行模

块化集成，消费者只需按照自己

的需求选择各种模块，装修厨

房就像搭积木一样简单。

随着消费者对生活品质要求的不

断提升，人们对家居环境从过去注重价
格、实用性到如今追求个性、舒适、环保，大众的消费
行为愈发理性。如今，对美好家居生活的向往，对高
质量家居品位的不懈追求已经成为人们的共识。2011

年，家居消费和家居行业将呈现出哪些流行趋势？

■集成吊顶天花板

好坏的判断方法

盘点
2010年地板行业

四大特征

强化地板开始高端化

强化地板的高端

产品在此次国际展会

上大抢风头，强化产品

高端化的突破基于以

下几点：制造工厂的升

级和新平台的建立促

使强化产品走向高端

化，基材平台的升级，

增大了锁扣的精密度，

提高了质量、增强了防
潮性，提高了地热适用

性，健康环保性也有了

飞跃性发展 ;升级后的

制造平台首次加入了

智能化品控环节，实现
了产品全项目全覆盖

的全部检测，不合规格

标准的产品会被设备

在进程中自动筛除，从

根本上保障了品质 ;数
字微雕的高科技术让

其表面纹理更加原始
和逼真，几乎彻底改善

了普通强化木地板的

装饰性比较差的特点，

让强化产品进入首次

高端市场。

新实木地板大行其道

科技和创新推动了

新实木地板占据愈来愈

多的市场份额，所谓的

新实木，就是市场上三

层实木复合地板和多层
实木复合地板和单板层
压木质地板(实木结构

地板)的统称。新实木是

实木地板经过科技的改

造和市场的选择业已形
成的实木地板中新主流

新趋势。
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互联网营销日趋普遍

近年来，地板企业已经意
识到了网络营销的重要性，并
努力打造自己特色的互联网，

逐渐在网络平台上展示和销售
自己的产品。从商家来看，互联

网可以提供智能化的产品展示
平台，不仅产品更加多样化，而

且产品交易变得更加

便捷和人性化。从消费者来看，

随着市场上消费者的日趋年轻

化和消费者时间感、理财感的

加强，很多消费者逐渐通过网

络熟悉和认知产品，网购将会

成为消费主流趋势。

3

地板与卡通空间充满想像力

此次展会的另一特色，就

是儿童卡通地板，如同圣象的

喜羊羊儿童地板，寓教于乐的

特性，吸引了很多人目光。这将

预示着2010年将会有更多喜闻

乐见的儿童卡通地板走向市
场，从而突破新的发展。
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