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新春畅想车市未来
2010 年前十个月，中国车市在一片先抑后扬的揣测声中迈过了产销 1400 万辆大关。而临沂地区乘用车的保有量即将向 200 万辆迈进，豪华车的市场

潜力在 2010 年得到释放，稳居全省豪华车销量前列。2011 年初，在各大车企纷纷发布研发投放计划，一些试点城市相继有批量电动车投放市场，然而考验

电动车规模化的瓶颈依然存在。准入门槛低、缺乏诚信、评估手段不科学也是制约二手车发展的瓶颈，同样急需行业规规范。

2011 年红火是否续写，中国车市又将走出怎样的步伐，都是大家极为关注的事。本期车讯带您一起猜想临沂本地乃至全国的的 2011 年车市。

汽车产销超过 2000 万辆

对于临沂的汽车保有量来

说，200 万辆似乎是一个门槛，事
实也已经证明，2011 年以后中国

汽车市场会再次迎来新的增长
点，2010 年初，对于年产销 1700

万辆的预期，相信不少人持观望

态度。然而中国车市就是这么让

人难以预料，在先抑后扬之后，下
半年，提速后的车市不仅消化了

之前的库存压力，价格一路保持
坚挺，仅 10 个月便超过了 2009

年全年的销量。相比 2010 年 30%

的增长，2011 年尽管增速可能放
缓，但增长是必然。一方面，市场
需求旺盛是根本；此外，国家对于

房地产投资的打压、缺少良好的

投资渠道也将推动资金流向车
市。按我国人口比例，年产销达到
4000 万辆才符合国情。对刚刚驶
入快速道的车市来说，2000 万辆

并非一个难以完成的任务。

豪车销量激增

2010 年上半年累计进口汽
车 38 . 3 1 万辆，同比增长高达
166 .16%，而进口车的主力军正是
豪车。上半年，在大多数国内车企
没有完成任务的情况下，豪华品
牌销量全部大幅增长。其中，奔

驰、宝马增幅分别为 1 2 2% 和
101%，达到了翻番的水平。奥迪由

于基数较大，同比增幅为 64% ，

2011 年有望提前达到年销量 20

万辆的目标。此外，凯迪拉克 2010

年上半年销量超过了 2009 年全

年销量，增幅高达 154%。

中国经济迅速发展，催生了

一大批富豪。炫富心里在富一代、

富二代中非常普遍，这种消费心

理支撑了豪车销量的攀升。而对

于当中国汽车行业也会像当初的

自行车一样普及，不再是富豪阶
层显示身份的标签，豪华车销量

的增长也就趋于平稳的论断，显
然这非短时间内能实现的事情。

电动车还在路上

在今年出台的《战略性新兴

产业发展规划》，电动汽车被纳入

七大战略性新兴产业之中，到
2011 年，我国的新能源车数量将

达到 50 万辆，而这其中将有不少

份额被电动车占据。在各大车企
纷纷发布研发投放计划，一些试

点城市相继有批量电动车投放市

场，然而考验电动车规模化的瓶
颈依然存在。除行驶里程、充电设

施之外，价格高企仍是困扰其量

产的一大因素。国家补贴何时惠

及到普通消费者，用车成本优势
被购车的高成本挤掉之后，谁会

为曲高和寡的电动车买单？开往
2011 年的数十万辆电动车，何时
能真正进入百姓家还是个值得探

讨的话题。

B 级车市场竞争白热化

在全球车系中，B 级车是“厮

杀”得最惨烈的车型。在中国，B

级车的销售业也占到了半壁江
山。2010 年，“上行下探”风成为这

一市场的风景。以比亚迪、吉利为
首的自主车企在完成“跑得越多、

品牌越响”的 A 级车市场攻坚之

后，近两年纷纷发力 B 级车，毕竟

利润和品牌效应都要看 B 级车。

而同样是瞄准了这一市场的潜

力，豪华车也纷纷加大了车型投

放力度，将门槛拉低到 20 多万

元，加大了这一市场的竞争。受节

能减排政策影响，2010 年，一汽大

众、上海大众、上海通用等不少合
资品牌发布的 B 级车还通过搭载

涡轮等小排量发动机，驱动身材
庞大的 B 级车，市场表现不俗。

2011 年，B 级车的角逐会进一步
升级。

车企展开微车之战

继上汽通用五菱、长安、东风
小康、一汽佳宝之后，2011 年奇
瑞、比亚迪、力帆、海马、东南汽车
等又有多家自主车企参与到微面

的市场竞争中来，纷纷发布新品。

微车增长的主要原因得益于汽车
下乡政策的扶持。而与以前的面

包车不同，时下的微车走商务路

线，不仅体形加大，乘坐的舒适性

普遍提升，成为许多生意人的新

宠增速较快。业内人士认为，微车
行业格局不稳、用户品牌忠诚度

不高，是后进入者面临的良好机

会。2011 年，投放上市的诸多微
车，将成为家轿之外，车企角逐的

新热点。

柴油荒考验车企耐心

“柴油荒”仍在全国范围蔓

延。如果你眼下开的是柴油车，你

才会真正感受到柴油荒的威力，

非喝汽油的车主们所能体会的。

柴油车的好处自不必说，节油、动

力大，是国家一直倡导的发展方

向，同样也是不少车主选购柴油

车的原因。而近些年，包括一汽大

众、长城等众多车企纷纷加大柴

油车的研发，一些柴油版轿车、

SUV 应运而生，市场反响不错。受

油荒影响，2010 年 11 月柴油车销

量下滑明显。已有车企近期透露，

可能要停止柴油车项目的投放。

与欧美国情不同，中国的石油供
应一直处于垄断状态，真正破解

柴油荒只能依赖于打破石油垄

断，建立多元化市场格局。何时能

不必开着车转半个城市找油喝！

这不仅是柴油车车主们发出的感

叹，恐怕也是前期投入较多的车

企面临的困境和选择。

二手车市场更加活跃

新车交易的

活跃催热了二手

车 市 场 。近 一 两

年，不仅二手车市

场逐渐升温，一些
4S 店的二手车置换

品牌也遍地开花。

“开着旧车置换新

车”业务成为 4S 店

新的利润增长点。有

分析预测 2011 年～

2013 年间，国内二手车

市场有望迎来“牛市”行

情，届时，二手车市场规模将有望

达到 400 万～ 480 万辆，增长幅

度可能创出 40% 的高水平，最终

实现超越新车、占据汽车消费市

场 2/3 份额的国际通行标准。

然而，准入门槛低、缺乏诚

信、评估手段不科学也是制约二

手车发展的瓶颈，同样急需行业

规范。

（专刊记者 王文卿）
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