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本报讯 从今年 1 月 1 日起购车
优惠补贴取消了，但广大顾客不要担
心。胜力奇瑞即日起推出了“3000+
2000”的购车优惠活动，消费者购买任
何一款旗云产品，均可获得 3000 元现
金补贴及价值 2000 元的大礼包，综合
优惠累计高达 5000 元，其优惠幅度比
购置税优惠还要给力。

随着 2011 年的到来，影响车市的
诸多政策也进行了相应调整，购置税
便是其中之一。根据财政部和国家税
务总局联合发布的通知，对1.6 升及以
下排量乘用车减按 7 . 5% 税率征收车
辆购置税的政策，于 2010 年 12 月 31
日到期后停止执行。

小排量车购置税优惠政策的停止，
势必使得消费者购车成本有所增加，但
对有意购买奇瑞车型的消费者来说，却
丝毫没有压力。因为胜力奇瑞全系推出
了“3000+2000”的购车优惠活动，奇瑞消
费者享受到的实惠却不减反增。对奇瑞
品牌的消费者来说，这可以算是 2011
年到来之际最给力的一个消息了！

“给力”的消息还不止这些，旗云
在 2010 年走过的脚步坚实有力，品牌
形象不断提升，销售业绩全面领先自
主品牌。自 2010 年 5 月旗云品牌全新
整合上市以来，旗云 1、2、3 三款车型
迅速在A0 级、A 级、A+级三大市场树
立起了“空间、节能、性价比”的新标
杆，单月销量超过 3 万辆，累计销量突
破 90 万大关，向“百万辆俱乐部”全面
冲刺。与此同时，旗云的互动营销活动
也不断开展，其“美好生活创造者”的
品牌理念，与目标消费群体深度契合，
赢得了消费者的高度认同。

在整体形势大好的环境影响下，

奇瑞 QQ 也迎来了新一轮的发展契
机。面对着 2010 年间多个车企多款新
车争相上市，新老对手围追堵截，市场
竞争日趋激烈的车市，奇瑞 QQ 显示
出作为“自主小车之王”的气势，虽然
经历过高潮和回落，几经起伏，但总体
销售状况良好，前 11 个月累计销量高
达144187 辆，较 2009 年稳中有升。凭此
出色表现，奇瑞 QQ 再度从强劲对手
中脱颖而出，毫无悬念的卫冕 2010 年
度前 11 个月微车销量冠军。作为一款
已征战 7 载的“老兵”，能取得如此佳
绩，无疑得益于奇瑞QQ 优良的品质。

(马文静)

全额购置税不可怕，胜力奇瑞送实惠

购买任何旗云即送三千现金

本报讯 近日，“丝绸之路 复兴
之旅”活动用车荣归国门，海马骑士的
三万里丝路之旅画下完美的句号。

在数年之前，提起自主品牌，消
费者脑海中几乎都会出现低价、低质
的形象，似乎自主品牌车型的唯一优
势就是远低于合资品牌车型的价格，
在产品性能、品质各方面都处于明显
的弱势。但在 2010 年，SUV 市场全面
爆发的这一年，海马骑士重走丝绸之
路验证了自主品牌的实力。作为一款
自主品牌 SUV，海马骑士在研发之
初就以“行政级”的设计原点奠定了
中高级的定位。在外形设计、车身用

料、性能配置、造工细节等各方面，海
马汽车都以近乎严苛的态度全力打
造这款海马汽车品牌进军 B 级车市
场的先锋车型。

在海马汽车的全力打造下，海马
骑士具有了与合资品牌一较高下的
实力，从而才有了海马骑士重走丝绸
之路的完美成功。海马骑士作为自主
品牌中高级 SUV 车型，以丝绸之路
跨国申遗为契机，一方面以沿途的完
美表现，让三万里丝绸之路成为海马
骑士最好的品质证明书；另一方面，
也为自身的产品内涵注入了更多文
化元素，更能引起消费者的情感共

鸣。在产品力提升与品牌打造两大领
域，都为自主阵营树立了榜样。

在合资品牌已经开始下探的市
场环境下，自主品牌一直没有停止向
上突破的尝试。如果要把自主品牌向
上突破的过程分为几个阶段的话，海
马骑士重走丝绸之路的成功无疑是
自主品牌向上突破初步成功阶段的
一个里程碑。今后，只要提到自主品
牌与合资品牌的博弈历程，海马骑士
重走丝绸之路成功这一事件，包括在
活动过程中推动的市场销售以及活
动对海马骑士产品形象的成功塑造，
都将是绕不开的话题。 （廖吉星）

本报讯 新春佳节来
临之际，为回馈广大新老客
户，英伦汽车开展迎新春送
大礼活动，英伦 SC7 系(海
景)尊贵版直降 10000 元，还
有众多惊喜等着您。

活动时间为 1 月 10 日
至 1 月 31 日，活动期间，客
户可享受 2 . 5% 购置税补贴
(价值 1500 元)，老客户介绍
新客户，进店成交都可享有
50 0 元油卡。同时加装了
GPS 导航、DVD+可视倒车
雷达的英伦 SC7 系(海景)尊
贵版，在原价的基础上直降
10000 元，优惠后的英伦 SC7
系 ( 海 景 ) 尊 贵 版 售 价 为
63888 元，另外还赠送全车
太阳膜、座椅套、牌照框、脚
垫、雨眉豪华装潢 5 件套。

据悉，英伦品牌是浙江
吉利控股集团战略转型后
所发布的全新子品牌之一，
是 2006 年 11 月浙江吉利控
股集团与英国百年企业锰
铜集团共同成立的合资公
司。英伦品牌以“经典、英
伦、亲切”的品牌特性，在外
观造型方面着重圆润流畅
的曲线，风格隽永，带有英
伦特色的设计风格；在内饰
设计方面传承英国经典工
艺，着重精巧细致，突出舒
适性的同时融入古典与品
位相结合的制造工艺；同时
英伦品牌更致力于提供超

值性价比的高品质、独具特
色的产品及服务，引导消费
者明智消费。现阶段英伦品
牌旗下的代表作品包括英
伦 TX4 经典商务车、SC7 系
(海景)等一系列产品。

据了解，英伦 SC7 系
(海景)尊贵版为 1 . 5L 排量，
简洁的线条、宽大平滑的表
面，勾勒出欧系豪车刚劲有
力的外形；横向大型镀铬前
格栅、鹰眼晶钻前大灯、饱
满宽大的身躯和尾部。轴距
为 2602 毫米，车身长度达到
4682 毫米，展现了 B 级车的
气派；设计时充分考虑头
部、腿部空间，让驾车成为
一种放松与享受；后排座椅
6/4 分离可折叠，超大空间
由您掌控。英伦 SC7 系(海
景)1 . 5L 除搭载 CVVT 全铝
发动机，采用智能连续可变
进气正时技术外，还采用了
ETC 电子油门控制系统，使
发动机燃油供给达到最佳
状态，提升了发动机的动力
性和经济性；英伦 SC7 系
(海景)1 . 5L 百公里经济油耗
仅为 6L ，油门轻、提速快，
最大输出功率达 78 千瓦；
1 . 5L 的排量，1 . 8L 的动力，
小于 1 . 3L 的油耗，强劲的

“芯”能激发出每一滴燃油
的潜能，勇往直前，胜券在
握。

(李倩倩)

迎新春英伦钜惠万元
同时赠送全车五件套

海马骑士，三万里丝路之旅圆满结束


