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■山东百脉泉酒
业有限公司董事长
总经理 李成新

这项活动对鲁酒的
发展具有深远的意义。其
一，让更多的消费者参与
其中，能够弘扬鲁酒文
化，并深入挖掘山东白酒
消费的潜力，营造良好的
白酒消费氛围，树立理性
消费习惯。其二，这项活
动加快了鲁酒复兴的步

伐，增强了鲁酒企业复兴的动力，让鲁酒人的底气十足。
通过开展此事件，同行们都必须正视鲁酒复兴时代的来
临。其三，这项活动提高了山东消费者白酒品鉴水平，树
立正确的白酒消费理念。

■古贝春集团有限
公司 董事长 周晓峰

做为一名酒企负责人，
我非常感谢山东省轻工业
协会和齐鲁晚报能够联合
主办本次“山东省百姓品酒
大赛”活动，这对弘扬我们
中华民族源远流长的酒文
化有着重要的意义，也对鲁
酒企业的持续发展，全面崛
起有着重要的意义。更为我
们在消费者人群中宣传、倡

导、树立健康、正确的饮酒理念起到了很大的助推作用，同
时，通过本次活动，我们也能发现一大批拥有良好品酒技
能的人才，对白酒行业发现人才，培养人才，使用人才起到
了积极的作用。

■花冠集团有限公
司董事长 刘法来

本次活动是继中国芝麻
香型白酒著名品牌、中国低
度浓香型白酒著名企业推选
活动之后，省轻工业协会组
织的又一次调查评选活动，
必将有利于进一步弘扬鲁酒
文化，深入挖掘山东白酒市
场消费潜力，提高广大消费
者科学饮酒和品鉴能力；有
利于进一步督促白酒生产企

业在确保产品质量的同时，根据消费者的喜好，加大创新力
度，生产更多消费者喜爱的产品。

■山东景芝酒业
股份有限公司董事长
刘全平
本次大赛的举办给

鲁酒振兴与发展注入全
新的活力，以鲁酒芝麻香
四大领军企业为代表的
鲁酒板块，有了冲击市场
最好的利器。鲁酒的“大
实力、大气魄、大智慧”得
以展现，鲁酒企业由“产
品营销”向“品牌营销”大
规模转变。以本次百姓品

酒大赛为契机，对于大力弘扬鲁酒文化，深入挖掘山东白
酒消费潜力，营造良好的白酒消费氛围，树立广大消费者
良好的理性消费习惯，全力打造具有山东特色的白酒知
名品牌，为山东白酒工业的振兴与发展起到良好的促进
作用。

■山东曲阜孔
府家酒业有限公司
董事长 邱振新

孔府家酒厂也很荣
幸的作为协办酒厂组织
参与了济宁赛区的初
赛。通过初赛，我们能够
看出消费者参与的热情
十分高涨，这反映出白
酒与人们的生活息息相
关，深受喜爱。

在初赛中涌现出了
很多民间的品酒高手，他们的参赛数据让我们看到了民
间品酒的水平不低。对企业而言，这些品评数据，相当珍
贵，这是白酒消费喜好变迁的第一手资料，它让我们更
加了解消费者，让酿酒企业的品质更新更有据可循。

■山东兰陵集团董事
长 陈学荣

山东作为白酒消费第一
大省，年消费量多年保持全国
第一，在酒行业素有“得山东
者得天下”的说法。同时，山东
又是白酒生产大省，曾连续十
几年保持白酒年产量第一。举
办首届山东省百姓品酒大赛
意义重大。首先，山东消费者
的白酒品鉴水平有待提高，
“少喝酒、喝好酒”的白酒消费

理念有待提升，本次活动对弘扬酒文化、引导消费者健康正
确饮酒具有十分重要的现实意义。其次，对消费者而言，对
白酒和酿酒企业的了解十分有限。本次活动可以很好的拉
近企业与消费者之间的距离，能够让消费者更好地了解白
酒的酿造工艺，更深入的了解白酒的历史和酿酒企业的企
业文化。

■济南趵突泉酿酒
有限责任公司董事长
邢介平

山东首届百姓品酒大
赛的举办，对消费者来说
是个好事，对酒厂来说也
是个好事。让消费者品尝
我们的酒，提出意见和建
议，有助于我们调整产品
结构，有针对性的拓展市
场。同时，帮助消费者提
升品鉴水平，又能够起到

引导消费、科学健康饮酒、打击假冒伪劣促进白酒消
费健康、稳步发展的作用。品酒大赛的决赛设在济
南，作为济南主流白酒生产企业我们感到很高兴，能
够让全省的民间品酒高手齐聚于此品鉴，对企业发展
做出合理的建议，这是最令我们高兴的事情。

■山东景阳冈酒
业有限公司董事长、
总经理 徐怀谦

此次活动为白酒企
业提供了三个机会。第
一，山东各地市的民间品
鉴高手聚在一起品酒，并
对酒的质量提出评价，让
酒厂相关人员知道市场
的需要在哪里。第二，提
升景阳冈酒口碑的机会。
我们自己酿的酒自己清

楚，相信通过这次品酒会，景阳冈酒会让广大消费者更加
深刻的认识到其良好的品质。第三，为鲁酒企业整体发力
提供了机会。此次活动让山东的名酒与全国的名酒一起
品鉴，在凸显山东白酒性价比的同时，为鲁酒整体发力打
下很好的群众基础。

■山东泰山生力源
集团总经理 张铭新

针对此次活动我只想
说一点，对鲁酒扩大消费市
场的作用意义重大。山东人
品鉴山东酒，首先扩大的是
山东的消费市场。通过品鉴
让消费者认识到鲁酒的性
价比，从而提升鲁酒在本地
的销量。其次，将会间接影
响外埠市场。我这里先说一
下泰山生力源的情况，2010
年泰山生力源实现销售收

入14个亿，其中省外市场仅占到40%。做好做强大本营的市
场十分重要，但我们不得不看到，在现今川酒、徽酒、苏酒全
国布局的情况下，我们鲁酒仅仅偏安一隅是守不住的。通过
此次活动，我们要让山东消费者同时品鉴鲁酒与外省酒，相
信品鉴的数据就是我们拓展外埠市场的有力武器。
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■五粮液黄金酒
山东分公司总经理
祝鸿强

我认为此次活动对于
鲁酒的推广、在百姓心目
中树立鲁酒的品牌形象方
面，是起到积极的推动作
用。鲁酒在全国来说占据
较大的一块市场份额，齐
鲁大地历来也是白酒企业
纷 纷 抢 夺 的 一 块 “蛋

糕”。很欣喜地看到最近几年来，鲁酒企业团结奋斗，不
断创新，借助媒体等各方的力量，每年不间断地进行沟
通、交流，山东市场良性运转。本次活动就是鲁酒企业之
间互相学习的一个较好的平台，也是鲁酒企业抱团发展的
一个方式，相信鲁酒企业必将走出一条大道来。

■山东四君子集
团公司党委书记、董事
长兼总经理 李新民

首届山东省百姓品
酒大赛很有创意，此类
活动在国内还不曾有，
这对于促进鲁酒的蓬勃
发展将起到积极的推动
作用。说这项活动有创
意，是因为抓到了点子
上。白酒的消费终端在
百姓，鲁酒的事业只有

千千万万的百姓参与，方能有持续快速发展的动力，只
有让百姓更了解鲁酒，更关注鲁酒，使大家真正把鲁酒
当做自家的酒，进而更自觉、更喜欢地饮用鲁酒。这样
百姓才能“给力”鲁酒。

■山东扳倒井集团董
事长 赵纪文

“品酒”是中国酒文化的
一部分，品酒并不是喝酒，品
酒是一门学问。犹如欣赏一幅
画、听一首美妙的音乐。品酒
并不是大师们的专利，每个人
都可以通过品酒来享受酒文
化，享受到酒中的乐趣。在普
通消费者中举办百姓品酒大
赛，可以提高消费者对白酒品
质的鉴别能力，可以引导消费
者科学饮酒，有利于酒文化和

饮酒文化的发扬。多年来，扳倒井非常重视技术团队的打造和
专家人才培养，2005年11月举行的全国首届品酒技能大赛上，
集团总工程师、国家级评酒员张锋国，成为中国白酒历史上第
一个“品酒状元”，2009年，获国务院特殊津贴，成为鲁酒第一
人。


