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都市消费·美容

2011年3月7日讯：欧莱雅中国
今天在上海公布，2010年其销售首
次突破10亿欧元，一跃成为集团在
全球的第三大市场，并连续第10年
实现两位数增长。

欧莱雅中国去年在华实现销
售90 . 85亿元人民币，较上年增长
11 . 1%。如按欧元计，总额则达
10 . 13亿欧元，增幅为17 . 6%。至
此，中国正式跻身欧莱雅集团在全
球的三大市场之列。欧莱雅(中国)
总裁盖保罗(Paolo Gasparrini)表
示：“2010年的市场环境充满挑战。
但通过成功的创新、持续不断的新
品推出、新市场领域的开发以及分
销渠道的深化等诸多措施，得益于
男士化妆品、彩妆产品及护发用品
等领域的快速增长的影响，我们仍
取得了销售和利润的双增长，并以
超过市场平均的增速继续扩大市
场份额。”

欧莱雅集团于1997年进入中国
内地市场，目前在中国拥有赫莲娜、
兰蔻、巴黎欧莱雅、美宝莲纽约、羽
西、薇姿等19个知名化妆品品牌。目
前，欧莱雅集团旗下的多个核心品
牌已在中国市场上成为各自领域的
市场领袖。

欧 莱雅 中 国C E O 贝 瀚青
(Alexis PERAKIS-VALAT)表示，
“中国是个快速发展、潜力巨大的国
家，我们对欧莱雅中国的未来充满
信心。我们拥有中国最好的化妆品品
牌组合，我们有雄心赢得成千上百万
的新消费者，其中既有女性，也有男
性，并为他们提供最优质、最安全的
化妆产品。这对公司而言是个宏伟目
标，对我们所有的员工和合作伙伴
而言亦是一个激励人心的目标！”

欧莱雅中国总裁盖保罗先生和
CEO贝瀚青先生合影

连续10年两位数增长

欧莱雅在华销售
首破10亿欧元
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迷人的春天给了我们美丽的理由，很多大牌的彩妆新品也每每在这个

时候推出并上市，单是那些漂亮的外形就足够让人产生拥有它们的欲望。

在整个妆容里，眼妆是最画龙点睛的部
分，这一季的春妆，最接近自然的绿色、蓝色
眼影，以及金色、古铜色等有复古感的眼影最
能代表今季春妆潮流。

悠莱溢彩流光眼影 参考价：130元/3g
四宫格的眼影，色彩更丰富，使用更方

便，添加持久换色粉末，不但能够遮盖眼周肌
肤暗沉，还能持久保持真实、鲜艳。
欧莱雅焕活精华睫毛膏 参考价：150元

首创睫毛生长概念美容品，引领睫毛保
养全新概念，天生美睫从此更长、更密、更强
韧。
植村秀手绘眼线膏 参考价：230元/2.8g

这款眼线可长时间保持，具备密集色彩
和难以置信的丰润质地，并且能够防水和防
晕染。

越来越自然是唇妆的趋势之一，接
近本身唇色的唇妆是春季妆容的特点，
于是很多大牌的唇妆都推出几十款不同
的颜色，便于消费者选择。

悠莱魅彩丝柔唇膏
参考价：110元/3.5g
添加了唇纹淡化珠光粉末，有效淡

化唇纹，无论唇色深浅，都能真实显现唇
膏的艳丽色泽，共12种颜色。
ァ雅诗兰黛全新花漾唇彩

参考价：250元
轻盈不粘腻配方，28款野

性性感色泽，多重功效保湿剂
使双唇倍感柔嫩和水润，洋溢
青春健康气息。

ア迪奥魅惑唇膏
参考价：260元/3.5g
独一无二的配方能带给

双唇别致透亮，同时密集丰盈
水润，缔造剔透的水晶妆感，
有39种颜色供您选择。

晶莹剔透的妆底是整个妆
面的基础，今春仍然流行裸妆，
裸妆最大的特点，就是拥有光洁
透明的妆面，因此选择适合的隔
离霜、粉底和腮红都十分关键。

安娜苏蔷薇柔白防护蜜粉
参考价：350元
配方含少量油份，肌肤更光泽。

白玲珑量肤修颜隔离霜
参考价：170元/30ml
质地清爽不油腻。

兰蔻奇迹薄纱粉底液
参考价：520元/30ml
令妆面更自然、清透。


