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中冀斯巴鲁推出首家进口车延保服务

金牌延保服务，乐享无忧驾驶
本报泰安 3月 24日讯(记者

王鹏) 近日，中冀斯巴鲁正式对
外宣布，3 月 25 日起开展名为“金
牌延保服务”的汽车延保服务活
动，活动涵盖斯巴鲁自 2004 年正
式进入中国市场以来的所有车
型。同时，使用在 4 年及 10 万公
里以内的斯巴鲁汽车均可享受此
项延保服务，消费者在购车的同
时只需花费很少的费用就能在新
车质保期结束之日起，开始增加 2

年或 4 万公里的保修服务。
记者了解到，目前国内较为

常见的“延保”模式有两种：一种
是厂家直接将产品原有质保期延
长，但厂家不会提供终身质保；另
一种是消费者通过向厂家或第三
方延保公司购买“延保”产品，此
方式可无限续保，但消费者要承
担高昂的费用。而此次中冀斯巴
鲁汽车推出的金牌延保服务，将
两种方式有机结合，以统一的品

牌形象服务消费者，可谓开创了
业界先河。

中冀斯巴鲁此次推出“金牌
延保服务”，其承担的巨大风险
是不言而喻，中冀斯巴鲁负责人
表示目前私家车越来越多，有车
人关注的重点逐步从车辆价格
转变为售后服务。针对这一特
点，中冀斯巴鲁率先推出“金牌
延保服务”项目，而且现在汽车
的结构越来越复杂，对材料、维

修工艺的要求也越来越高，所以
汽车不出故障则罢，一旦出了故
障，其维修成本也水涨船高。为
了让消费者省钱省心保值，特别
推出此项增值服务，消费者只需
要交纳很少的延保服务费即可
享受这种超值服务，只要消费者
的车辆出现延保服务范围内的
故障，均由中冀斯巴鲁承担所有
的维修费用。

也正是因为始终将客户的利

益放在首位，中冀斯巴鲁自 2004
年成立以来，销量逐年实现着飞
跃式的增长，2010 更是销车 35000
台，全区域的客户保有量已达到 8
万多。在这种销量快速增长，市场
保有量越来越高的背景下，不惜
冒着高成本的风险推出此项惠民
服务，彰显出中冀斯巴鲁始终把
顾客利益放在第一位，处处为顾
客谋利益，坚持“顾客满意”的服
务宗旨。

2011版比亚迪 F0惊艳上市
“焕新·悦变”品质配置双升级

3 月 20 日泰安双龙举行盛
大上市活动，将推出“最给力”价
格，比亚迪又为大家带来新喜—
F02011 款激情上市，新款 F0，外
观更为时尚，配置更为丰富，对
于将要购车的准车主来说，绝对
是兔年车市第一大惊喜！

◆理念升级◆
与奔驰合作，融入奔驰百年

品质理念，参考奔驰技术团队建
议，对冲压、焊接、涂装、总装等
生产的各个环节进行优化，不断
改良造车工艺，经过一年的精心
打造推出的 2011 款全新车型，
品质更有保障。

◆模具升级◆
比亚迪 11 款 F0 整车模具

和大型部件模具均在日本荻原
模具厂生产，保证整车的安全
性、静谧性。比亚迪 F0、F3R 11

版在外观缝隙、车身漆面、配套
供应和整车细节上进行了大幅
的改进和升级。

◆品质升级◆
外观缝隙：2011 款车型统

一采用日本荻原原装进口模具，
有效控制车身缝隙。车身漆面：
采用德国原装涂装线，德国本土
工程师现场指导，车身漆面更加
持久光泽。配套供应：2011 款车
型上的配件采购于与大众、通用
等公司相同的供应商。

◆配置升级◆
发动机升级：史上最强全

铝发动机，质量轻，散热快；借
鉴吸收 FT 发动机技术，动力
强劲，噪音更小，油耗更低；提
升到欧 IV 排放标准，更环保。
变速箱升级：变速箱和换档机
构优化升级，入档更柔顺，操控

性更强。静音升级：增配副消声
器，行驶更安静；发动机静音效
果更强；玻璃升降器电机采购于
与大众、通用相同的供应商，有
效减少异响、降低噪音。底盘升
级：离地间隙提升为 140mm，通
过性更强；经比亚迪工程师和
德国专家携手精心调校的底
盘，行驶更稳健。

据比亚迪官方人士介绍，为
配合比亚迪公司的统一行动，山
东地区泰安站将于 3 月 20 日在
泰安双龙-比亚迪汽车 4S 店率
先进行上市活动，活动期间，抢
购新款 F0,将会有意想不到的惊
喜，欢迎广大消费者与当地经销
商联系，或自行到店赏车，享受
比亚迪 F0 11 款给您带来超值
享受。

(杨春)

博弈升级凯美瑞
引领中高级车市迈入价值时代

2011 年，随着一系列优惠政策
的退出，以及受限牌、换购等引发的
消费升级影响，未来中高级车市将
获得更大的发展空间，再度成为市
场竞争热点。广汽丰田凯美瑞，素有

“价值标杆”的美誉。如今，经过多年
发展沉淀，更是形成了独特的“三大
价值”体系，在博弈升级的中高级车
市又一次擎起新的“价值”大旗。

首先，产品价值是消费者对汽
车本身最为看重的方面。产品性能、
整车舒适性、技术先进性等都是中
高级车型首要向消费者表现的价
值。其次是品牌价值。服务价值也是
消费者日渐重视的重要内容。

市场和消费者对凯美瑞价值
的认同直接体现在销量数据上。
2006 年凯美瑞一上市便一炮而红，
并引领中高级车市进入“凯美瑞时
代”。其连续 16 个月稳居中高级车

上牌量之首，并在 2007、2008 年两
年蝉联中高级车年度上牌量冠军。
至 2010 年底累计销量突破 70 万
辆，再次创下中高级车销售的最快
速度。2011 年伊始，凯美瑞又朝着
80 万销量进发。

据广汽丰田相关人士介绍，
凯美瑞三大价值的形成，源于对
以下五个方面的矢志不渝的坚持
和追求。总结起来，便是凯美瑞

“经典的设计、成熟的技术、可靠
的品质、创新的理念、尊贵的体
验”五大支撑。这五大支撑犹如坚
固的基石，承托起凯美瑞三大价
值体系，历经岁月洗礼更见精醇。
凭借“三大价值+五大支撑”，可以
预计，在新一轮车市竞争浪潮中，
凯美瑞将引领中高级车市迈入汽
车消费的“价值时代”。

(王鹏)


