
从 2008 年以来，《齐鲁晚报·今日泰山》已经连续推出
近百期服务特刊，《春潮涌动》、《财富白皮书》……一个个
朗朗上口、寓意深刻的特刊刊名，让广大新老读者记忆犹
新，生动鲜活的特刊内容更是伴随读者度过了一个个精彩
的日子。

服务社会只为品质共赢
本报记者 熊正君 侯海燕

从 2008 年开始，《齐鲁晚报·今日泰
山》尝试把特刊作为服务社会的手段，受
到各界欢迎。《经济回暖·泰城感知》大型
特刊、《聚焦环山路东段通车特别报道》
特刊、《山为媒、展新颜》第二十三届泰山
国际旅游文化登山节特刊、庆祝新中国
成立六十周年之城市巨变特刊、民生巨
变特刊、2011 年《泰安财富白皮书》、《3·
15 担当》特刊……直接带动了整体广告
创收工作，并形成了《齐鲁晚报·今日泰
山》特刊在相应行业和读者群中的影响

力。
2011 年，《今日泰山》编辑部成立了专

题策划部，房产专刊、汽车专刊、消费专刊
三大经济专刊，使得版面内容更具有可读
性，以更专业的知识为广大读者服务。

2011 年，《齐鲁晚报·今日泰山》专刊
部将在健康家园、校立方、大旅游、黄金楼
市、车界广场 5 个专刊的基础上，在继承
传统专刊的服务性基础上，继续调整版面
与市场的贴近性，将为泰安读者、广大客
户交上一份满意的答卷。

①《春潮涌动》特刊
出版时间： 2009 年 4 月 24 日
为满足读者了解经济形势和政策的迫切需求，《春潮涌

动》特刊，通过全景、立体、权威、可读的报道，全面展示泰安
工商企业、金融机构在金融危机影响下奋发有为、转危为机
的崭新形象，助推泰安经济社会发展，助涨读者消费信心。

②泰山国际登山节系列特刊
出版日期：2009 年 9 月 7 日
泰山国际旅游文化登山节是独属于泰安的最盛大节

日，《齐鲁晚报》在第二十二届、第二十三届和第二十四届登
山节分别出版了 28 个、32 个和 24 个版面的登山节特刊，
全面报道登山节盛况。其中，第二十四届泰山国际旅游文化
登山节特刊从多个角度来阐释登山节，受到了泰安市委、市
政府的高度赞扬。

③庆祝新中国成立六十周年之《城市巨变》特刊、《民生
巨变》特刊

出版日期：2009 年 9 月 28 日、9 月 29 日
新中国成立六十周年，《齐鲁晚报·今日泰山》推出记录

泰安六十年发展足迹的《巨变》特刊，共计 64 个版面。其中
《城市巨变》包含泰安市六十年来的城建、绿化、交通、教育
和通讯的变化；《民生巨变》囊括市民的居住、医疗、理财、出
行、消费等内容。这份特刊打破了泰安市民对报纸的传统认
识，极大提升了晚报在泰安人民心中的形象，受到当地政府
部门的赞扬。

④《财富白皮书》特刊
出版日期：2011 年 1 月 11 日
2011 年 1 月 11 日，本报推出了 56 个版的特刊《泰安财

富白皮书》。这个特刊关注热点，求真务实，贴近业界，服务
读者。

这个特刊，是一个受众与业界共享的平台，也是我们与
业界的一次亲密性集体联欢；是我们今日泰山自我积累的
一次盘点，也是我们日后拓展更大生存空间的一次预演。特
刊从内容的采写到版面的编排，都精益求精，努力追求完
美，在业界引起一定的反响。

《今日泰山》落地三年，我们凭借策
略性的规划，用特刊形式为客户构筑了
塑造强势品牌的权威平台，赢得了品牌
客户的青睐。三年时间，我们共推出大
大小小的各类近百期的特刊，平均每月
在两期以上。

潜心铸剑，只因相信锋芒。特刊的
有效实施，意义是双重的。特刊通过对
主题事件的深度报道，丰富了新闻内
容，发展了报纸作为深度资料参考和深
度报道媒介的地位。事实上，它还原了

重大事件在特定时期内的本来面目，忠
实反映了事件本身在特定时期内的影
响和地位。

《今日泰山》准确合适的特刊运作
不但能利于引导主流话题，把握舆论导
向，在另一个方面，优秀的特刊策划是
在保证新闻质量的前提下，充分发掘事
件的影响力赢得较好的传播效果，获得
对市场的“控制力”，最终带动市场的发
展。因为对于一份报纸来说，特刊就是
一个品牌。

特刊本身就是一个品牌
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特刊探索之路靠品质争锋
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④

让特刊走进更多读者心里

在当今的读图时代，与电视，网络
媒体的移动画面相比较，精美的超炫的
静止的图片更能吸引读者的注意力。这
也是报纸与其他类型的媒体竞争的优
势所在。《齐鲁晚报·今日泰山》众多特
刊正是抓住这一特点并充分发挥了这
一优势，在特刊中配置了大量精美的印
刷超炫图片，构成了版面强势，提升了
视觉冲击力。使消费者在获取信息的同
时，身心得以愉悦，从而使得感性诉求
发挥到了极致。

除了图片之外，特刊传播信息的另
一个重要的符号—文字，在精美图片之
下，我们的特刊设置了一系列可靠的服
务性信息，为读者提供了可靠的指导，
进而取得了感性诉求和理性诉求的完
美结合的效果。

在读者看来，特刊能保障信息快
速，有效到达客户的手中，它能及时准
确透视市场的竞争风云和消费需求的
变化规律，更好、更丰富、为消费者提供
参考。

记录

⑤《聚焦环山路东段通
车特别报道》特刊

出版日期：2008 年 11
月 6 日

环山路东段通车之际，
本报出版《聚焦环山路东段
通车特别报道》特刊，从建设
篇、景观篇、便民篇、财富篇
四大板块，详解环山路建设
意义。⑤


