
作为行业技术革新的领
军品牌，LG电子继成功研发并
推广了其久负盛名的艺术设
计和领先的线性变频压缩机
后，在2011年伊始又率先发布
了具备主动杀菌功能的新品
健康冰箱。

与传统冰箱被动的抑菌
方式相比，LG新品冰箱的99净
味杀菌装置无疑是冰箱除菌
功能的新突破。这不仅可以主
动有效地清除附着在食物上
的细菌，还能够彻底杀灭并阻

断传播介质中的浮游细菌。经
中科院实验证明，99净味杀菌
器通过4层专业净化系统，对
空气中的浮游菌、大肠杆菌、
金黄色葡萄球菌等有害物质
杀菌率高达99.99%，长久保持
储存环境的健康清洁。同时，
相较于一些通过金属等离子
过滤原理的杀菌器而言，LG健
康冰箱全部采用天然纯生物
的杀菌方式：利用从泡菜中提
取的乳酸菌，以高效、健康、纯
天然的生物除菌模式，从源头

上解决了细菌滋生等危害健
康的隐患。LG冰箱这一革命性
创新，开创了冰箱主动杀菌功
能的先河，又一次地走在了行
业的前沿，领导、推动着为冰
箱行业新一轮的产业与技术
升级。LG新品高端冰箱另外一
大创新在于其新颖的Eco复式
门设计。即在冷藏室大门上半
部的外层，重叠设计出一个轻
触式吧门。通过复式结构，实
现了“大吧台”设计。相较于传
统小吧台设计，新品冰箱Eco

复式门将原有吧台面积扩大
了两倍。放在冷藏室上半部门
栏架上的食品，都可以在不开
启大门的情况下，通过轻触式
复式门轻松取到。这样一来既
为日常取物提供了更强的便
利性，又避免了冰箱压缩机的
频繁启动，延长了使用寿命的
同时高效地节省了电量消耗，
可谓一举两得，这些细微之处
无不体现了LG冰箱的人性化
贴心设计。

除此之外，LG新品高端冰

箱还采用了先进的内部结构
优化设计，相较于市场上其他
630L级别的冰箱，LG新品冰箱
内部增大了116L的使用空间，
相当于为消费者附赠了一台
单门小冰箱，十分符合中国消
费者对于“小体积，大容量”的
需求。而LG冰箱独有的3倍保
鲜抽真空技术和享有10年质
保的线性变频压缩机，也让新
品健康冰箱成为LG系列产品
中不可小觑的经典旗舰产品，
更是消费者的放心选择。

由此可见，LG新品健康冰
箱的亮相将以强有力的差异
化优势，为中国冰箱市场注入
巨大的竞争活力。

至尊鲜净 健康大师——— 解读LG新品高端冰箱

松下“洁乐”智能便座经
过长期研究和开发，赶在五一
消费旺季，推出新商品EE抗菌
系列，实现了原有的SJ系列产
品的更新换代，能够更好地满
足顾客对更清洁、更方便、更
个性的需求。

EE系列的便圈上表面使
用抗菌材料制造，用严格的实
验确认便座表面抗菌性能合
格。同时，EE系列从提高产品
适配入手，设计尾部圆角造
型，方便大多数座便器直接安
装，无需再更换座便器。

智能便座已在日本、韩国
等国家成为家喻户晓的卫浴
电器。很多痔疮患者便后温水
冲洗，保持其患部的卫生；便
秘患者用温水按摩冲洗臀部，
促进其便意；大多数妇女例假
时用温水冲洗，既清洁又舒
适。EE系列的功能简单介绍如
下(具体功能详见各型号参
数)：

1.冲洗模式：冲洗时水温
分三档可自由调节，冲洗强弱
分三至五档可自由调节，使您
冲洗时更干净更舒适。

2.一段式不锈钢喷头：喷
出的温水宽广、柔和；日常和
经期更能保持下身清洁，保证
您在特殊的日子里同样有一

个好心情。
3.特有自洁功能：喷嘴采

用不锈钢制成，每次喷水前后
和离座后都会自动洗净，保持
干净卫生。

4.电子落座感应：内置电
子式感应器，比传统机械重力
式更灵敏智能。采用微电脑控
制技术，坐下与站起时自动感
应，开启或关闭各项功能，方
便操作。

5.节电模式：便座自动学
习人的生活习惯。自动监控使
用情况，在持续不使用的时间
段，自动逐步降低便座保温温
度，节约用电。

这次推出的EE抗菌系列，
在外观设计上做了大胆的创
新，一改行业内单调乏味的

“只有白色”的现状。把EE10定
位为基础款产品，装饰板颜色
选取洁净的白色：EE25的颜色
选择粉红色，符合用户对家庭
温馨、美满的情感诉求；EE30
定位为高端产品，装饰板基色
为流行紫色闪粉，加饰金属质
感花纹。多彩的设计丰富了顾
客的选择，满足了不同顾客对
于自家卫生间个性化的更高
层次的需求。

垂询：0531-85808533
15318805253

松下“洁乐” 创新上市

年年五一，今又五一，每
年五一必是各路商家抢占市
场，攀升销量的绝佳时机。厨
卫巨头华帝此次推出初夏优
惠，布局新一轮“低碳战略”，
强势推出“五一提前放价”感
恩回馈活动，以消费聚民生，
以低碳促发展，聚能灶低碳
出击，以实实在在的优惠回
馈消费者。
聚能先行 低碳你我

华帝燃气具主打产品聚
能灶自上市以来，深受市场
和消费者的青睐，作为独家
拥有聚能燃烧技术专利的华
帝，今年初夏继续主推聚能
灶，此次更是大折大让，在商
场华帝专柜或专卖店购买指
定聚能灶套餐(含抽油烟机
和聚能灶)，就可获赠一台华
帝高品质热水器，优惠力度
之大，十分给力。新一轮聚能

灶普及风暴将点燃五一，与
聚能灶一同普及的还有它的
低碳理念。华帝聚能灶的出
现不但使每个家庭的厨房环
境得到了改善，更使得每个
家庭成了节能减排的时尚先
锋。被称为“全球最节能灶
具”的聚能灶，热效率高达
68 . 5%，较普通灶具提高了
37%。一场由聚能灶所驱动
的厨卫技术和市场的变革正
席卷而来，低碳理念将快速
被普及和熟知。
合势出击，提前放“价”
五一是商家必争时机，让

利力度大，且时间往往比较
短。而此次，华帝突破行业常

规，大手笔，五一提前一周放
“价”，4月25日起，三大类主销
品全面让利，买烟机送灶具，
买指定烟灶套餐还可换购华
帝高端热水器，给“利”非常，
十分大“器”，送完即止。
聚拢大礼 绝对让利
华帝此次以“五一提前

放价”作为此次活动的主题，
聚拢了烟机、聚能灶和热水
器三类热销低碳产品，同时
也承前启后热化了华帝“大
运中国，聚能扬帆”的全年营
销主题，烟机、灶具、热水器，
一个都不少，真实契合了现
代人紧张快速的生活节奏，
这个五一华帝“价”给你。

这个五一“价”给你

近期国内的空调患上了
集体失灵的病症，吹的既非暖
风也非冷风，而是涨价风。吊诡
的是，虽然这边涨价的疑云层
出不穷，但厂商们却在忙着“降
价”。

涨价疑云浮现 这场涨
价风肇始于原材料价格的上
涨。奥克斯空调国内营销公司
总经理金杰告诉笔者，目前空
调生产80%的成本是原材料采
购，这部分成本并非由空调企

业掌控。“从去年年底开始，铜
的价格已从每吨4万多元，涨到
现在7万多元，上涨70%。”“这
还属于可预计的成本压力，企
业可以通过提前采购的方式
缓解成本压力，但日本地震就
是预期之外的涨价诱因。”金杰
告诉笔者，虽然国内空调行业
已经形成较为完整的产业链，
但一些机型的核心零部件仍
然来自于日本，日本大地震发
生后，对国内电路控制芯片的

供应产生了很大的影响。济南
一家电销售中心的负责人预
测：“估计随着天气的逐步变
暖，对空调需求量达到一定程
度的时候，空调价格还会涨。”

促销硝烟弥漫 卖场人
员表示，五一是各家电品牌促
销的黄金期，优惠力度非常大，
是消费者选购空调的最佳时
期。以空调业第一集团军成员
奥克斯为例，为庆祝奥克斯全
球首款超一级变频上市，消费

者一次性购买一系列产品2套
以上，可获赠Ipad电脑一台。

“同时，我们携手同为浙商的企
业娃哈哈，推出开瓶有好礼的
活动。即在购买娃哈哈茶饮料
的同时，揭盖发现盖内刻有“奥
克斯空调100”字样，便可在购
买奥克斯空调时在享受销售
点原有折扣、赠品等促销优惠
政策的基础上直减现金100元。
奥克斯空调市场部的相关负
责人介绍道，“不仅是让利销
售，我们更是打造了还1年包
换、10年包修的服务回报消费
者。

奥克斯给力促销正当时
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