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安利新掌门颜志荣：

纽崔莱靠实力奠定市场地位
近日，在京参加安利纽崔莱北京国际长跑节的安利新掌门、大中华总裁颜志荣对媒体表示，随着2010年中国人均GDP超过4000美

元，中国保健品市场已进入快速成长期，正如美国著名经济学家保罗·皮尔泽论断，健康产业已成为引导全球经济发展展和社会进步的重
要产业，是继IT产业之后的全球“财富第五波”。作为全球膳食补充剂市场的领导品牌，安利纽崔莱在向消费者提供安全高效的产品和和
个性化的优质服务的同时，也始终致力于公众营养健康教育，倡导消费者理性选择保健品。

 保证品质：“纵横结合”的质量控制系统

对于食品质量、安全等问题，颜志荣认
为，食品生产各环节质量管理脱节，以及企
业间恶性竞争，是食品行业安全事故频发

的主要原因。而纽崔莱“纵横结合”的质量

控制系统，是其质量、安全管理的法宝。

颜志荣介绍说，在“纵向”整合方面，纽崔

莱依托自有的有机农场，开展“从种子到成

品”的全程质量管控。有效涵盖了从植物的种

子选育、有机种植、采收加工，到产品研发、生

产，甚至销售、售后服务等整个生产经营链

条。同时，对于因土壤和气候条件限制而不能

在自有的有机农场生产的核心植物原料，安

利通过纽崔莱农场认证计划甄选合格的加盟

农场，协助提供合乎纽崔莱品质要求的植物
原料。在“横向”整合方面，纽崔莱依托其质量

至上的全球供应链体系，坚持严于国家标准、

行业标准的企业内部标准，精挑细选供应商，

从源头控制原料质量。

颜志荣同时介绍道，纽崔莱在中国市场

销售的所有产品均生产于广州生产基地，不
存在代工问题，而上述内部“纵向”整合与全
球“横向”整合的统一，从战略和机制层面保

证了纽崔莱产品“自然的精华，科学的精粹”

的定位和追求。

 注重研发：高投入支撑产品高科技

对于目前普遍存在的保健品行业信任
危机问题，颜志荣认为，“重行销，轻研发”

是问题的症结。夸大宣传，没有科学的功效

证明，缺乏科研支撑，使得很多保健品不能

取信消费者，市场表现也只能是昙花一现。

在这方面，安利纽崔莱有其显著的优势。

据不完全统计，纽崔莱在7个国家建立

了超过32个研究点，已累计进行了超过65项

人体研究，包括58项介入研究和7项营养及

健康评估；拥有190项获批和待批专利、200多

篇科学报告，以及90份科学出版物。截至目

前，安利纽崔莱已拥有150多项先进的专利技

术。现在纽崔莱对于营养补充剂的功效和配

方研究，已经在现代生命科学层面展开，以

确保配方的安全、优质和高效。

在中国，安利已建有广州、上海两个

研发中心，汇集了行业顶尖人才，与安利

全球研发系统高度整合，并与外部科研
单位共享研究成果。此外，安利还将在中

国建立植物研究中心，依托中草药文化，

开发中草药有机种植技术和功效成分提

取技术，为纽崔莱全球发展注入后劲。颜

志荣透露，安利植物研究中心将于今年

完成选址。

 开发市场：综合实力奠定市场地位

凭借卓越的产品表现和消费者的高度

认同，纽崔莱品牌连续四年获得美国《读者

文摘》信誉品牌白金奖。颜志荣说道，支撑

纽崔莱市场竞争力的是其综合实力，包括

安全、质量、功效、服务、品牌、科技以及植

物特色等很多因素。这个综合实力是经过

市场检验的，纽崔莱在国内、国际市场的龙

头地位，是全球消费者理性选择的结果，集

中体现了市场对纽崔莱综合实力的认可。

颜志荣认为，目前使用过营养补充食
品的中国消费者只有中国总人口的25%，因
此市场前景非常广阔。对于为何消费者使
用保健品比例偏低，他认为这主要受制于

消费者营养健康意识较低、公众对食品安

全不放心、保健品市场信任危机等因素。安

利纽崔莱正是从克服这些因素着手，撬动

中国保健品市场。

未来，纽崔莱将结合安利直销员这一
人力资源优势，针对不同人群、甚至不同个

体，提供定制化、个性化的营养健康解决方

案和健康管理服务，进一步提升亿万中国

人的健康水平。这是一件利国、利民、利企

业的大好事，希望继续得到社会各界的共

同关注、支持和参与。

10年领跑

公众健康
多年来，纽崔莱积

极支持和推动社会各
界开展公众营养健康
教育活动。如纽崔莱在
全国连续开展的“纽崔
莱健康跑”活动，今年已
是第十个年头，走进了
北京、上海、广州等全国
50多个城市，直接动员
了240万人“为健康跑起
来”，也使得纽崔莱“运
动+营养=健康”的品牌
主张家喻户晓。纽崔莱
在长跑终点设置“健康
嘉年华”活动，以寓教于
乐的形式向公众普及
营养健康知识。

此外，纽崔莱营养
与运动研究中心还通
过众多媒体推出“纽崔
莱健康时刻”系列节
目；安利(中国)数十万
营销人员也在推销产
品、服务顾客的过程
中，积极开展营养健康
知识教育工作，为提升
公众的营养健康意识
做出了自己的努力和
贡献。

纽崔莱品牌诞
生于1934年，其创
始人卡尔·宏邦受
中医药理念及中国
人饮食文化的影
响，坚信以植物为
基础、富含均衡果
蔬营养的饮食是实
现优质健康目标的
基础条件。他依此
理念发明了从植物
中提取营养素的科
学工艺，并创立了
纽崔莱品牌，因而
被称为“维生素工
业之父”。

近年来，现代
生物科学不断证
明，植物中的确含
有大量植物营养
素，而且某些植物
营养素对提升人体
健康水平大有裨
益。76年来，纽崔莱
一贯坚持植物营养
素这一传统特色，

并逐步成长为全球
膳食补充剂行业的
领导品牌。

76年

传承特色


