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C13 大泰山 ·车界广场

本报讯 2011 年 7 月初，“人本科技中
级家轿”奇瑞 E5 ，即将上市。作为一款主张

“纷享 . 易生活”的自主新车，奇瑞 E5 不仅创
造了科技家轿全新的理念，其在“人本科技”
方向的努力，也代表了自主科技家轿未来的
设计方向。

经典源自传承，实力铸就品质。奇瑞 E5
集时尚与科技为一体，“内外兼修”，极富时
代感和创新感，而奇瑞 E5 致力于打造“人本
科技中级家轿”先锋典范理念正是这一口号
的根本。奇瑞 E5 所呈现出的细节处理、配置
搭配，无不彰显出奇瑞汽车对先进科技运用
的高度重视，诠释出奇瑞通过自主创新对用
户的人本关怀。

“抢鲜奇瑞 E5 ，送苹果 iPad2 ”主题活动
是在奇瑞在 E5 上市之际，为奇瑞 E5 新车主
准备的一份大礼，本次上市预热活动。

“抢鲜订奇瑞 E5 ，送苹果 iPad2 ”活动，具
体内容为：凡在 6 月 13 日~7 月 6 日期间，登陆
奇瑞 E5 官方网站 http://cherye5 .chery.cn)注册并
下载礼券的并去 4S 店订车的前 1000 名用户，
就能在购车时随车附赠苹果 iPad2 一台。“购
奇瑞 E5 ，存 3000 抵 5000 ”活动，该活动主要针
对登录网站(http://cherye5 .chery.cn)第 1001~3000
订车用户，用户可凭礼券到店缴付 3000 元订
金，即可抵扣 5000 元车款，活动的起止时间是
6 月 13 日~7 月 6 日。此外凡登录网站注册信
息者即可享受奇瑞 E5 千元购车优惠券，要求
用户是登陆网站(http://cherye5 .chery.cn)注册并
下载礼券的第 3001 名之后，符合条件者即可
获赠 1000 元购车优惠，“留信息，享奇瑞 E5 千
元优惠”。以上活动礼券有效期为相应区域上
市后 20 天内(含 20 天)，若预缴订金而最终并
未购买者，则退还订金。

奇 瑞 E 5 傲 视 同 侪 的 集 成 优 势 ，不 仅
超 出 了 当 前 市 场 对 科 技 家 轿 的 期 待 ，也 符
合 了“ 科 技 简 化 生 活 ”的 趋 势 。奇 瑞 E 5 作
为 E 系今 年主 推的 重磅 车型 ，已经 引发 了
中 级 家 轿 市 场 消 费 者 的 广 泛 关 注 ，而 此 次
奇 瑞 专 为 奇 瑞 E 5 上 市 打 造 的“ 抢 鲜 订 奇
瑞 E5 ，送苹果 iPad2 ”大型预热活动，更将
会 把 奇 瑞 E 5 的 关 注 度 提 升 到 炽 热 程 度 ，
我们期待着自主品牌的传奇再次书写。

(杨春)

抢“鲜”订，送苹果 iPad2

奇瑞 E5 要上市了

东风日产 SUNNY 阳光上市不到五
月，总订单数已突破 50000。1-4 月总销
量更是高达 42934 台，正式跃升为区隔
销量第一。同时四月销量继续超越主要
竞争对手锋范，达到 8937 台。对此，行业
分析人士表示，在成品油上涨等多重不
稳定因素影响下，阳光不为市场波动影
响、逆“市”上扬，证明阳光以节油及技术
为主打的产品力已获得了消费者的欢
心。

超低油耗助阳光热销
随着国家发改委 4 月 7 日上调成品

油价格，不少主要城市 93 号汽油“8 元
防线”相继告急，导致消费者养车成本再
次增加，从而对整个国内车市造成了一
定的不利影响。低油耗对于消费者的购
车选择越来越重要，而出众的节油技术

正是阳光在淡季仍热销的最大原因。
在阳光整车节油方面的贡献度占整

个动力总成的 50% 的，是其搭载的日产
最新一代XTRONIC CVT 变速器。它首
次采用了子行星齿轮技术，并通过调整
齿轮位置等措施，弥补了传统 CVT 弱
点的同时大大减少了摩擦，降低了动力
损耗，从而实现超高的燃油经济性，百公
里综合工况油耗低至 5.8L。

阳光为技术派中级车正名
近年来，随着国内中级车消费者越

来越懂车，他们对产品力的要求也越来
越高。事实上，中级车消费者对车型的要
求最为挑剔，因为他们既需要品牌和品
质的保证，又要求良好的产品性能，还要
匹配一个合适的价格。如果一款车型只
是单凭外形和过时的技术来作为产品卖

点，已经满足不了当前越发专业的中级
车消费者。

对比其它“新皮旧配”的车型，阳光
配备了像一键式启动、行车电脑、后排双
模式出风系统等多项越级配置，在市场
上同样备受认可。阳光的热销反映了在

“偶像派”一贯受捧的中国车市，“技术
派”也越来越受到消费者的赏识。可以
说，从阳光开始，中级车进入了技术派领
军的时代。

对市场的正确洞察使阳光取得了销
量和口碑的双赢。东风日产市场部部长
叶磊表示：“阳光是 10 万元级别中级车
市场的最佳选择。阳光推出之时，就有着
成为中级车市场的标杆的野心。经过市
场考验后，阳光现在真正成为‘叫好又叫
座’中级车市场中坚力量”。 (陈辉)

1-4月总订单突破 50000辆

日产“阳光”灿烂无比

本报讯 6 月 9 日，配备商务座椅
(“2+2+3”座椅形式)的郑州日产 NV200
车型正式在国内上市，中国是首个引入
此座椅组合的国家，由此可以看出
NISSAN 对于中国市场的充分重视。此
次选装商务座椅的车型为 NV200 的两
款高端车型，尊雅及尊贵型，这次产品升
级充分满足了客户对 NV200 舒适度的
需求，也使郑州日产 NV200 的产品序列
更加完善。

“2+2+3”商务座椅中国率先推出
今年4 月，郑州日产首次携选装“2+2

+3”商务座椅的 NV200 尊贵型亮相上海
车展，受到了现场很多消费者的喜爱，印
证出此座椅组合在大众中的良好受欢迎
度。“2+2+3”商务座椅是一般车辆很少采
用的座椅布置，是郑州日产充分考虑更好

地满足客户乘用化需求的结果。与传统的
座椅排列方式相比，“2+2+3”商务座椅更
加偏向“商务与家用”的两种属性。

NV200 的基本概念在全球是一致
的，但不同国家的市场现状和市场需求
存在差异，为了全方位的满足不同市场
消费者的需求，NV200 在各国家投放的
车型配置也不尽相同。中国汽车消费市
场更多地追求车辆的舒适性及整体美观
度，因此，此次郑州日产充分考虑到了中
国市场的相关情况，在中国率先推出了
商务座椅(“2+2+3”座椅形式)，充分满足
了中国市场对车辆高乘用性的需求，也
给NV200 打上了重重的中国烙印。
CDV车型序列日臻完善
目前，郑州日产 CDV 车型针对中

高端市场投放的产品帅客和 NV200，都

拥有了商用及商务两种序列的产品，使
针对不同市场的 CDV 产品序列更加完
善，另一方面也使消费者对郑州日产的
CDV 产品选择余地更加充裕。

随着 NV200 商务座椅的推出，郑州
日产在国内 CDV 领域的优势愈加明
显，同时借此，郑州日产的“大众化”步伐
又向前迈进了一步，未来“3+2”的产品
序列构想也在逐步实现。另外值得一提
的是，值此 NV200 国内上市一周年之
际，郑州日产“NV200 上市一周年客户
感恩节”活动也将拉开帷幕，届时郑州日
产全国 NV200 一级经销商将同步举行

“NV200 上市一周年客户感恩恳谈会”
等系列活动，还将会有各种进店大礼，以
回报 NV200 车主以及社会各界人士对
郑州日产一直以来的支持。 (李诚春)

“2+2+3”商务座椅引入中国

NV200舒适性再升级


